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Perles-mêle

« Freud pas mort », le
commentaire qu'une lectrice nous
envoie pour la publicité ci-dessus

de « M. Bricolage »,
convient parfaitement aussi pour
les deux autres perles de ce
mois. Pour vendre des perceuses,

rien de mieux qu'une blonde

suggestivement (déshabillée
; pour inciter les touristes à

visiter Chicago, pas d'argument

plus percutant qu'une
photo de Playboy ; et pour
intéresser les gens à la télématique,
pas d'astuce plus subtile que de
prêter à la machine des formes

a généreusement féminines. Le
— niveau culturel du public visé

Femmes suisses Août-septembre 1989

LA TÉLÉMATIQUE?

DU 6 AU 10 JUIN

ne change rien à l'affaire : les
lecteurs de Time, où a paru
l'annonce pour Chicago, ou
ceux de Séquence, journal de la
Maison des jeunes et de la
culture de Saint-Gervais. à Genève,

où a paru le dessin sur la
télématique, ne diffèrent en
rien, côté pulsions, des clients
de « M. Bricolage »...

N'oubliez pas de joindre un
commentaire à vos envois. Cette

page vous appartient. Et si

votre sensibilité diverge de celle
d'une autre lectrice (ou d'un autre

lecteur), réagissez

Bons baisers de FS...

au « Renquilleur » de La
Suisse, qui épinglait à un double

titre, le 29 juin dernier,
l'enseigne du cinéma Splendid. Ça
fait toujours plaisir de voir que
nous ne sommes pas les seules
à protester... Cela étant dit. la
lectrice qui nous envoie cette
coupure reste amère. Après

A REPÉRÉ la drôle d'enseigne
du cinéma Splendid...

et en plus, ils cochonnent le
français

une longue observation de son
entourage, elle est arrivée à la
conclusion qu'une bonne
majorité des hommes, quels que
soient leur âge, leur classe
sociale, leur statut professionnel
ou leur état civil, considèrent a
priori les femmes comme des
salopes. A Femmes Suisses,
nous sommes quand même
moins pessimistes.
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