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EDITORIAL

Le prix de
la cohérence

Peu de gens ignorent a I'heure actuelle qu'un journal
«normal », susceptible de tourner, vit ou survit exclusive-
ment grace a la publicité. Si celle-ci peut couvrir selon les cas
de la moitié a la totalité des frais du journal, c’est dire a quel
point elle est indispensable : sans journaux, il y aurait certes
moins de publicité, mais sans publicité il n’y aurait plus de
journaux... ou presque : quelques-uns subsisteraient, ceux
qui précisément ont aujourd’hui le plus de mal a tourner
puisqu’ils ne reposent pas, quant a eux, sur la publicité.
Notre journal est bien sir un de ceux-1a : s’il a bien quelque
publicité, celle-ci ne lui apporte qu'une infime partie de ses
recettes...

A cette particularité propre a plusieurs périodiques, il y a
des raisons diverses. La premiére, c’est celle du «cercle
vicieux » dans lequel se trouvent tous les journaux dits
marginaux. Ils ont entre eux des points communs, sur les
plans technique, du contenu et du mode de financement :
pas ou peu de publicité, un petit nombre de pages, une ou
deux couleurs au maximum, un papier mat, souvent une
grande proportion de vente par abonnements — et un faible
tirage qui nous fait revenir comme par enchantement au
point de départ. Faible tirage ? donc pas de publicité, donc
pas d’argent, donc peu de pages, donc peu de couleur, donc
moins commercial, donc faible tirage... C'est le serpent qui
se mord la queue: et il guigne parfois avec envie sur ses
voisins de kiosque a papier glacé.

En plus de ce cercle vicieux commun a toute la presse
marginale, beaucoup de journaux ajoutent encore des
«principes » a cette difficulté : et dans le cas ou elle souhaite
étre cohérente, la presse féministe n’échappe pas a la régle.
S’adressant presque uniquement aux femmes, elle pourrait
bénéficier au moins de la publicité qui leur est tout spécia-
lement destinée : les cosmétiques, les produits de ménage,
’alimentation... sans compter I’alcool et le tabac qui s’inté-
ressent depuis peu aussi aux épouses... Or ce sont 1a des
publicités que nous préférons ne pas accepter : non pas que
personne d’entre nous, ou parmi nos lectrices, ne fasse de
lessive, ne touche a une cigarette ou ne se donne parfois
bonne mine... sans mettre le nez dehors. Non pas qu’aucune
d’entre nous ne devrait le faire. La question est ailleurs, elle
est de principe, elle est de rigueur quand on est féminis-
te.

Car cette « idée féministe », ce n’est pas seulement I'éga-
lité des droits entre hommes et femmes. C’est aussi sortir
des conditionnements, échapper aux normes qui limitent,
de quelque maniére que ce soit, le role des femmes dans
notre société. Et malencontreusement, une bonne part de la
publicité — et en particulier celle qui s’adresse aux femmes
— met en avant, accentue, perpétue ces conditionnements,
fixe des normes a notre comportement sur ce qu’il est bon de
faire, d’étre, d’acheter.

Le féminisme est aussi — et ce n’en est pas un des moin-
dres éléments — une nouvelle attitude face a la consomma-
tion : et la presse féministe, pour étre fidéle a elle-méme, se
doit d’en tenir compte, quel qu’en soit le prix.

Corinne Chaponniére
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