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qualités indéfinissables par lesquelles on aime juger les hommes.
L’évaluation de la femme serait plut6t mesurable en centimétres
(les bien connus 90-60-90) avec, tant qu’a faire, ¢a ne gache
rien, une téte correcte par-dessus. Les expressions consacrées,
de la «ravissante idiote » au « Sois belle et tais-toi », en passant
par la derniére, « c’est a vous ces beaux yeux la ? » montrent bien
que tous les découpages sont permis: non seulement dans le
corps lui-méme, mais entre le corps et le reste. On garde ceci, on
jette cela, les yeux de Morgan, les hanches de Bardot, et I’esprit
de... de... de qui, déja?

Il n’y a pas de mystére, voila la femme-objet. Un corps que
’'on découpe comme une béte de boucherie, une beauté que I'on
mesure comme on pése un poisson, en dehors de toute autre
considération, (car «il faut juger des femmes depuis la chaus-
sure, jusqu’a la coiffure exclusivement, a peu prés comme on
mesure le poisson entre queue et téte» a-t-on dit) c’est cela
méme qui fait des femmes un produit divisible, et par la suite une
marchandise de consommation.

« Il faut juger des femmes depuis
la chaussure, jusqu'a la coiffure
exclusivement » (La Bruyére).

On connait donc ses classiques
chez Alexandre et H.H. Ayer: ci-
contre, coiffure « Poupée» et ma-
quillage « Candeur» ! (sic)

Mais si on rendait une fois a la femme son unité, si 'on atten-
dait de la femme idéale autre chose qu’un bricolage entre la
bouche de 'un et les jambes de I’autre, si on cessait de considérer
son apparence comme la valeur supréme, qui s’en porterait plus
mal ? Il ne s’agit pas de peindre le diable sur la muraille. La
beauté physique a été chantée comme la premiére, parfois méme
'unique qualité féminine.

«L’on peut étre touché de certaines beautés si parfaites et
d’un mérite si éclatant, que I’'on se borne a les voir et a leur par-
ler.» On est alors en droit de se demander quelles limites cette
«vénération » a imposées. Peut-étre notre valeur « physique »
nous a-t-elle donné du méme coup l'instinct, I'intuition, la co-
quetterie, la futilité, le matérialisme et toutes les autres qualités
du méme ordre que I’'on aime a reconnaitre aux femmes. Mais
cela nous a bel et bien été octroyé par opposition aux autres qua-
lités de I’esprit, de la réflexion, de la profondeur, de la tenacité et
de I'intellect ! Dés lors, que ceux-la mémes qui n’ont prisé dans
la femme que sa beauté ne viennent pas ensuite pleurnicher que
les autres qualités se soient atrophiées. Car a ce rythme-la, Mon-
sieur de La Bruyeére, tous les sophismes sont possibles. Pour
vous et les autres, « Une belle femme qui a les qualités d’un hon-
néte homme est ce qu’il y au monde d’un commerce plus déli-
cieux : 'on trouve en elle tout le mérite des deux sexes.» Mais
qui a donc distribué le mérite des sexes de la sorte, je vous le de-
mande ?

Rendez d’abord a la femme sa totalité : avant qu’elle ne vous
coupe, a son tour, en morceaux.

C. Chaponniére

Citations : La Bruyére, « Les Femmes » in Les caractéres.

Les sommations.. de la consommation

Pour vous Madame

« Pour vous Madame», c’est un luxueux catalogue en
couleurs, quarante pages de produits consommables proposés
par la Pharmacie Principale a Genéve.

Vous y apprendrez, entre autres, I'utilisation correcte d’un
atomiseur, pardon d’un « vaporisateur naturel » : « Un appui du
doigt sur le diffuseur et I’eau de toilette est vaporisée comme un
fin brouillard... ». Aurions-nous pensé que c’était si simple ? Il
faut croire que non, merci Nina de nous initier a la technologie
appropriée.

Plus difficile a saisir est la «ligne chyprée ». C’est quoi ¢a ?
Voyons: «Cette ligne chyprée, corsée, trés fleurie, fruitée,
boisée...» aie! Je n’ai toujours pas compris. Voyons plus loin :
«...boisée, comprend : un lait de beauté pour le corps, un voile
parfumé (pardon ?), un gel moussant, un bain-créme, un savon
(ouf), un déodorant-créme (?), un déodorant ».

Si, avec ces quelques bagatelles, on ne sent plus le graillon, on
peut passer au maquillage.

Alors 13, c’est du sérieux. Estée nous propose six pinceaux, ni
plus ni moins, tous indispensables puisque « chaque femme en a
besoin pour réussir un maquillage dans les régles de I'art: un
pinceau large et flou pour la poudre légére, deux pour le blusher
— un pinceau large 4 manche long pour la maison et un pinceau
plus court pour le voyage, un pinceau pour le fard a paupiéres et
un autre (ben voyons) pour I'eyeliner. Et encore un autre (sic)
pour bien dessiner les Iévres ». Un conseil : ne laissez pas tomber
votre pinceau-a-manche-court-pour-le-voyage derriére le buta-
gaz de la tente de camping parce que s'il faut racheter toute la
série, ¢a fait 129 francs.

* Ah joubliais. Si I'élu de votre cceur n’a plus la méme odeur
que d’habitude, peut-étre s’est-il laissé tenter par la nouvelle eau
de toilette qui comprend : « une touche de parfum frais de pat-

chouli, de jasmin, associée a une senteur de bois de rose (décide-
ment, le bois, ga marche) et de balsam et d’épices ». o
La téte vous tourne ? Allez savoir ce qu’il y a dans ces epi-

ces...
M. G.

«A tout dge la femme doit plaire »

Un numéro de décembre 79 du GHI (Genéve home informa-
tions) nous assénait avant Noél quelques vérités premiéres sur
notre sexe, dont nous voudrions relever ici certains passages... a
peine choisis. Il s’agit toujours bien sir de notre apparence,
puisqu’il y a vraisemblablement que cela qui importe. Ainsi
donc:

« La femme désire plaire : ce désir, inné en elle, est la raison la
plus profonde de ses actes, leur explication souvent, leur excuse
parfois. (...)

La beauté, le charme attirent irrésistiblement. Or, a c6té de ce
courant de sympathie que toute femme désire créer, il y a égale-
ment des considérations d’ordre social et matériel qui intervien-
nent dans I’'existence féminine. Les unes doivent plaire pour faire
honneur a leur rang dans la société, les autres pour obtenir et as-
surer une situation leur permettant de gagner leur vie. (Situa-
tion ? Quelle situation ?) Retenir la jeunesse, conserver la beauté
et méme l'acquérir est non seulement un doux devoir, une
marque de respect envers soi-méme et les autres, mais aussi une
attitude courageuse (!) devant la vie. (...) N'oubliez pas, Mesda-
mes, que « Chaque age a sa beauté et a tout age la femme doit
plaire. »

... Moralité : « Rien d’aussi naturel, rien d’aussi efficace qu'un
massage facial, véritable modelage... » etc. Eh bien oui, c’était
¢a, le fin mot de I’histoire. On se serait passé du préambule phi-
losophique.

C.C.
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