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La télévision parmi nous

Parmi nous : que nous le voulions ou non, que
nous l'adulions ou la méprisions, elle est 1a,
dans le village de montagne comme dans la
cité industrielle, au club et au café, chez le
pauvre comme chez le riche ; en tous cas, son
acquisition ne semble que peu liée au niveau
de vie de celui qui «la» désire... et la voild
qui d’emblée apparait comme un élément de
contestation ; curieusement, beaucoup de
ceux qui auraient les moyens d’acheter un té-
léviseur et ne le font pas par gofit ou par
principe (on verra que les principes jouent un
grand role en cette affaire ), reprochent plus
ou moins ouvertement aux familles plus mo-
destes 'achat d’'un poste, comme si un tort
leur était causé. Tout se passe comme si, du
fait qu’ils n’en veulent pas, personne ne de-
vrait en profiter.

Oui, la télévision est parmi nous, elle régne
parmi nous, le mot n’est pas trop fort. D’au-
cuns ont comparé I'avénement de ce royaume
de limage a l'invention de l'imprimerie, le
grand et le petit écran représentent au XXe
siécle ce que le livre concrétisa au XVe. Mais
il s’agit en fait d’'une révolution encore plus
considérable ; le livre véhicule des idées, le
journal linformation : encore faut-il les ou-
vrir, encore faut-il vouloir lire... rien de tel
pour I'image qui vous assaille a tous les coins
de rue méme si vous ne fréquentez ni les ci-
némas ni les émissions télévisées. Il est a
peine exagéré de parler d’agression ; a votre
insu, I'image prend possession de vous, et
chacun connait I'importance des impressions
du subconscient (I'on sait par exemple que le
systéme de la publicité se base sur ce genre
de suggestion).

Parmi nous, donc, ce régne général de
I'image, et en particulier du spectacle télé-
visé ; celui-ci a conquis d’abord les milieux
populaires, et il y garde sa place de choix
méme si 'engouement des premiéres années
est tombé ; dans les familles bourgeoises, les
réactions se révélent mélangées, d’'une part on
admire ce nouvel instrument de culture, d’au-
tre part on se méfie un peu de ce qui apparait
comme une intrusion dans la vie privée et en
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particulier dans l'horaire des enfants; chez
les intellectuels enfin, on rencontre souvent
une opposition de principe contre la vulgari-
sation de la culture (ou méme de la pseudo-
culture).

11 n’est pas inutile de chercher & compren-
dre ce qui se cache derriére ces réactions, car
bien entendu, les déclarations stéréotypées
qui commencent par : « Je n’aime pas la TV
parce que... » signifient en réalité une simple
démission de la pensée devant des problémes,
nouveaux ou anciens d’ailleurs. Le malheu-
reux poste de télévision sert souvent de bouc
émissaire | Exemple : si les enfants se gavent
de films, dessins animés et autres nounousse-
ries, s’ils se couchent trop tard et leurs devoirs
mal faits, peut-on sérieusement penser que
« C’est la faute a la télévision » ? Autre exem-
ple : le mépris de I'élite pour I'image et son
véhicule ressemble davantage au mépris tout
court qu'a la défense de la Culture avec ma-
juscule : et pourquoi le signe-image convien-
drait-il moins bien que le signe-verbe a la pro-
pagation de la culture ? En vérité, «ne pas
aimer la télévision » équivaut a parler pour
ne rien dire, la télévision n’étant qu'un moyen
(prodigieux, mais un moyen tout de méme,
une technique) qui peut étre employé pour
n’importe quelle fin : mais alors, qu’on criti-
que la fin, elle seule est en cause, et il serait
temps que cesse la confusion.

Révolution que cette omni-présence de
I'image. Et, dans le monde de I'image, révo-
lution que le spectacle télévisé, un spectacle
d’un type tout nouveau.

UN NOUVEAU TYPE DE SPECTACLE

Maintenant, pour aller au spectacle, on ne
« sort » plus, on rentre | Et ce spectacle prend
un caractére d’intimité tout a lopposé de
ceux des théatres ou méme des salles de ciné-
ma ; on ne peut presque pas comparer deux
genres si différents ; finie la sensation de se
perdre dans une foule anonyme tout en en
faisant partie, finies les réactions collectives
a tel mot, tel jeu de scéne... vous étes chez
vous et le monde vient a vous, a vous person-
nellement, ’exemple le moins typique étant
la simple retransmission d’un spectacle donné
dans une salle, le plus caractéristique au con-
traire le reportage créé pour la télévision, le
débat, la causerie, les jeux, etc.

Regue par des spectateurs éparpillés dans
leurs logements respectifs, et comme congue
pour chacun d’eux individuellement (c’est sur
le ton de la confidence que s’exprime le bon
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orateur de la TV), I'émission donne a tout un
chacun la sensation vertigineuse d’étre par-
tout, de tout savoir de tout. On peut consta-
ter, aprés une émission remarquée dans un
domaine ou dans un autre, une émission sor-
tant de l'ordinaire, que les gens peuvent en-
suite étre divisés en deux grands groupes :
ceux qui ont vu I’émission en question et en
parlent, et ceux qui ne I'ont pas vue et en
entendent parler, ceux-la enviant ceux-ci, et
ressentant un certain sentiment de frustra-
tion ; et c’est ainsi que la TV descend dans la
rue.

Quelques phenomenes paraissent caracté-
risfiques des émissions télévisées, et il faut
citer pour commencer celui de la participa-

(Suite en page 5)

Point de vue

Les suffragettes
du plaisir

Dans un récent numéro, « Femmes suisses »,
publiait un article sur « les effrayants progrés
de la publicité ».

C’est une mesure salutaire que dattirer de
temps a antre Pattention du public sur les
exces de Pépoque dans laguelle il vit. Car ce
public, dominé par la vitesse actuelle, assimile
si rapidement ce que lui présente la publzczte
qn’il ne se rend pas toujours compte des ab-
surdités vers lesquelles on le pousse.

Le Bulletin du Centre national coapemnf
de la famille cité dans Particle susmentionné
désigne les principanx ressorts psycbologtques
utilisés par la publicité. 1l nomme en premier
lien Pinstinct de domination, de prestige, de
« standing ». Il ne nomme qwen dernier lien
Pinstinct sexuel. Or, aujonrd bui, Pexploita-
tion de cet instinct et de Pérotisme reconnu
comme une valeur essentielle, est un des freins
les plus puissants a la promotion de la femme.
La stratégie du désir domine les journanx, la
littérature, le cinéma ; on fait de la femme
une reine enfin libre de son corps, libérée de la
sentimentalité, préoccupée de plaire, de plaire
a tout prix.

Rares sont celles qui trowvent extrémement
suspect qwen fait de libération de la femme
on soccupe surtout de leur liberté sexuelle,
Pégalité dans le travail ou dans les droits ci-
vigues pouvant bien attendre jusqw’a la saint
Glin-Glin. Que les femmes se laissent prendre
a cette vaste machination qui les trompe et les
maintient en état d’esclavage, qn'elles se pré-
tent a cette imposture n’a pas de quoi étonner
outre mesure : si elles en sont la, la faute en
est a la flatterie distillée de tout temps par
ceux qui ont peur de voir les femmes conqué-
rir les libertés essentielles. La mancenvre est
claire : réduites a Pétat d’objets offerts a la
convoitise des hommes, comment les femmes
se préoccuperaient-elles en plus de détails
comme la promotion dans le travail, la par-
ticipation politique, la responsabilité dans la
famille 2

Les nouvelles suffragettes du plaisir remon-
tent d rebours le cours de la civilisation. Elles
ne se rendent pas compte qu'elles auront aussi,
un jour ou Pautre, a en souffrir.

C. N.

Profitons des vacances pour mienx connaitre notre pays. Ici, arolles dans la vallée de Minger
(Cliché prété par la Ligue suisse pour la protection de la nature)

Un livre pour votre été

“L’enfant et la mort,,

de Suzanne Deriex

Qu'il est reposant, qu'il est bienfaisant, dans
le chaos actuel, de déconvrir, @ la lecture de
« Lenfant et la mort » de Suzanne Deriex,
qWan-dela des outrances de la littérature ac-
tuelle, il se trouve encore des auteurs pour se
pencher sur Pdme d’un enfant normal, qui vit
dans un milien normal — et, miracle! de cons-
tater qi’on wépronve pas une seconde d’ennui
an long de ces 300 pages. Il faut un certain
courage, a Pére du nowvean roman et du
living thédtre, pour oser ce quw’a osé Suzanne
Deriex : dire non a la mode, tourner le dos
anx personnages complexés et a la violence

(Ed. Rencontre)

des manifestations wvitales, refuser le pzege
dun langage sibyllin ; antant de courage qu tl
en faudrait @ un peintre qui donnerait tout d
coup dans le figuratif.

Ce refus de Palambiqué, il apparait déja
dans le choix des noms : /eanne, Gérard, Ma-
rianne — pas de Jocelyne ni de Patrick! Il
apparait dans le style sobre, pur, volontai-
rement dépouillé. 1l apparait dans la struc-
ture strictement chronologique, récit an jour
le jour des menus événements au travers des-

(Suite en page 6)
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