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ba page
de
b’ acheteuse

ses produils, ses prix,
son pouveir d’achat

Un conseil a propos
des réserves de ménages

Si vous conservez de l'huile ou des matiéres
grasses, adoptez des emballages de verre ou des
bidons de préférence aux emballages de plastique.

S'il est admis que ces derniers emballages, lors
d'un usage rapide de leur contenu, ne laissent pas
passer des éléments nuisibles a la santé, il n'a
pas encore été démontré avec certitude que ce ne
soit pas le cas si des corps gras séjournent lon-

dans ces

Ces emballages sont, au surplus, plus sensibles
aux différences de température, notamment au
froid qui les rend cassants.

Enfin, ils ne sont pas a I'abri des rongeurs. On
nous cite le cas d'une dame qui avait stocké
8 litres d’huile en emballage plastique dans sa
cave et qui a eu la désagréable surprise de cons-

tater qu'ils avaient été rongés aux angles... et la
provision répandue sur le sol.
Attention aux ventes faites
sur le seuil de la porte
Une lectrice d'Onex, Mme Margueron, nous
écrit :

Je me suis laissé convaincre par un représen-
tant venant de porte en porte pour I'achat d’une
brosse Caravelle a 26fr.90 et 1 litre de concentré
Caravelle a 17 fr. 90. C’est la maison Wirth, a Uster,
qui vend ces produits. Derniérement, j’ai vu, a la
vitrine d’'un magasin, a la Nouvelle cité d’Onex, la
méme brosse de la méme marque pour 14 fr.90.
Jai écrit a la malson Wirth qui a relusé de me
r la que je

Mme Margueron ayant signé un bulletin de com-
mande, la maison Wmh étalt juridiquement fondée
ar sa ré . Mais cet
montre combien il faut étre prudentes face a ce
genre d'offres. Il arrive trop souvent qu'un produit
ou un appareil soit offert sous Iaffirmation qu’il
n'est pas dans le commerce ou qu'il sera plus cher
une fois mis dans le commerce. Or, on constate
peu aprés que le produit ou I'appareil est bel et
bien vendu dans le commerce... meilleur marché !

Petite mise au point

Une lectrice nous fait remarquer que Migros, a
propos de sirop, a proclamé «nos prix restent
inchangés ». Or, le sirop de framboise qui était
précédemment a 2fr.40 plus 50 ct. de consigna-
tion du verre = 2fr.90, est vendu actuellement &
2fr.15 les 7 dl. et demi avec verre perdu, ce qui
remet le litre a 2fr.90. Le sirop de framboise a
donc bel et bien subi une hausse !

* ok %

Par contre, Coop, qui adopte aussi I’emballage
perdu pour I'huile de tournesol, a maintenu I'embal-
lage d’un litre et n’a pas augmenté le prix, ce que
les maitresses de maison apprécient.

Une qualité...

I O

...qui court les rues!

4, rue du Rhéne - Genéve

Pour vos tricots, toujours les

LAINES DURUZ

Le plus grand choix de la Suisse Romande

/A
OPTIQUE MODERNE
ALBERT KRAUER
OPTICIEN DIPLSME
MAITRISE FEDERALE

RUE DU MT-BLANC 8

Dlalogue

Nos cor
a lintroduction des verres perdus généralement
assortie d’'augmentation des prix. L'une de ces
lettres ayant trait au vinaigre, nous avons pensé
bien faire en prenant contact avec la maison Chlrat,

a Carouge é I'une des princi L]
ries de Suisse.
La délégati de la Fédé des
i était de Mile Eliane
Lavarino, de Mmes Girard, Christinat et Berner.

Nous fames recues par M. Daniel Gardiol, directeur
de la maison Chirat, et par ses collaborateurs,
M. Jacques Bourgeois, biologiste, et M. Gérald
Bourgems, chef des ventes et de la publicité. Ces

s se p au feu des ques-
tions que nous leur posions pour vous.

— Pourguoi avoir adopté le verre perdu
pour le vinaigre ?

— Nous y sommes obligés par I’évolution
des conditions de vente ; I'emballage perdu
correspond aux exigences actuelles.

— Aux exigences de qui ?

. — Principalement des distributeurs pour
qui I'emballage perdu présente des avantages
évidents : économie de place, de manuten-
tion, suppression du retour au fabricant, sim-
plification des comptes. Moins de casse aussi.

— Lemballage perdu doit aussi présenter
des avantages pour le fabricant.

— Pour le moment, et c’est certainement
le cas pour beaucoup de fabriques, il présente
plutdt des inconvénients. Nous devons con-
tinuer a utiliser notre stock de verres consi-
gnés parallélement & Putilisation des verres
perdus, pour une certaine partie de la produc-
tion.

Le verre perdu donne autant de manuten-
tion puisqu’il faut, comme lautre, le laver et
le stériliser avant le remplissage, grouper les

La Suisse bat le record
du prospectus

Ladministration des postes  fran-
caises a adressé une statistique mon-
diale des imprimés distribués annuelle-
ment par les postes dans tous les pays.

Cette enquéte a révélé que la Suisse,
avec cent quarante-huit réclames impri-
mées par an, détient le record du mon-
de en ce domaine. Elle est suivie par
les Etats-Unis (qui passent pourtant
pour les champions de la réclame) avec,
cent quarante et un prospectus, par le
Luxembourg avec cent onze et par les
Pays-Bas avec cent deux prospectus.

Tous les autres pays se situent au-
dessous de la limite de cent imprimés
par an.

bouteilles dans des emballages en carton
(alors qu'avec le verre consigné les haras de
bois partent avec les bouteilles pleines et
reviennent avec les bouteilles vides. En défi-
nitive, nous devons avoir un employé de plus.
Si, par la suite, le verre perdu se généralise
pour toute la production, il présentera des
avantages au point de vue stockage et trans-
port. L’adoption des verres perdus est surtout
avantageuse pour les grandes chalnes de dis-
tribution & libre service.

— Nous constatons dans tout cela quwon
ne s’est guére préoccupé de Pavis des consom-
mateurs !

— Ce n’est pas tout a fait exact. Les en-
quétes des spécialistes ont montré que les
consommateurs, surtout les jeunes, donnent
la préférence aux emballages perdus. En fait,
cette forme d’emballage a déja été introduite
depuis longtemps pour des articles vendus
en tubes ou en gogelets, pour les berlingots
de produits laitiers, pour les confitures. Il y a
l1a un mouvement irrépressible devant lequel
les fabricants doivent s’incliner au risque de
perdre d’importants secteurs de vente.

— Le verre n’est-il pas plus coditeux que le
plastique pour Pemballage perdu ?

— On le croit a tort. L’industrie du verre
a maintenant mis au point de nouvelles tech—
niques permettant de produire un verre a

5090 plus léger. et meilleur marché.

Quant au plastique, nous ne sommes pas
certains que les techniques actuelles donnent
toutes garanties pour une denrée comme le
vinaigre. Nous constatons du reste que dans
d’autres pays, notamment en Amérique, le
verre n’a pas été supplanté par le plastique
pour les denrées alimentaires.

— Pourquoi n’a-t-on pas repris, pour les
bouteilles verre perdu, la mesure d’un litre,
plus familiére a la maitresse de maison et lui
permettant mieux le contréle du prix ¢

— La premiére raison est que, avec les
verres plus légers, les risques de casse sont
plus grands en bouteilles d’un litre, que de
7 a 8 dl. La deuxiéme raison, c’est que les
bouteilles d’un litre, d’aprés les ordonnances
fédérales, doivent étre étalonnées, ce qui ren-
chérit sensiblement leur cofit. L’étalonnement

acétique

n’est pas nécessaire pour les bouteilles au-des-
sous de 1 1., et chose curieuse, pour les embal-
lages d’un litre en plastique !

— Quelle est lincidence du verre perdu
sur le prix de la marchandise ?

— En ce qui concerne notre production,
le verre perdu cofite 22 & 25 ct., bouchon
compris. Fabricants et distributeurs ne pou-
vant supporter seuls cette nouvelle charge, il
a fallu en reporter une partie sur les prix de
consommation. La hausse a été de 15 a 20 ct.
pour le vinaigre, mais il faut souligner que le
prix de cette denrée n’avait augmenté que de
109 en dix ans alors que tous les éléments
des frais généraux ont augmenté, en moyenne,
de 40 a 60°%. Une hausse aurait di étre
appliquée de toute fagon.

— Comment la ménagére peut-elle sy
reconnaitre dans toutes ces sortes de vinaigre
et savoir ce guw’elle achéte ?

— 1l existe, en effet, plusieurs sortes de
vinaigre que nous indiquons dans lordre
d’importance du prix :
le vinaigre de citron, composé de vinaigre de
table auquel on a ajouté, selon les prescrip-
tions légales ,au moins un tiers de jus de ci-
tron, le lacta-vinaigre qui part de lactose
transformé en alcool, le winaigre de vin, fa-
briqué avec du vin, le vinaigre de cidre qui
est plus courant en Suisse alémanique, le vi-
naigre de table fabriqué & partir d’alcool, le
vinaigre de conserve qui est un vinaigre de
table avec un degré d’acidité beaucoup plus
élevé. Beaucoup de maitresses de maison 'uti-
lisent & trop grande concentration et sont
dégues du résultat. La proportion doit étre
d’un tiers de vinaigre pour deux tiers de
légumes a conserver.

Les étiquettes de ces produits doivent obli-
gatoirement indiquer la nature du vinaigre ;
les acheteuses devront donc s’y référer.

— Les vinaigres sont-ils colorés artificiel-
lement ¢

— Non, la coloration n’est pas autorisée.
On recourt simplement a la caramélisation
pour obtenir une teinte homogene.

Notre interrogatoire n ‘aurait pas été com-
plet si nous n’avions pose cette questlon H

— Qulest-ce au juste que le vinaigre ¢

— Le vinaigre est le produit de trois élé-
ments : les sucres, d’origine végétale: vin,
alcool, betterave, pomme, malt, ou d’origine
animale : le lait, transformés par fermenta-
tion alcoolique par les agents biologiques que
sont les levures, en alcools, les alcools étant
A leur tour transformés par fermentation acé-
tique, par les agents biologiques acetobacters,
en vinaigre de vin, d’alcool, de cidre, de malt
(trés courant en Angleterre), de lait, etc.

Nous espérons que ce dialogue, qui fut des plus
courtois, aura répondu a beaucoup de vos ques-
tions. Nous remercions la maison Chirat, qui nous
fit visiter, en plus, ses installations, de son aimable

acueil.
Jeanne Berner

Journée d’information
sur les pruneaux

Lundi 13 septembre, les journalistes des princi-
paux journaux romands étaient invités par le
Centre romand d'informations agricoles & une jour-
née d'information sur les pruneaux organisée par
M. Jean-Jacques Sauer.

Tout d’'abord un peu d’histoire

Les pruneaux, comme les prunes, sont originaires
de Perse et furent acclimatés en Syrie, en parti-
culier & Damas, ou les Croisés de I'expédition de
1148 s'en régalérent. A défaut de victoire, ils rap-
porterent ce fruit en Europe ou il fut cultivé depuis
lors. On ne parlalt alors que de prunes, le terme de
pruneau étant réservé a la prune séchée.

Actuellement, la qualité la plus appréciée chez
nous est le Fellenberg qui est, en fait, d'origine
italienne, mais a été sélectionné par un Allemand
qui lui a donné son nom.

Ces points d'histoire mis au clair, voyons com-
ment se présentent la culture et la récolte du pru-
neau dans nos vergers romands.

C’est dans les vergers de la Céte, au domaine de
la Bigaire, prés de Rolle, que nous avons assisté
a la cueillette des pruneaux. Les beaux fruits bleus
sont cueillis soigneusement, un & un, a la main, ce
qui leur conserve cet aspect sec et la petite pelli-
cule blanchatre caractéristique d'un fruit frais et
sain.

Contrairement aux abricots qui sont dirigés en
vrac sur les centres de ramassage, les pruneaux
sont immédiatement triés. Les fruits de premiére
qualité sont destinés & la table ou aux conserves.
Ceux qui sont trop mars ou fendus vont & la dis-
tillerie. Cette année, la récolte a été abondante,
comme dans toute la Suisse, mais le temps plu-
vieux a fait éclater de nombreux fruits provoquant
un déchet d’environ 50 %.

Cette présentation fut faite par M. Georges
Favre, chef de la Station d'arboriculture cantonale
vaudoise.

A la Coopérative de Perroy, nous étions attendus
par M. Martin qui nous fit visiter ses installations,
sans oublier le carnotzet décoré par Géa Augs-
bourg.

M. Curchod, président de la Bourse des fruits de
Lausanne, nous exposa le mécanisme de cette
organisation qui groupe les cantons romands, sauf
le Valais qui a sa propre Bourse. L'organisme de
Lausanne est composé de six représentants du
commerce et de six de la production. Ce comité
discute des prix qui vont étre revendiqués et publie
un prix indicatif. Ce prix sera généralement doublé
pour la vente au consommateur car les intermé-
diaires, soit les grossistes et les détaillants, devront
prendre encore leur marge.

Lorsque paraitront ces lignes, la saison des pru-
neaux sera probablement passée ; il nous resteront
sous forme de conserves et de confitures tres
appréciées. Nous aurons aussi le pruneau séché,
précieux par ses qualités et dont nous reparlerons
prochainement dans le chapitre des fruits secs.

Amélia Christinat

Des livres pornographiques
en Suisse

Un certain nombre de personnes ont regu, ces
derniérs temps, une lettre postée a Bale, mais
émanant d'un Club privé du livre hollandais leur
proposant de leur envoyer chaque mois «le livre
le plus piquant d'un genre particulierement réa-
liste ». Les personnes intéressées, avant de deve-
nir membres du club doivent s’engager & «ce que
ni les livres ni les résumés de livres ne viennent
jamais en mains de personnes mineures. »

Vraiment édifiant !

Voici la nouvelle marque internationale de la laine!

Nous connaissons déja la marque suisse
de I'Association de l'industrie lainiére suisse,
le mouton stylisé portant croix fédérale. Deés
cet automne, nous verrons apparaitre la mar-
que internationale de la laine.

PURE LAINE VIERGE

Ce signe, choisi par concours, enregistré
dans nonante pays, est d a lartiste italien
Francesco Scaroglia. Il s’appliquera aux fils,
tissus, couvertures et tapis. Les fabricants
qui veulent en munir leurs produits, doivent
étre en possession d'une licence de '« Inter-
national Wool Secretariat » qui comporte un
certain nombre d’obligations impératives :

Les produits doivent étre en pure laine
vierge, c’est-a-dire en laine dont les fibres
ont été travaillées pour la premiere fois ; la
marque ne peut donc couvrir des laines rom-
pues, tirées de déchets.

Un mélange de 5°%0 d’autres types de
fibres est toutefois autoris¢ pour des effets
ornementaux ne pouvant étre obtenus avec
la laine.

Les produits couverts par la marque inter-
nationale doivent étre inaltérables a la lumie-
re, inaltérables a la transpiration, rési
aux déchirures. Pour les tapis, il est exigé un
poids minimum, une teneur graisseuse maxi-
male des fibres et un traitement antimite.

A Theure actuelle, plus de mille deux cents
fabricants adoptent la marque internatio-
nale et se soumettent aux conditions impo-

sées pour son octroi, assurant ainsi la mise
sur le marché de produits de haute qualité.
La délivrance de la marque internationale
nécessite un controle trés strict assuré par
I'IWS qui peut retirer l'autorisation d’utili-
ser la marque si les exigences ne sont pas
respectées.

Dans la masse des articles portant actuel-
lement la mention « laine » la nouvelle mar-
que internationale constituera un point de
repére précieux. Il appartiendra aux ache-
teurs, et surtout aux acheteuses, de répondre
a leffort des fabricants et de I'TWS en appor-
tant une attention spéciale a ce signe qui leur
garantit des produits répondant aux plus
sévéres exigences.

Les lectrices que nos articles sur « Le
pettt commerce dts[mgwe » ont intéres-
sées... ou irritées, tronveront, en page 5
le pomz de vue de la maison Tupper-
ware.

Cette page a été fournie par la Fédération romande
des consommatrices.
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GENEVE

Confections soignées
pour enfants
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