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Livre

Les PME, ces inconnues

e livre de Paul Dembinski,

directeur de I'Observatoi-

re de la finance a Genéve,

sur les PME en Suisse est
brillant et désespérant. Brillant
parce qu'il donne la premiére
image globale des PME de notre
pays, désespérant parce que les
faiblesses de la statistique fédéra-
le sont telles que cette image
reste floue. Ainsi selon la nouvel-
le loi sur la fusion d’entreprises,
une PME compte moins de
40 millions de chiffre d’affaires,
moins de 20 millions au bilan et
elle emploie moins de 200 per-
sonnes. Par contre, dans la loi en
préparation sur le controle des
comptes, une PME a moins de
12 millions de chiffre d’affaires,

Un ouvrage de I'économiste Paul Dembinski explore
le paysage des petites et moyennes entreprises suisses.

moins de 6 millions au bilan et
emploie moins de 50 personnes.
L'administration fédérale n’arri-
ve méme pas a une définition
unique!

Que savons-nous de la crois-
sance et du développement des
PME helvétiques, se demande
l'auteur. Sa réponse est trés la-
conique: «rien», au point qu'il
s'appuie sur une étude francaise
en supposant que les résultats
sont identiques chez nous.
Nous vivons sur I'idée que les
PME sont plus dynamiques et
créent plus d’emplois que les
grands groupes. Cette proposi-
tion n'est vraie que pour les
PME dont le capital est détenu
majoritairement par une gran-

de entreprise. Ce résultat fran-
cais serait-il pertinent en Suis-
se? Il faudrait étre en mesure de
rassembler des données diffi-
ciles a trouver.

Paul Dembinski a étudié de
prés 'innovation en Suisse.
Celle-ci apparait plutot dans
les petites entreprises indépen-
dantes. Le succes n'est pas ga-
ranti: une petite structure avec
un produit innovant se heurte
a des problemes de finance-
ment et peine a trouver un
marché. Et d’ailleurs, ce n’est
pas dans les start-up, selon ce
vocable déja démodé, que 'on
recense le plus d’innovations
réussies, mais dans les entre-
prises établies depuis vingt ou

trente ans, qui ont eu le temps
de se stabiliser.

Tous ces constats et d’autres
encore pourraient étre utilisés
fructueusement pour orienter
I'action économique du
Conseil fédéral, mais dans un
Etat ol les statistiques dispo-
nibles sont d’'une grande fai-
blesse et o1 réegne la croyance
de la résolution de tous les pro-
blémes par la main invisible du
marché, le livre de Paul Dem-
binski risque de rester confiné
aux milieux universitaires,
alors qu'il mériterait une diffu-
sion plus large. jg

Paul Dembinski, Les PME en
Suisse, Georg éd., Geneve, 2004.
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CIAQ pourrait dire adieu

l'y a quelques mois, CIAQ, plateforme élec-

tronique romande d'information et de pré-

vention pour les adolescents, langait un
appel au secours. Ce site Internet pionnier,
voué a la promotion de la santé et du bien-étre
des jeunes, est né en 1997. Il a connu depuis un
succes fulgurant, témoin du besoin pressant
pour ce type de démarche interactive. Le prin-
cipe est simple. Le site recueille, sous couvert
d'anonymat, les questions des adolescents dans
les domaines les plus divers: sexualité, drogue,
relations affectives, santé, problémes de violen-
ce, difficultés pendant les études ou au travail,
valeurs, etc. Ces questions sont transmises a un
réseau de répondants professionnels issus
d'institutions partenaires telles que la Fonda-
tion Profa, spécialiste des problemes liés a la
vie affective, a la sexualité et a la violence, ou
I'Institut suisse de prévention de I'alcoolisme et
autres toxicomanies (ISPA). Les répondants
s'engagent a fournir une réponse dans les trois
jours. Celle-ci figure en acces libre sur le site,
ol les jeunes trouvent également des dossiers

thématiques sur les sujets qui les préoccupent.

CIAQ s’est développé avec trés peu de
moyens, autour d'une petite équipe motivée,
sans aucune promotion directe. Les profession-
nels engagés ont fait passer le mot et le bouche
a oreille entre jeunes a fait le reste. Aujour-
d’hui, CIAO répond a 12000 questions d'ado-
lescents par an. Chacune d'entre elles, avec sa
réponse, est ensuite lue environ soixante fois
sur le site. Le calcul est vite fait: chaque année,
700000 pages sont consultées. CIAQ offre ainsi
une réponse rapide, anonyme et gratuite a des
milliers de jeunes, au moment ot ils en ont be-
soin. C'est un acte de prévention majeur extré-
mement bon marché, puisque le budget annuel
de l'association n'est que de 750000 francs.

Or CIAQ est dans de grandes difficultés et
menace de mettre la clé sous le paillasson. En
effet, son budget n'est pas assuré pour I'année
en cours. Cette association, dont I'utilité pu-
blique est évidente, est soutenue pour moins
d’'un quart de son budget par les cantons ro-
mands. Pour le reste, elle dépend de diverses

fondations dont la générosité est limitée, ainsi
que des contributions de ses partenaires. Cet
hiver, CIAQ a tiré le signal d’alarme et envisagé
de solliciter des sponsors afin de survivre. Mal-
heureusement, la seule firme qui s'est manifes-
tée a ce jour est un grand cigarettier, qui gere
un fonds de prévention pour les jeunes. On
peut penser qu'il s'agit la d’une opération
d’image et de marketing, dans la mesure ol
cette entreprise dépend de 1'émergence
constante de nouveaux fumeurs pour générer
des profits. CIAQ, dont le but est la promotion
de la santé de la jeunesse, ne peut accepter ce
type d’offre. Son comité s’y est opposé, au
risque de mettre en danger l'existence méme
de l'association. A I'heure ou le canton prévoit
de réaliser de nouvelles économies, y compris
dans les domaines les plus vitaux, il y a de quoi
étre inquiet pour l'avenir de la prévention en
faveur des jeunes Romands. ath

www.ciao.ch ou www.soutien.ciao.ch
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