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Le «jeunisme» est antiéconomique

Le poids
grandissant

des consomma-
teurs d’'Intemet,
des «vieux»

de plus

de 50 ans

et la consomma-
tion renforcée
des médias
sont

les tendances
du demier
Baromeédias

de Ringier.

es vieux - 50 ans et plus -

consomment et ont de

I'argent. Ils lisent et re-

gardent intensément les
médias. Il est donc temps pour
les publicitaires et les éditeurs
de leur accorder l'attention
qu'ils méritent. Selon le sonda-
ge 2002 de Ringier, Baro-
médias,! leur consommation est
dévorante.

Consommation de médias
Age -50 50/65 +66
Quotidiens 50% 76% 2%

Hebdomadaires 42% 52% 56%

Télévision 66% T2% 82%
Radio 74% T7% 82%
Internet 40% 22% 4%

La forte consommation de
médias, qui est dans la logique
des retraités, commence déja
dans la cinquantaine active. La
progression est plus forte pour
I'écrit que la radio et la télévi-
sion. Toujours selon le sondage,
les seniors n'ont plus peur de la
retraite. Ils ont une confiance
grandissante dans leur future
qualité de vie. Cet optimisme

AVS

dope leur tendance a la
consommation.

«Marketing générationnel»

Conséquence logique : Gé-
rard Geiger, patron de Ringier
Romandie, annonce le renfor-
cement du «marketing généra-
tionnel». Le «jeunisme» triom-
phant des derniéres décennies
prend donc un coup de vieux.
Attendons avec curiosité la ma-
niére dont les journaux s'adap-
teront a cette nouvelle stratégie
commerciale.

Les publicitaires auront plus
de mal a profiter du «papy
boom». En effet, le sondage
montre que les plus de cin-
quante ans sont nettement plus
génés que les jeunes par la pré-
sence publicitaire dans les mé-
dias.

Internet et journaux gratuits

Internet a cotté pas mal d’ar-
gent aux éditeurs qui ont inves-
ti dans ce nouveau média. Mais
le Baromédias 2002 lui accorde
pourtant une audience en pro-
gression de +10% en deux ans.
La performance est la méme
pour les journaux gratuits par-

ticulierement florissants en
Suisse alémanique. Ces médias
qui montent sont cependant
encore loin de détroner 'audio-
visuel.

Consommation réguliere
Radio 76%
Télévision 69%
Quotidiens 59%
Journaux gratuits 56%
Hebdomadaires 4%
Internet 31%

Dopés par une actualité tres
dense, tous les médias ont pro-
gressé I'an passé, a l'exception
notoire des quotidiens grigno-
tés par les journaux gratuits.
C’est le prochain défi pour les
éditeurs de Suisse romande.  at

1Pour la huitieme année, 1'Ins-
titut Erasm de Genéve a sondé
pour le compte de Ringier Ro-
mandie la consommation mé-
diatique de 500 Romands et
500 Alémaniques. La marge
maximale d’erreur est de + ou -
3,1% pour 'ensemble de la
Suisse et + ou - 4,5% dans
chaque région linguistique.

La rigueur est sauve

sur l'affectation a I'AVS des réserves super-

flues de la Banque nationale, les délégués
socialistes ont donné au Comité directeur, n'en
déplaise aux Romands, une legon de rigueur.
Jean-Claude Rennwald affirmait a la Radio ro-
mande que le seul tort de cette initiative est
d’émaner de 'UDC.

En réalité, elle a trois torts. Premiérement
elle n'a été lancée que pour torpiller la Fonda-
tion de Solidarité. Deuxiémement, elle ne ré-
sout en rien les problemes de I’AVS. Troisieme-

I :n refusant de soutenir l'initiative de 'UDC

ment, elle permet a 'UDC de donner d’elle-
méme une image trompeuse. Ce parti est systé-
matiquement hostile a I'extension et au renfor-
cement de la politique sociale; il a publié sur
I'AVS des theses de démantelement et il va faire
croire qu'il est social par la vertu d'une initiati-
ve sans efficacité pratique.

Comment peut-on croire qu'en soutenant
I'initiative de I'UDC on dilue I'effet d’une vic-
toire (promise ou possible) alors qu'on donne-
rait une caution a un parti qui fait une poli-
tique antisociale? ag
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