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Belle prosperite,
vilaine image

, ECONOMIE SUISSE vA dans
I'ensemble trés bien; heu-
reusement pour eux, les
esprits chagrins trouvent

ailleurs de quoi s’alarmer: 1'ima-
ge de notre pays se dégrade.

Méme si la conjoncture a lége-
rement fléchi des le troisieme tri-
mestre de I’année dernieére, le
taux de croissance 2000 du pro-
duit intérieur réel a dépassé la
barre des 3%, un exploit apres dix
ans de résultats négatifs ou tres
modestes. Et les prévisions pour
cette année et pour 2002 restent
bonnes: I'économie poursuivra
son expansion nette, le taux d'in-
flation restant inférieur aussi bien
a celui de la croissance qu’a celui
du chomage.

CoOté marché du

travail, 'offre dé- L'image de la Suisse

passe manifeste-

ment la demande, Apparait comme

en quantité com-

me surtout en UM reflet dégradé

qualité. Les sup-
pléments ad hoc
des journaux contiennent chaque
semaine des annonces pour des
milliers d’emplois, toutes profes-
sions et formations confondues.
Signe des temps: les patrons re-
découvrent la main-d’ceuvre fé-
minine, esquissant une politique
familiale a base de garderies plu-
tot que d’assurance maternité ou
de congé parental. Question re-
conversion, les syndicats font en-
core plus fort: I'USS demande
que les dividendes de la prospéri-
té servent a rembourser la dette
publique et a réduire le taux de
la modeste TVA suisse, en vue de
contrer l'irrépressible mouve-
ment d’allegement de la fiscalité
directe et malgré la non-euro-
compatibilité d'une telle mesure.
Mais si I’économie va, I'image,
elle, se porte moins bien. Mal dif-

fusée, mal percue. C’est qu’en
I’absence de tout ratio ou baro-
metre permettant de mesurer le
goodwill d'un pays, 'évaluation
forcément subjective reste seule
possible. Entachée de préjugés et
d’arriere-pensées sans doute peu
généreuses, I'image de la Suisse
apparait comme un reflet dégradé.
Des fonds en déshérence au se-
cret bancaire, de la richesse na-
tionale au cofit de la vie et de la
terre, du tout en ordre a 1’obses-
sion sécuritaire, la Suisse fait un
peu horreur et aussi beaucoup
envie. Voir Davos, entre la gloire
déja ternie du Sommet écono-
mique et la vergogne des barbe-
lés. Voir Zurich, seule métropole
de Suisse, qui en
résume tous les
paradoxes, et ras-
semble tous les
marchés, des plus
somptueux aux
plus glauques.
Mais heureuse-
ment, il y a une
loi pour cela. Une loi fédérale du
24 mars 2000 sur la promotion de
I'image de la Suisse a 1’étranger,
complétée par une Ordonnance
du 25 octobre dernier, portant
création d’un organisme intitulé
«Présence suisse». Objectif: per-
mettre a la Confédération de «fa-
voriser la connaissance de la Suis-
se a l'étranger et les sympathies
envers notre pays [et de] faire res-
sortir sa diversité et ses attraits».
Le marketing public en est a ses
débuts en Suisse. On souhaite
bonne chance au président de
«Présence suisse», pour I'heure
davantage occupé par I'image de
Swissair, elle aussi dégradée, en
sa double qualité d’administra-
teur de la société et de respon-
sable de ses trois filiales fran-
caises. Y]
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