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Hebdomadaire romand
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Trente-cinquiéme année

= Pulblie

La pub TV ne couterait
que du temps

CONTRE-COURANT. Le gou-

vernement Jospin propose

de réduire la publicité sur

les chaines de télévision
du service public. Les «tunnels»
passeraient de 12 a 5 minutes.
Chacun devrait s’en réjouir. Les
chaines privées verront leur part
de marché augmenter; le télé-
spectateur récupérera du temps
vraiment libre au lieu de se voir
infligé, en images, un gavage
imposé. Quant aux chaines,
moins soumises a 1'audimat qui
conditionne la vente a haut prix
des plages publicitaires, elles se-
raient dédommagées par le bud-
get de la culture de ce manque-
a-gagner. Tout pour plaire a tout
le monde.

producteurs d’images et annon-
ceurs. Mises en concurrence, les
chaines doivent obtenir 1'exclu-
sivité des «grands événements».
Les droits de retransmission ont
atteint, voir par exemple les
jeux olympiques, des hauteurs
vertigineuses. Pour les payer, il
faut plus de pub a des prix plus
forts. Ces flux nourrissent une
nouvelle classe sociale et des ré-
seaux de pouvoirs. Ce sont eux
qui réagissent.

L'argument qui justifie le syste-
me, c’est qu’on offre a chacun, a
domicile, des spectacles qui ne
cottent rien. En réalité, I'exten-
sion de la publicité et du marke-
ting est devenue une fiscalité in-

directe privée. La

Les réactions né- [ 4 pUbllClté et le concurrence ne
gatives ont pour- 5 la corrige pas,
tant été extréme- marketmg sont mais l’exige au
ment fortes, et devenus une ﬁscalité contraire. Le gon-
pas seulement au . di iy flement des bud-
nom d’'une ges- n lT€Ct€pT1V€€ gets marketing

tion économe

des deniers publics. En réalité,
en touchant la publicité, on
touche a des mécanismes de
pouvoir. Qu’on se souvienne
des débuts en Suisse, il y a tren-
te ans, de la publicité télévisée!
La presse, au nom de son role
dans la vie civique, avait tenté
de faire barrage, puis de contro-
ler '’enveloppe publicitaire par
le biais d'une société d’afferma-
ge a laquelle elle participerait.
Mais le développement des mé-
dias électroniques a pour vertu
de bousculer les frontieres. Les
nouvelles chaines privées, thé-
matiques ou généralistes, ou en-
core l'internationalisation des
marques ont donné une formi-
dable extension a la publicité té-
lévisuelle. Désormais la partie
ne se joue plus seulement entre

des entreprises
est impressionnant, proportion-
nel méme a la diminution des
couts de production. Il en résulte
de nouvelles relations de dépen-
dance. Un directeur de musée
passe 50 a 80% de son temps a
courir apres les sponsors. Des
émissions télévisuelles toujours
plus nombreuses sont sponsori-
sées. Or le sollicité est toujours
en situation de pouvoir par rap-
port au solliciteur. L'agressivité
de certains médias, aimant a se
définir comme un contre-pou-
voir, ne change rien a ce rapport,
mais le révele plutot.

L'initiative francaise est donc
louable dans sa volonté de res-
pecter les loisirs mesurés du té-
léspectateur, mais ce n’est qu'un
geste éthique dans un systeme
tentaculaire, triomphant.  AG
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