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Expo 2001: Disney
dans le Mittelland?

ANS QUATRE ANS, I’Expo 2001
aura ouvert ses portes, ses iles
et ses plages amarrées. Pour
I'heure, les crédits publics sont
votés, les structures se mettent en
place et la planification détaillée com-
mence. Mais pour présenter quoi au
juste? En décembre dernier, on a
donné, en guise de table des matiéres,
le théme de chacun des cinq arte-
plages (dont l'une, jurassienne, sera
terrienne et mobile). Peu éclairant. Or
voila qu'il reste pas mal de millions a
- trouver dans le secteur privé; et que
s'instaure une curieuse synergie entre
la définition du contenu et la re-
cherche de sponsoring: il faut que le
premier promette d’étre grand public
pour que le second se déclenche.

Nous voila bien loin de I'Expo 64,
de ses incitations a la réflexion sociale
et de ses aspirations pédagogiques,
que les spécialistes du marketing
contemporain jugent aussi peu ven-
deuses que complétement ringardes.

Quand, a la fin des années soixante,
Jean  Baudrillard
commence a décrire
Le systéme des objets
(Gallimard, 1968) et
La société de consom-
mation (Denoél,
1970), on pressent
qu’une vaste redistri-
bution des pouvoirs
va se produire en fa-
veur de I’économie
marchande et de ses objets-symboles.
Quand, une dizaine d’années plus
tard, Roger Gérard Schwarzenberg pu-
blie L’Etat spectacle (Flammarion,
1977), on comprend que le star-sys-
tem est sur le point de s'imposer dans
la politique aussi, par la grace de la
personnalisation des dossiers, dont les
médias ont besoin. Quand, une demi-
douzaine d’années plus tard, Jacques
Séguéla affirme qu’Hollywood lave plus
blanc, (Flammarion, 1982), tout le
monde sait que les grandes marques
mondiales ont la notoriété de stars
universelles — la part de réve en moins,
concedent les publicitaires les plus réa-
listes. Or, quand, en l'an de grace
1996, Faith Popcorn énonce «les ten-
dances qui révolutionneront 1'an
2000 » sous le titre prét-a-traiter de
Clicking, on découvre que le réve fait
partie intégrante de la vie du consom-
mateur et que, chez le producteur, la

De toute maniere
’économie marchande
a visage culturel

s’y retrouvera

représentation des réves précede né-
cessairement — ou au besoin remplace
- leur concrétisation.

La part de réve justement, telle
semble étre la grande préoccupation
actuelle des concepteurs de I'Expo
2001, qui se demandent comment
gérer et aménager ce vaste projet pour
en faire un objet séduisant les foules
du tres prochain début de siécle. C’est
qu’ils ont du réve une idée bien réduc-
trice; de fait, ils veulent «transmettre
une expérience émotionnelle trés forte
au visiteur» comme le dit I'ingénieur
Paolo Ugolini, responsable de la tech-
nique. ,

Il s’agit en somme d’aménager les

arteplages et autres sites comme un
immense complexe multi-salles dans
lequel le visiteur-spectateur se sente
pris en charge, puisse se laisser porter
par l'action et les sentiments qu’elle
suscite. Tout semble se présenter
comme si, en prétendant éviter le parc
de loisirs, on prévoyait l’aménage-
ment d'un cinéma géant; comme si,
en résistant a la
vogue déja déclinan-
te des Disneyland,
on ouvrait la porte a
une méga-produc-
tion de l'increvable
Walt Disney.
Pour renforcer cette
«conception »,
Mme Jacqueline
Fendt, qui assume la
responsabilité générale et le marketing
du projet d’Expo 2001, songe a enga-
ger un cinéaste de renommeée interna-
tionale comme directeur artistique.
Reste a démontrer qu’un génial faiseur
de films peut aussi «tourner» une pré-
sentation du type exposition a la fois
émotionnelle et nationale.

Mais les responsables de 1'Expo 2001
n’ont cure de telles nuances, eux qui
préchent sans doute la polyvalence,
dans les professions autres que la leur
s’entend, en particulier chez ces indé-
finissables «cultureux». Aprés tout, les
artistes sont tous des visionnaires sa-
chant faire réver, et les cinéastes res-
tent les plus grands d’entre eux. Alors,
comme titrait le Journal de Geneve,
avec une (involontaire?) méchanceté:
«pourquoi pas Almodovar ou Greena-
way?». De toute maniére I’économie
marchande .a visage culturel sy retrou-
vera. YJ
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