Zeitschrift: Domaine public
Herausgeber: Domaine public

Band: 30 (1993)
Heft: 1117
Titelseiten

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 07.12.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

)

INE
€

O

il

<\

& Domg
D

JAA
1002 Lausanne

éme année

N

25 février1993 - n2 1117
Hebdomadaire romand

Trenti

Petits et grands cadeaux

Les journalistes sont gens courtisés dont
on sait qu'ils apprécient cadeaux et at-
tentions. Leurs syndicats, dont le Con-
seil de la presse dénonce pourtant régu-
liecrement ces pratiques, vont méme
jusqu’a en favoriser certains: les mem-
bres de la Fédération suisse des journa-
listes (FSJ) ont droit a un rabais substan-
tiel lors de la location de voitures chez
Hertz... Et c’est la FS] qui fournit a Hertz
les adresses de ses membres. Comme
c’est la FSJ qui organise les commandes
d’abonnements généraux CFF a prix ré-
duits. Pour rester dans le domaine des
déplacements, les journalistes peuvent
aussi acheter leur abonnement demi-
tarif pour 25 francs par an et jouissent
de rabais importants (jusqu’a 50%) dans
la plupart des compagnies aériennes.

On ne donne jamais un cadeau sans
raison, que ce soit en remerciement de
services rendus ou dans l'espoir de se
voir bien traité, ou au moins ménagé,
par les journalistes qui en ont bénéficié.
Mais méme importants, ces cadeaux,
distribués ouvertement a tous, ne sont
pas les plus compromettants. Ils profi-
tent d'ailleurs autant aux rédactions,
qui font grace a eux des économies sur
leurs frais de déplacement, qu’aux jour-
nalistes eux-mémes, qui en bénéficient
pour leurs déplacements privés.

Le Conseil de la presse de la FS] a récem-
ment enquété sur la maniere de tra-
vailler des rubriques sportives, touristi-
ques et automobiles des journaux
suisses. Ses conclusions, qui sont parues
dans Telex n® 1/93, sont contradictoi-
res: d'un coté, le conseil constate que
presque toutes les rédactions acceptent
des voyages touristiques gratuits, des
invitations a de luxueuses conférences
de presse dans les pays de production
des voitures ou les cadeaux des «par-
rains» de compétitions sportives. Ces
pratiques sont d'ailleurs devenues telle-
ment courantes que nombre de petits
journaux, s'ils devaient prendre les frais
a leur charge, ne pourraient plus propo-
ser a leurs lecteurs de rubriques auto ou
touristiques ou devraient limiter leurs
reportages sportifs a 1'étranger. Proba-
blement a cause de cette dépendance,
le Conseil de la presse ne réclame pas le

refus par les rédactions de tout cadeau
ou invitation, mais édicte quelques re-
commandations et lignes directrices qui
les officialisent. Une attitude des plus
floues, qui ne changera probablement
rien aux pratiques actuelles. On y lit par
exemple: «Les rubriques touristiques
doivent accepter des invitations a des
voyages de préférence émanant des pays
ou des compagnies nationales d’aviation
plutoét que d’entreprises privées de la
branche. Dans ce cas en effet, elles sont
moins exposées a devenir complices
d’opérations de propagande touristi-
que».

§'il est compréhensible, dans un autre
domaine, que le conseil ne demande
pas de renoncer aux voitures mises a
disposition des journalistes pour les tests
— les tests ne pourraient plus avoir lieu,
on s’étonne qu’il ne se prononce pas
sur les conférences de presse-voyages
offerts a ces mémes journalistes lors de
la présentation d'un nouveau modele
ni sur les rabais dont ils bénéficient a
I'achat d’une voiture.

Le conseil a cherché dans ses recom-
mandations a ménager les petites en-
treprises de presse. Mais il faut tout de
méme s'interroger sur la valeur de re-
portages touristiques dont les themes
sont choisis uniquement en fonction
des cartons d’invitation regus.

L’étanchéité absolue qui devrait exister
entre les parties rédactionnelle et publi-
citaire pour garantir I'indépendance des
journalistes est un principe de plus en
plus difficile a appliquer pour les publi-
cations modestes — et en Suisse, a quel-
ques exceptions pres, il n'y a que de
petits journaux. Mais a défaut de pou-
voir garantir cette étanchéité, les jour-
nalistes pourraient s’appliquer a eux-
mémes la transparence qu'’ils réclament
des politiciens, ceux-ci étant sommés
d’annoncer les liens qui risqueraient de
compromettre le libre exercice de leur
mandat. Car si les journaux n’arrivent
vraiment pas a se passer des petits et
grands cadeaux dont profitent leurs
journalistes, le lecteur a le droit d’en
étre informé.
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