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PRESSE SUISSE

L'éditeur, le lecteur
et le marche publicitaire

Les éditeurs de journaux aiment a parler de l'intérét des lecteurs. Mais les
annonceurs sont rarement étrangers aux changements qui touchent la plupart

des quotidiens du pays.

(pi) Difficile, le métier d’éditeur de
presse: leur mission «historique» et
premiére consiste a vendre de l'infor-
mation a des lecteurs, mais leur princi-
pale source de financement provient de
la vente de lecteurs a des annonceurs.
Le Nouveau Quotidien, qui a modifié son
plan de parution en abandonnant son
édition du dimanche et en se concen-
trant sur les cinq jours «ouvrables» de
la semaine, ne fait que s’adapter a cette
dure et incontournable réalité: que
nombre de journaux dominicaux soient
volés dans les caissettes n’est guére im-
portant, du point de vue financier, en

’ ’j notait que e Rés&gmbert
1ce, pour certains confédérés,

de Beme. C’est donc un nu-

ement entre I'ours

mémeBanerZeitmg pour s'assu-
rer la fidélité de ses abonnés, vient

fdﬁcséetdes abonnementspomdeux

des publications de la maison
| Ringier énumérées dans la Werbe
| Wocke: treize en Suisse, dont trois en
ais, neuf en Allemagne, quatorze
en République Tchéque, dix en
fvaqnie, une en Pologne, en

arie et en Roumanie. Michael

4-DP1126-13.05.93

AT S Y ARTIT amd TR YT W T

regard du manque de publicité qui af-
fecte le titre ce jour-1a.

Quant a la suppression de 1’édition du
samedi, est-elle vraiment due au fait
que la plupart des abonnés actuels, qui
ont payé pour cinq journaux hebdo-
madaires (du mardi au samedi), ne
pourraient en recevoir six pour le méme
prix ? Ou bien s’agissait-il plutot de
concentrer les pages publicitaires sur
un nombre restreint d'éditions ? Dans
ses explications aux lecteurs, Jacques
Pilet parle d’'«<innovation» et de «précé-
der I'évolution du temps», mais aussi
des «conditions économiques actuelles».
Celles-ci ont certainement contribué a
rendre celle-1a nécessaire. Encore que le
Nouveau Quotidien ne soit pas le pre-
mier... quotidien a ne paraitre que cinq
jours par semaine, du lundi au vendredi:
ce fut le cas par exemple, durant quel-
ques années, du Quotidien de la Cote.

Moins de pub,

moins de titres

Cette restructuration de 'offre aux lec-
teurs pour correspondre si ce n'est aux
désirs, du moins aux préférences des
annonceurs, n’est pas isolée. Elle s'ins-
crit dans une tendance générale de
concentration et de regroupements,
rendus nécessaires non pas pour faire
face a un lectorat en diminution, mais
pour réagir a une baisse de la publicité.
C’est clairement ce qu’annoncent les
éditeurs des sept quotidiens qui se sont
regroupés dans Swiss pool, collabora-
tion qui sera effective dés I'année pro-
chaine: en offrant a leurs clients une
couverture presque nationale et un ra-
bais de 10%, ils espérent une modifica-
tion de la répartition des budgets pu-
blicitaires en leur faveur. Devraient en
faire les frais, selon eux, la télévision et
les autres formes de publicité (affichage,
envois directs, etc). Mais la faible part
du marché publicitaire détenu par la
télévision en comparaison internatio-
nale fait que 1’'on devrait plutdt assister
a un déplacement des annonces a I'in-
térieur de la presse écrite, au détriment

des titres qui ne font pas partie de Swiss
pool.

A grands journaux,

grands regroupements

Les journaux de l'arc jurassien ont
d’ailleurs anticipé cette nouvelle con-
currence et proposeront a partir du
1¢ juin 4 x 4 plus, un pool publicitaire
également géré par Publicitas et qui re-
groupe 'Impartial, le Journal du Jura, le
Quotidien jurassien (fruit de la fusion du
Pays et du Démocrate) et I'Express. Une
réponse qui n’est pour I'instant que trop
partielle, parce que limitée a une région.
Il faut savoir en effet que les annonceurs
tiennent compte de deux facteurs dans

:leurs choix: le colt par lecteur atteint et

la simplicité des démarches pour at-
teindre ces lecteurs. En ce sens, les pool
jouent sur les deux tableaux: la
simplification en offrant aux annon-
ceurs un maximum de lecteurs en une
seule démarche, et un moindre coft
grace aux rabais. Ainsi la méme logique,
qui est a I'avantage des grands journaux
et au détriment des petits dans la re-
cherche de publicité, risque-t-elle de
s’appliquer également aux regrou-
pements; révélateurs a ce titre les rabais
consentis: 10% par Swiss pool, mais jus-
qu’a 30% par 4 x 4 plus.

Le mouvement de concentration qui
touche aussi bien la partie rédac-
tionnelle des journaux (voir notamment
Tribune de Genéve — 24 Heures et les deux
quotidiens jurassiens) que les offres pu-
blicitaires devrait donc logiquement se
poursuivre maintenant dans la presse
régionale: 4 x 4 plus, pour étre une véri-
table réponse a Swiss pool, devrait re-
grouper non seulement les journaux de
l'arc jurassien, mais aussi par exemple
la Liberté, de Fribourg, et le Nouvelliste
valaisan, ainsi que des titres régionaux
alémaniques.

Publicitas, carrefour central

Le role de Publicitas et son influence
indirecte dans les affaires des journaux
est une nouvelle fois en question. Si la
grande régie a été correcte jusqu’'a
maintenant en gérant aussi bien Swiss
pool que 4 x 4 plus, que se passera-t-il le
jour ou les journaux régionaux seront
capables d'un regroupement suffisant
pour concurrencer leurs grands freres ?
On sait que Publicitas et Edipresse,
meéme si leurs relations ne sont pas au
beau fixe, possedent en commun (25%
pour la premiére et 75% pour la se-
conde) la société faitiere qui détient
toutes les participations romandes
d’Edipresse. Or cette société est directe-
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