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L'INVITEE DE DP

FORUM

Le poids des mots

Sylviane Klein
rédactrice en chef de Femmes suisses

Les Lausannois ont choisi la destinée qu'ils
réservent a leur aéroport. lls ont, je I'espére,
fait le bon choix, le choix de ceux qui sont
suffisamment et objectivement informés.
Or ce qui m’a frappée, c’est le role, pas
forcément innocent, que des journaux
ont joué durant ces derniers mois. La
«grande presse» a manifestement posé
certains jalons bien avant déja que soit
ouverte la campagne de propagande
proprement dite. Des jalons subtils et
inattaquables. Incontestablement, il y avait
parti pris, mais I'attaque n’était pas de
front. )

L'objectivité semblait respectée. Tout se
jouait au niveau des mots utilisés, de
I'image, de commentaires apparemment
anodins, de titres et de chapeaux soi-
gneusement choisis. En déformant ainsi
I'information, en jouant sur leur senti-
mentalité, la presse a fait, sciemment ou
non, pression sur le choix des Lausannois.

Un bastion masculin

Cet exemple n’est pas.le premier. Les
élections nationales en ont aussi été I'ob-
jet. L'on peut s’interroger entre autres sur
Iingéniosité de certain-es journalistes a
ternir I'image de quelques candidat-es par
des propos qui n‘avaient, souvent, rien a
voir avec leur mandat politique. Dans un
domaine qui me concerne plus, celui de
Iégalité entre femmes et hommes, je reste
surprise devant des «tribunes libres» d’ou
les femmes sont quasiment et volontaire-
ment exclues. Depuis qu’elle existe, la
presse est un bastion masculin. Elle a vé-
hiculé une image de la femme fabriquée
de toutes pieces et correspondant aux
besoins et a I'imaginaire des hommes,
obligeant par la les femmes a s’y confor-
mer. A I'heure actuelle, cette image a
encore beaucoup de peine a évoluer.
Derriére une apparente objectivité peut
se cacher une réelle manipulation. La
question que I'on peut se poser est celle
de la conscience que les médias en ont. lls
en connaissent parfaitement les mécanis-
mes. Se sentent-ils responsables du réle
qu’ils ont a jouer dans le devenir de la
société ? «N'y a-t-il rien de plus tyrannique
que d‘bter la liberté de la presse 7» écrivait
Voltaire. Aujourd’hui I'on peut se deman-
der si cette méme liberté n’a pas fait de la
presse un tyran.

6 - DP 1089 - 25.06.92

Chacun le sait, son pouvoir est immense.
Mais existe-t-il vraiment ou est-il seule-
ment dépendant du pouvoir lié aux im-
pératifs économiques ? Aux Etats-Unis,
I'information est soumise aux pressions
de puissants lobbies. Ainsi, par exemple,
le gouvernement turc a payé le prix qu’il
fallait pour faire croire que «le pays fait des
progrés dans le domaine des droits de
I’'homme». Le Koweit, lui, a été vendu
comme «une monarchie en voie de libéra-
lisation» (Courrier international). C'est cet-
te méme presse que lisent les députés du
Sénat. lls s’en inspirent ensuite pour
prendre des décisions dont dépendent la
vie et la mort de milliers d’individus.
Nous n‘en sommes heureusement pas
encore la dans notre pays, mais le proble-
me mérite réflexion.

Informer et vendre

La liberté d'expression est bien I'une des
valeurs fondamentales de notre démo-
cratie européenne. Les journalistes y sont
trés attachés. Si chez nous la violence
physique n’est plus utilisée pour appren-
dre au peuple a «penser juste», une infor-
mation partiale ou manipulée peut avoir
le méme effet.

Une presse «libre» peut-elle étre objecti-
ve ? L'est-elle plus que la presse dite en-
gagée ? Toute proportion gardée, elle est,
comme aux USA, soumise aux lois de
I'économie de marché. Que deviennent
la liberté et les chances de survie de peti-
tes publications lorsqu’un certain nombre
de journaux importants, sous prétexte de
rentabilité, sont sous l'aile d'un méme
patron ? Le réle d’un journal est d‘infor-
mer, mais il doit aussi se vendre. Dans ce
but il va fixer ses objectifs par rapport a un
public cible. Le ton, le choix des titres, la
longueur des phrases, le choix méme des
sujets seront dépendants des lecteurs
auxquels il s'adresse. A partir de la se pose
un probleme d’éthique et de déontologie.
Les régles et les objectifs qui vont fixer la
conduite et la ligne du journal devraient
respecter une certaine «morale». Le pro-
bleme se pose a tous les médias. Se met-
tront-ils au niveau d’un public sélectionné,
ne conservant principalement que I'ob-
jectif vente ? La déchéance de certains
programmes de la télévision francaise qui
baignent dans la médiocrité est un signal
d’alarme. Certaines chaines ne craignent
pas d'abétir le consommateur de médias.
Certains journaux au contraire poursui-

vent un objectif précis qui les amene, en
élevant le niveau, a faire évoluer les idées
et les mentalités. lls courent alors le risque
d’une certaine marginalisation, ce genre
de publication devenant réservé a une
minorité.

Un instrument au service

de I'évolution de I’humanité

Comme tout pouvoir, celui de la presse
n‘est pas forcément mauvais, tout dé-
pend du degré de conscience que I'on en
a, de l'utilisation que I'on en fait et du
profit que I'on en tire. Alain disait : «Le
langage familier nomme encore aujourd’hui
pontifes ceux qui ont plutét égard a l'opinion
des hommes qu’‘a la vérité de la chose».
Nous ne pouvons que souhaiter que les
«maitres de |'information» soient plus que
des pontifes et s'attachent a faire de leur
liberté un instrument au service de I'évo-
lution de I'humanité. m

@ L'Association pour la défense des intéréts juras-
siens (ADIJ) organise le 29 juin a ’Ecole profes-
sionnelle artisanale de Moutier un colloque sur le
théme Egalité: utopie ou réalité ? Le colloque sera
centré sur la situation de 1'égalité hommes femmes
dans la région jurassienne. Secrétariat de 1'ADIJ,
case postale 344, 2740 Moutier, tel. 032/93 41 51.
@ La Main tendue, permanence téléphonique qui
fonctionne depuis vingt-cinq ans, cherche des
répondants bénévoles pour compléter son équipe.
Les personnes intéressées peuvent s’adresser a: La
Main tendue, case postale 161, 1010 Lausanne.
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