Zeitschrift: Domaine public
Herausgeber: Domaine public

Band: 24 (1987)

Heft: 859

Artikel: Groupes multimédia : la Suisse est trop étroite pour Bertelsmann
Autor: Bollinger, Ernst

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-1019587

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 07.01.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-1019587
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

Iangue glaise, Swiss busmess;
pour le milieu de lannée
- puisqu'il parait que la langue de

oommunicaﬁon entm les Helvetes

GROUPES MULTIMEDIA

La Suisse est trop étroite
pour Berfelsmann

B (ebo) L'illustré étranger le plus
vendu en Suisse est le Stern, plus de
60 000 exemplaires chaque semaine,
deux fois le score de Paris Match.
Stern est une des nombreuses publi-
cations (Brigitte, Capital, Géo etc.)
éditées par la maison Gruner + Jahr,
dont 75% du capital sont détenus par
Bertelsmann, le plus grand groupe
multimédia en Europe. Son dernier
chiffre d'affaires publi€ (1985) est
de 7,4 milliards de DM, comparés
aux 566 millions de francs du pre-
mier groupe de presse suisse, Rin-
gier. Pour 1987, Bertelsmann pré-
voit 10 milliards de DM.

Entreprise familiale (comme Rin-
gier), Bertelsmann est dans les
mains de trois hommes : Reinhard
Mohn, pere (43% des actions),
Johannes Mohn, fils (46% des ac-
tions) et Gerd Bucerius, propriétaire
de I'hebdomadaire Die Zeit (11%).
Créée par Carl Bertelsmann en 1835,
la maison d'édition a modestement
débuté dans le secteur des livres
scolaires, puis scientifiques. La fa-
mille qui a succédé 2 Bertelsmann
est issue d'un ancien apprenti de la
maison qui a eu la bonne idée d'épou-
ser la fille du propriétaire promise a
la succession.

Détruite en 1945, l'usine Bertels-
mann s'est redressée rapidement, a
créé des clubs de livres et s'est his-
s€e au premier rang européen dans
les années 70. Aujourd'hui, le grou-
pe compte 32 000 employés. Tous
les bénéfices sont partagés : 50%
aux actionnaires, 50% au personnel
Les collaborateurs s'engagent de
plus en plus dans l'actionnariat.

Depuis quelques années, Bertels-
mann se diversifie et développe ses
activités 2 l'étranger : la filiale
Gruner + Jahr a lancé deux maga-
zines féminins en France : Femme
actuelle, 1 400 000 exemplaires, et
Prima, 1 300 000 exemplaires, ainsi
que Géo, avec 425 000 exemplaires.

D'autres périodiques sont lancés en.

Espagne et aux Etats-Unis ou Ber-
telsmann (comme Ringier) rachete

des entreprises. Tout récemment, il a
acquis les Editions Double Day pour
500 millions de DM. C'est ainsi que
I'essentiel du chiffre d'affaires est
maintenant réalisé hors de RFA. Une
part importante des investissements
va dans les médias électroniques,
mais le groupe commence 2 s'inté-
resser également, avec une certaine
prudence, a la presse quotidienne : il
vient d'acheter un modeste journal
de Hambourg.

La Suisse ressent la présence de Ber-
telsmann essentiellement au niveau
de la pénétration des illustrés et
magazines, mais le marché helvé-
tique est 2 la fois trop dynamique et
fractionné pour ce géant, davantage
tenté par la France et les Etats-Unis.
La menace de concurrence semble
donc relativement faible pour notre
pays. Les possibilités de collabora-
tion sont plus intéressantes : les
grands ne se combattent plus, ils
préferent coopérer. Bertelsmann
pourrait éventuellement s'implanter
en Suisse en s'alliant avec un groupe
helvétique. Ringier, par exemple.
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