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Le questionnaire (trés lointainement inspiré par
celui de Proust) ne laisse pas d’étonner: les Cent se
voient demander quels sont leurs musiciens et leurs
écrivains préférés. Quant a la peinture, elle est
ignorée au bataillon. Il en va de méme du cinéma!
En ce qui concerne les écrivains, Dostoievsky vient
en téte, avec dix suffrages; suivi de Ramuz et de
Shakespeare (8); Diirrenmatt (7); Baudelaire, Goe-
the, Simenon et Tolstoi (6); Flaubert, Garcia-
Marquez et Tchékov (5). Enormément de voix
éparses. En résumé: quatre «francophones», trois
Russes, deux Allemands, un Espagnol et un
Anglais. Il faut préciser que sur les cent, on compte
une cinquantaine de Romands contre une quaran-
taine de Suisses allemands.

A la question: Qui auriez-vous aimé étre, quelques
réponses séduisantes: Lénine (Forel), saint Fran-
cois d’Assise (Zermatten), Adam (P.-O. Walser),
Hitler «parce que cela m’aurait permis d’épargner
trente millions de vies humaines» (Hans Tschéni).
Mais je donnerais la palme a notre ami Ziegler:
Jean Valjean! J.C.

' Photographies de J.-Cl. Curchod. Questionnaire de
Michel Moret. Ed. de I'Aire.

MARKETING

La foi du charbonnier

A peine lancée, I’idée d’une candidature du radical
genevois Robert Ducret au Conseil fédéral suscite
des vocations de marketeurs politiques. Méme
I’UBS va au charbon dans sa derniére «page éco-
nomique» publicitaire (8/83), avec une citation
encadrée de rouge des propos tenus par R. D. dans
«La Suisse» du 30 septembre. Pas mal d’approxi-
mation dans I’éloge a la place financiére suisse. En
tout cas des notions d’économie financiére a revoir
avant de retrouver éventuellement un certain
K. Furgler, pour ne pas parler de L. Uchtenhagen.
Mais qu’importent les mots, pourvu qu’on ait la
richesse: «Dans notre pays, nous n’avons rien a
nous reprocher en ce qui concerne l’arrivée de capi-
taux étrangers.» L’essentiel, c’est d’y croire.
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