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A travers les régions
une télévision nationale

Voila bientét vingt ans que la Télévision romande
(TVR) diffuse des programmes réguliers. A Uin-
tention, tant des Valaisans que des Genevois, des
habitants des villes que de ceux des campagnes,
des lecteurs de « 24 Heures » que de ceux du
« Nouvelliste ». Aux nombreux quotidiens qui
souvent occupent une position de monopole dans
leur région de diffusion, s'est superposée depuis
quelgues années une télévision nationale. Voila le
fait dont il faut tenir compte avant tout. Et si 'on
considére le compartimentage de la Suisse
romande, c’est un miracle que la télévision ait pu
s’imposer dans tout le pays sans violer les suscep-
tibilités et les sensibilités régionales et locales.

Il faut admettre en effet — que cela tienne peut-
étre a la nature du moyen de communication uti-
lis¢é ne change rien a laffaire — que les pro-
grammes sont acceptés et appréciés d’une facon
générale, méme si des journaux, certains milieux,
les dénoncent parfois et tentent de mobiliser I'opi-
nion publique contre certains producteurs. Selon
un sondage sérieux effectué en 1976, 34 % des
Romands considéraient la télévision comme neu-
tre; 14 9% la voyaient plutot a droite, 10 % a
gauche, 42 9 n’avaient pas d’opinion (mais c’est
peut-étre a I'étranger que l'image de la télévision
romande est la meilleure...).

En fait, en moins d’'une génération, I’espace et le
temps se sont modifiés, les valeurs et les tradi-
tions ont été bouleversées; au temps des auto-
routes et des médias, du « boom » économique et
du « progrés » tous azimuts succéde aujourd’hui
celui des incertitudes et des questions, les pro-
grammes de télévision, qui reflétent notre monde
et modeélent les mentalités, ne pouvaient échapper
a cette mutation.

Face a cette réalité-la, quittons un instant les
phrases peu nuancées sur le role de I'audiovisuel,
la télévision chloroforme social, la télévision con-
fisquée par une minorité, la télévision produit de

consommation, quittons ce jeu de slogans pour
cerner le réle de la télévision romande sur le ter-
rain qu’elle a elle-méme choisi.

Le pari par excellence de la télévision, « fenétre
ouverte sur le monde », c’est la reliance sociale :
relier les gens entre eux, avec leur passé et leur
pays, éclairer leur présent, leur vie quotidienne
et leur avenir. Si elle a pu jouer un role de des-
tructuration dans les années folles, la télévision,
aujourd’hui, a les moyens de contribuer a recréer
les réseaux d’'une communauté. A tous les éche-
lons, locaux et régionaux. Face a la crise générale
d’identité, et dans le climat d’dpre concurrence
avec les chaines étrangéres.

Dans cette perspective, une nouvelle grille des
programmes, c’est d la fois le test d’une politique
de la télévision et de ses pouvoirs, le reflet d’'une
certaine conception du téléspectateur et du de-
venir de la société.

Un visage derriere la grille

La nouvelle grille des programmes de la Télévi-
sion romande est en vigueur depuis le début du
mois de septembre. Principale option avouée :

développer I’identité romande et nationale. Les.

moyens nouveaux : introduction des jeux et des
émissions du service. Une constante a noter: le
maintien du recours au direct, qui est une des
caractéristiques de la TVR.

Pratiquement, les téléspectateurs ont vu leurs ha-
bitudes légérement modifiées. C’est a 19 h. 30
que commence maintenant le téléjournal; lui suc-
céde, sans interruption de publicité, la deuxiéme
partie de « Un jour une heure »; la soirée elle-
méme, lancée par « Passe et gagne », s’ouvre vers
20 h. 15.

Les jeux, c’est le coté pile de la nouvelle grille :
concus pour distraire bien entendu, ils doivent
avant tout « accrocher » le spectateur romand a
sa chaine. Il faut savoir en effet que chaque soir,
en moyenne, un téléspectateur romand sur deux

regarde les émissions francaises (et cette propor-
tion est plus €levée a Geneve et dans les régions
urbaines). Face a cette concurrence, la TVR se
trouve, précisait A. Biirger, directeur des pro-
grammes, « dans un rapport de un contre dix
pour la capacité humaine et budgétaire, dans la

situation de David face a plusieurs Goliath ».

Une réaction classique

Dans tous les pays, les jeux et les variétés attirent
les spectateurs. Un des effets de la concurrence
serait-il d’abaisser le niveau des programmes ?
Ces derniers, selon les termes de la concession
qui consacre le monopole de la TVR sur les émis-
sions régionales, « doivent servir 'intérét du pays,
renforcer I'union et la concorde nationales ». Pour
lutter contre les forces centrifuges qui pourraient
a long terme, et compromettre le budget de la
TVR et miner le « consensus national », la ré-
ponse de la direction de la SSR est des plus clas-
siques, les jeux, le recours aux mémes armes que
ses concurrents...

Pour mémoire, c’est a la suite de ’éclatement de
I’ORTF en 1974 en trois sociétés concurrentes
que la troisieme chaine frangaise, FR3, imaginait
« Les jeux de 20 heures », un produit qui res-
semblait comme un frére a ce qui existait dans le
genre outre-Atlantique depuis des années. Succés
et compétition obligent, les autres chaines fran-
caises reprenaient le méme truc pour séduire le
public a cette heure d’audience maximum; les
télévisions périphériques, Monte-Carlo, Luxem-
bourg et Suisse romande voyaient alors leur
taux d’écoute baisser régulicrement. D’ou, a la
TVR, «Systtme D» a 18 h. 40 et « Passe et
gagne » a 20 heures, fabriqués a Paris en colla-
boration avec Télé-Luxembourg et Télé-Monte-
Carlo, animateurs romands a la clef.

Machine arriére interdite

Etait-ce la seule possibilité d’attirer I’attention du

public romand ? Toujours est-il que les « jeux »
existent désormais et qu’il sera difficile de faire
machine arriere.




Comment conserver dans la soirée un capital
d’écoute si cherement acquis ? A travers la nou-
velle grille, la direction de la SSR dévoile a nou-
veau ses batteries : priorité au département des
spectacles. « Davantage d’émissions légéres et
détendues, mais aussi plus d’audace et de liberté
dans les émissions de création ». La participation
du public est plus souvent sollicitée, des anima-
teurs locaux sont chargés de l’animation. Des
innovations : six émissions régulieres dont quatre
de variétés, une de musique, une de grand spec-
tacle en direct; on annonce des séries et des dra-
matiques inédites, de ’humour garanti dans « Le
nez dans les étoiles ».

11 est vrai que le défi de variétés « home made »,
face aux productions étrangeres, est formidable.
Mais il faut bien admettre que la priorité au spec-
tacle et au divertissement n’aboutira pas encore
a la création d’'un véritable lieu de rencontre
romand sur le petit écran.

L’information, le point fort

Reste I'information, qui a toujours constitué le
point fort de la TVR, et dont la maticre naturelle
fournit par excellence le point d’accrochage a une
expression régionale (I’actualité romande est sans
autre effort d’originalité une « exclusivité » de la
TVR !). Dans ce département, a part la naissance
d’'un « magazine suisse », peu de modifications (il
semble toutefois que tout est prét pour appliquer,
en cas de décentralisation du téléjournal, une
politique nouvelle et plus systématique de traite-
ment de 'actualité quotidienne).

« Tell Quel » remplace donc diverses émissions
qui abordaient des questions d’intérét national.
Bimensuel (diffusé le mardi a 20 h. 15), ce maga-
zine a déja fait la preuve — voir sa derniere édi-
tion centrée sur les prochaines votations fédérales
— qu’il est possible, en soignant le style et le lan-
gage, de rendre accessibles des sujets et des pro-
blémes suisses pour lesquels les téléspectateurs ne
manifestent pas d’habitude un enthousiasme
évident. Une réussite.

Toujours dans le cadre de 'information, une nou-

‘ —

velle orientation, qui ne se traduit pas encore par
un surplus considérable d’heures d’antenne, mais
qui doit étre suivie avec attention : I'introduction
de 1a notion de service. On sait que des émissions
a la carte, des reprises demandées par les téléspec-
tateurs sont diffusées I’aprés-midi; de leur c6té,
les deux émissions « A bon entendeur » et « L’an-
tenne est & vous », remarquables par leurs op-
tions et leur forme, sont désormais répétées une
deuxiéme fois. Mais une nouvelle case est prévue
pour « la burette » (titre heureusement provisoire)
qui devrait donner des informations, des conseils
et des renseignements pratiques sur tous les as-
pects de la vie quotidienne. Voila qui est promet-
teur : est-ce par ce biais-1a que la télévision pour-
rait acquérir une dimension nouvelle, encore plus
ancrée dans le terrain, « un service public au ser-
vice des publics », préparant la voie a une télé-
vision communautaire ?

Défis relevés

A travers la nouvelle grille, les dirigeants de la
SSR ont dévoilé une partie de leur visage; celui-ci,
on le constate une fois encore, reste flou: les
vrais choix sont rares, presque toujours masqués
par les contingences immédiates, concurrence im-
médiate, audience, etc. Il demeure cependant que
les défis principaux sont relevés, sans qu’il soit
question, vu sa nature, sa dimension et ses res-
sources de comparer la TVR a d’autres chaines
étrangeres.

Si vous regardez les programmes de la TVR,
ceux-ci vous regardent aussi. Les téléspectateurs
doivent faire connaitre leurs réactions, leurs cri-
tiques comme leur satisfaction. A I’heure ou le
monopole de la SSR est remis en question dans
certains milieux, il importe que les consomma-
teurs se rapprochent des producteurs d’émissions.

DANS LES KIOSQUES

r [ ]
Séries
La presse alémanique publie assez fréquemment
des séries d’articles consacrés a un sujet qui ne
peut pas étre traité facilement en une seule fois.
Actuellement, par exemple, « Die Gliickspost »
(la poste du bonheur), une revue populaire, nous
présente les conseillers fédéraux en pantoufles,
c’est-a-dire pendant leurs heures de loisirs. Nous
avons déja découvert le chef du Département
politique essuyant la vaisselle, le chef du Départe-
ment de I'économie publique se réjouissant de
rejouer avec son train électrique, le chef du Dé-
partement des transports et de I'énergie dépensant
son énergie a vélo, et nous ne vous révélons pas
les loisirs des autres conseillers sinon pour si-
gnaler que le reporter de « Gliickspost » a décou-
vert les loisirs du chef du Département militaire
dans le canton de Vaud, dans le chalet qu’il loue
a Faoug.

Bien entendu, d’autres séries sont plus « sérieu-
ses », notamment celles de la « Neue Ziircher
Zeitung » qui nous aident a découvrir le fonction-
nement de notre économie et qui font ensuite
Pobjet de tirés a part précieux permettant de dis-
poser d’informations précises et exactes. La série
qui vient de se terminer porte sur I'organigramme
de la politique économique suisse.

— Dans un tout autre ordre de publication, ad-
mirons I'habileté du rédacteur du « Tagblatt der
Stadt Ziirich » qui doit résumer sur une page
toute lactualité locale, régionale, cantonale, na-
tionale et internationale. Ce travail permet a coup
sir a certaines personnes de se passer d’autres
sources d’information ! Le journal en question est
donc une feuille d’avis officiels et contient de
nombreuses pages d’annonces. Il est distribué
gratuitement et ne semble pas géner les quotidiens
classiques les plus puissants de Zurich. Pour les
moins forts, les conclusions sont différentes,
évidemment...
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