Zeitschrift: Domaine public
Herausgeber: Domaine public

Band: - (1976)
Heft: 344
Rubrik: Annexe

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 25.08.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

' lement

suisse de promotion des importations, qui s’im-
pose d’autant plus si I'on tient compte du carac-
tére inadéquat du systéme helvétique actuel. Un
tel office existe du reste ¢a et 1a dans le monde
occidental. Les organisations internationales ont
mis sur pied un Centre du commerce interna-
tional (CCI) il y a quelques années dans le but
de « promouvoir les échanges commerciaux entre
les pays industrialisés et les pays en voie de déve-
loppement ». Dans cette méme voie, les activités
des instances publiques créées aux Pays-Bas et en
Suéde se révélent particulierement efficaces (la
RFA compte plusieurs organismes semi-publics
et privés qui se sont engagés dans des activités

- analogues; les autorités de la CEE ont elles aussi

N

commencé a
dans ce sens).
Pour mémoire enfin le diagnostic de Rudolf
Strahm qui devrait encourager a réexaminer cette
idée de plus pres :

1. Les nombreux problémes auxquels sont con-
frontés les pays en voie de développement en ma-
tiere d’exportation sont loin d’étre surmontés,
qualitativement et quantitativement, par les me-

mettre sur pied des programmes

sures prises jusqu’ici en Suisse, lesquelles sont

trés éloignées des activités de promotion des im-
portations poursuivies dans d’autres pays.

2. Le Centre du commerce international n’est pas
en mesure, en raison de sa capacité de travail,
d’assumer toutes les tdches. C’est pourquoi il a
besoin (et souhaite) trouver dans chaque pays
industrialis¢é un correspondant qui ait ‘la méme
orientation que lui, qui lui préte son concours
dans les activités bilatérales-et 1’aide a ouvrir des
débouchés sur son marché national.

3. Il n’existe pas en Suisse d’organisme universel-
connu et spécialisé auquel puissent
s’adresser les soumissionnaires, les groupes d’in-
dustries ou les services de promotion des expor-
tations des pays en voie de développement lors-
quils ont un service 2 demander, par exemple :
— lorsqu’ils veulent se procurer une étude de
marché en Suisse,

— lorsqu’ils cherchent des adresses d’acheteurs
potentiels en Suisse et désirent se mettre en rap-
port avec des importateurs,

— lorsqu’ils veulent faire connaitre leurs produits
en Suisse,

— lorsqu’ils veulent participer a des foires et des
expositions,

— lorsqu’ils veulent s’informer des usages en
vigueur sur le marché suisse, etc.

N

L’OSEC a certes commencé a répondre a ces
demandes, mais il ne dispose pas du personnel
et des fonds nécessaires.

ANNEXE
Des taches urgentes

Situer plus exactement un futur « centre suisse de
promotion des importations », c’est donner un
apercu de ses attributions. Voici donc, toujours
en suivant Rudolf Strahm, quelques-unes des ta-
ches du centre a créer :

1. Elaboration et application d’'une philosophie
globale en matiére de promotion active et sélec-
tive des importations en Suisse. Cette philosophie
devra étre sans cesse adaptée aux exigences pra-
tiques et aux objectifs de développement.

2. L’organisme suisse assurerait la liaison avec le
Centre du commerce international (CCI) en qua-
lité de correspondant suisse de cette organisation
et se chargerait des activités bilatérales. 1l aiguil-
lerait les soumissionnaires étrangers sur des par-
tenaires adéquats, veillerait a ce que les partici-
pants aux cycles d’études parrainés par le CCI
nouent des liens avec I'économie suisse..

3. 1l assurerait I'échange d’informations entre les
soumissionnaires, les groupes industriels ou les
services de promotion des exportations des pays
en voie de développement et les acheteurs poten-
tiels de Suisse.

4. Il communiquerait I'adresse d’acheteurs poten-
tiels en Suisse et aiderait les exportateurs en puis-
sance a entrer en contact avec eux : il ouvrirait le

4. Les moyens mis a la disposition des institutions
compétentes en matiére de promotion des impor-
tations (Division du commerce et Office d’expan-
sion commerciale) pour ces activités particuliéres
ne suffisent pas. :

5. La Suisse n’a pas en matiére de promotion des
importations de politique cohérente axée sur une
conception spécifique du développement et de la
politique a suivre dans le domaine du dévelop-
pement. Elle n’a qu’une pratique ponctuelle, qui
s’exerce toujours « la ol cela rend » mais qui ne
suit aucune ligne directrice précise et n’est
orientée sur aucun objectif de développement.

marché suisse aux soumissionnaires, les mettant
en rapport avec des importateurs a I’échelon com-
mercial approprié. (...)

7. Il s’attacherait a faire connaitre aux exporta-
teurs des pays en voie de développement les pres-
tations qu’il peut fournir et les informerait en
méme temps des usages du marché, de la législa-
tion commerciale en Suisse, etc. Pour ce faire, il
ferait paraitre des annonces dans les journaux et

_revues appropriés et diffuserait une brochure

facile @ comprendre.

8. Appliquant des critéres de sélection axés sur
le développement, il favoriserait particuliérement
certains types d’articles et certains pays (les moins
avancés par exemple) en leur offrant une assis-
tance supplémentaire : participation aux foires,
études de marché, éventuellement programmes
de recherche sur les marchés, conseils en matiére
de modéles d’articles, lancement sur le marché de
certains produits a titre d’essai.

9. 1l serait associé a I'exécution de projets de
développement intégrés, parrainés par le Service
de la coopération technique : il se chargerait de
prospecter le marché, de lancer et d’écouler en
Suisse les articles produits dans-le cadre de ces
projets (par exemple, coopérative artisanale ou
agricole); il pourrait aussi faire office de consul-
tant ou assurer la formation au sein de ces projets.

(...)
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