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du consommateur et tend ainsi a réduire I'effica-
cité de la concurrence », les auteurs du rapport
poursuivent dans un point 2 :

« Il est difficile de séparer information et éduca-
tion du consommateur, autrement dit, il est mal-
ais¢ d’informer de facon adéquate le consomma-
teur adulte s’il n’a pas recu, a ’école, un minimum
de formation utilisable dans le domaine de la con-
sommation. Aussi I’éleve doit-il €tre amené le
plus tdt possible, par le développement de son
sens critique, 2 acquérir un comportement réfléchi
a Iégard de I’environnement économique et
social.

» 3. La formation de base du consommateur doit
étre dispensée a ’ensemble de la population. Elle
doit donc se faire dans le cadre de I’enseigne-
ment, de maniére aussi générale que possible.

» 4. Les jeunes d’age scolaire sont non seulement
des consommateurs futurs, mais de plus en plus,
des consommateurs effectifs, disposant d’un pou-
voir d’achat important.

» De plus, ils exercent une influence non négli-
geable sur les décisions d’achat de leurs parents.

» La publicité s’adressant souvent aux jeunes pour
ces raisons, il convient de former leur sens cri-
tique en les initiant aux réalités du marché.

» 5. Quoique ce ne soit pas uniquement un pro-
bléeme de consommateur, une grande importance
doit étre accordée aux richesses naturelles dont
I’homme a toujours ¢té prodigue et qui ne sont
pas inépuisables.

» 6. Le consommateur, destinataire de ’ensemble
du processus économique, doit étre a meéme
d’agir, d’'une facon active, pour une adaptation
plus étroite de I'’économie a sa finalité réelle qui
est la satisfaction des besoins de ’homme.

» Comme tout le monde est consommateur, il ne
peut étre contesté que les intéréts des consom-
mateurs représentent dans la société une part
importante de I'intérét général que les pouvoirs
constitués ont pour mission de sauvegarder.

» Pour permettre au consommateur de jouer plei--

nement son role, et en particulier pour qu’il puisse
étre consulté et participer efficacement aux prises
de décision qui le concernent, il est indispensable
de lui fournir une éducation appropriée. »

meilleurs articles ; mais un peu plus loin, on
repasse aux conseils : « Les parents doivent es-
sayer de compenser les dommages les plus graves
dus aux classes surpeuplées » ;

— La sélection : elle est particulicrement injuste
vers la fin des années de I’enseignement primaire,
et le rédacteur en chef s’indigne a juste titre en
parlant de ce « triage inhumain ». Mais, 1a aussi,
un conseil : « Mais nous voulons vous aider a
vous en sortir de la maniere la plus avantageuse
possible ».

Foin de la politique et restons pratiques ! L’en-
seignement vu par le petit bout de la lunette.

« Schule » n’est d’ailleurs pas, et de loin, le seul
journal de son espéce. Et d’autres chiffres de
vente montrent a I’envi que le « marché de I’ensei-
gnement et de 1’éducation est loin d’étre sa-
turé » :

— Le nombre d’exemplaires vendus de « Spie-
len und Lernen » (« Jouer et apprendre »), un
magazine destiné aux parents d’enfants en age
préscolaire, a pass¢é en un an de 90000 a
135000 ;

— Le magazine pédagogique gauchisant « Be-

trifft : Erziehung » («Concerne: I’enseignement»), _

vendu quatre marks, a vu le nombre de ses abon-
nés augmenter réguliérement au cours des der-
niers mois. Exemplaires vendus: 36 000 par mois;
— « Sesamstrasse », le magazine destiné a com-
pléter T’émission de télévision du méme nom
(prix : 1,80 mark), a doublé son tirage en ’espace
de quatre numéros (450 000 au lieu de 220 000) ;
— « Eltern », le mensuel pour parents, est vendu
a 840 000 exemplaires ; on estime le nombre de
ses lecteurs a 4,7 millions.

Du Brésil au Portugal

La campagne contre l'invitation du Portugal au
Comptoir suisse bat son plein.

A ceux qui ne comprendraient pas le peu de
retentissement, dans les spheres officielles, des
interventions multiples contre la présence a Lau-
sane des responsables des massacres au Mozam-
bique, nous offrons volontiers quelques sujets de
méditation pour le mois d’aoft.

Décor : I'assemblée générale 1972 de la Cham-
bre de commerce suisse-brésilienne.
Atmospheére : la Suisse, avec un total de plus de
190 millions de dollars est actuellement au cin-
quieme rang des investisseurs au Brésil.

Apres le discours de 'ambassadeur du Brésil en
Suisse, le président de la Chambre, Frangois Lu-
geon, prend la parole

— et commente lorigine du « miracle brési-
lien » : « Tout d’abord, depuis la révolution de
1964 (accomplie avec patriotisme et sans ran-
ceeur), le Brésil, qui était au bord de la catastro-
phe, grace a son gouvernement ferme, militaire et
discipliné, reprit confiance »...

— et situe le contexte social du « miracle brési-
lien » : « Une adaptation des salaires, une dimi-
nution de I’écart des gains et richesses entre les
diverses classes, la bourgeoisie des Etats-Unis et
de I'Europe n’a pas été obtenue en un jour et ’on
voit également a quel danger les Etats-Unis sont
arrivés par l’exigence abusive de leur main-d’ceu-
vre et syndicats transformant ce pays riche bient6t
en un exemple déficitaire dangereux. L’effort du
Brésil est rempli de courage, toutefois on ne peut
pas croitre a un tel rythme sans risques, sans sacri-
fices, sans discipline »...

— et conclut: «Je souhaite vivement que la
presse de notre pays puisse réaliser 1’évolution
de ce continent sans penser uniquement a diver-
ses mesures exceptionnellement prises contre des
révolutionnaires, des contestataires, qui transfor-
ment souvent le ciel et la terre en un champ de
bataille ou un repaire de corsaires »...

Mais, direz-vous, le Portugal n’est pas le Brésil !
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