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Ein neuer Spielfilm zeigt den Enkeltrick als Fortsetzung des Telefonmarketings

Geschaftsmodell «Alt und gutglaubig»

Im Film «Dene wos guet geit» geht es um eine
Enkeltrickbetriigerin. Doch es geht auch um die
Stadt Ziirich — und es geht immer ums Geld.

Von Urs Tremp

Alice ist jung. Sie jobbt in einem Callcenter. In einem ano-
nymen Biirohochhaus an der Peripherie von Ziirich verkauft
sie am Telefon Internetprovider- und Krankenkassenange-
bote: «Es gibt nur Vorteile», «Es ist sehr, sehr giinstig», «Das
beste Angebot in Ziirich».

Nicht alle glaubens — aber viele. Wenn Alices Chef von den
«dlteren, gutglaubigen Menschen» redet, dann weiss Alice:
Da lassen sich Geschéfte machen.

Das Geschéaftsmodell Gutgldubigkeit verfolgt Alice auch in
der Freizeit. Sie ist Enkeltrickbetriigerin. Alice trifft sich mit
alten Frauen und gibt sich als beste Freundin einer Enkelin
aus. Diese habe sie beauftragt, bei der Grossmutter um Geld
zu bitten, die Enkelin selbst sei aber leider gerade nicht ab-
kommlich, weil das Schicksal sie gerade arg gebeutelt habe.
Das Geschaft funktioniert liberraschend gut. Alice ergau-
nert sich so eine ganze Menge Geld.

Stadt der Peripherie
Ziirich ist in Schaublins Film eine Stadt der Peripherie. Ge-
sichtslose Bilirohochhéduser, Betonfassaden, strenge Griin-
flichen. Die Nachnamen der Menschen tragen zwar die
anheimelnd-schweizerische Endsilbe -li (Oberli, Tiirli, Bing-
geli) und t6nen so wie ein fernes Echo vom Polizisten Wa-
ckerli. Aber die Polizisten in «Dene wos guet geit» sind keine
moralischen Autorititen, sie machen wie alle anderen ihren
Job, auch wenn sie nicht genau wissen, was weit weg in der
Innenstadt eigentlich passiert. Inmerhin geht der Respekt
vor der Uniform so weit, dass ein Rentner, in grauer Jacke
und mit bequemen Rentnerschuhen der Prototyp des biede-
ren Ruhesténdlers, sich ohne Widerrede an die Wand stellen
und filzen ldsst — wie ein als Drogendealer verdéchtigter
Schwarzafrikaner.

Diese kleine Pointe setzt Schéublin ganz

Man konnte diese Geschichte mit einem
Schuss Kapitalismuskritik als Krimi insze-
nieren, bei dem man gespannt darauf war-
tet, wann eine der Grossmiitter misstrau-
isch wird und Alice auffliegen ldsst. Doch
die Verhaftung von Alice passiert schliess-
lich ganz unspektakulédr. Denn dem Filmer

Geld ist Dauerthema:
Erbschaften,
Pramien fiir die
Krankenkasse und
Internetangebote.

unaufdringlich. Und just diese Unaufdring-
lichkeit macht den Film zu einer Ausnahme
im jlingeren Schweizer Filmschaffen.
Schéaublins Humor ist nicht auf Schenkel-
klopfen aus. Er ist subtiler, doppelbddiger,
witziger. Einmal etwa erzéhlt eine Polizis-
tin ihrem Kollegen von einem Film, den sie

Cyril Schédublin geht es nicht um Spannung.

Thm geht es um die Menschen, die sich alle auf ihre Art in
den Mechanismen unserer Konsum- und Kommunikations-
weltbewegen. Immer und tiberall wird telefoniert, die Men-
schen starren auf die Displays ihrer iPhones. Und Geld ist
Dauerthema: Erbschaften, Krankenkassenpriamien, Inter-
netangebote.

Betrogene Grossmutter im Film «Dene wos guet geit»:

Mechanismen der Konsum- und Kommunikationswelt.

gesehen hat und in dem sich eine Polizistin
in einen Polizisten verliebt. Allerdings: Den Titel des Films
habe sie vergessen.

Ein ruhiger Film

Der Film «Dene wos guet geit» ist ein ruhiger Film. Die Ka-
mera wird praktisch nur statisch eingesetzt. Wenn die Bilder
wie unterbelichtet oder etwas verschleiert wirken, verstarkt
dies die Wirkung dieser eigenartigen Nicht-Welt am Saum
der Stadt. Von Ort zu Ort, von Verrichtung zu Verrichtung
kommen die Menschen nur, wenn sie die Codes kennen. Nur
wer die Zahlen weiss, dem 6ffnen sich Tiliren. Dass in dieser
Welt eine Adresse noch Blaumeisliweg heisst, ist noch ein-
mal ein Echo aus dem Ziirich Kurt Friihs.

Aber vielleicht wiirde ja Kurt Frith heute genauso filmen wie
Cyril Schaublin. Wie Friih das Ziirich der fiinfziger und sech-
ziger Jahre mit seinen sozialen Konflikten ins Kino gebracht
hat, zeigt Schaublin in «Dene wos guet geit» das Ziirich von
heute. Eine Stadt, wo permanente Kommunikation das Le-
ben bestimmt — auch wenn man gar nicht weiss, mit wem
man iiberhaupt kommuniziert. Der Enkeltrick kann genau
in solch einer Welt funktionieren. ®
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