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Igeho 01- Erfolgreiche Bilanz
nach sechs Messetagen

Messeveranstalter und Aussteller bilanzieren einen erfolg-
reichen Messerverlauf der Igeho 01. Vom 23. bis 28. No-
vember 2001 wurden an der Internationalen Fachmesse
fiir Gemeinschaftsgastronomie, Hotellerie und Restaura-
tion 78 389 Fachbesucherinnen und -besucher gezahlt. Da-
mit wurde eine vergleichbare Besucherfrequenz wie in
den vorangegangenen Veranstaltungen der Igeho ver-
zeichnet. Der positive Trend im Vorfeld der Igeho 01 mit
hochster Ausstellerzahl (837) und grosster verkaufter Net-
to-Flache (41000 m?) seit Bestehen der Igeho wurde damit
auch besucherseitig bestatigt. Positiv dusserten sich die
rund 800 Aussteller liber die hohe Qualitat und Entschei-
dungskompetenz der Besucher. Das breitgefacherte An-
gebot und die libersichtliche Strukturierung der Messe

schatzten die Besucher.

Erfolgreiche  Messegeschafte
und gute Kundenkontakte
verzeichnen die Mehrheit der
837 Aussteller der Igeho 01.
Zufrieden dusserten sich die
Aussteller insbesondere Uber
die hohe Qualitdt und Ent-
scheidungskompetenz der Be-
sucher. Viele der Aussteller
planen deshalb bereits heute
ihren Auftritt an der Igeho 03.
Punkto Besucherentwicklung
ziehen die Messeveranstalter
eine positive Bilanz. Obwohl
dieses Jahr im Vergleich zur
Igeho 99 kein Salon Culinaire
Mondiale, internationaler
Koch- und Kochkunstwettbe-
werb, stattfand, konnten mit
rund 78389 verkauften Ein-
tritten die Besucherzahlen ge-
genliber der vorangegange-
nen Igeho mit 80023 Besu-
chern fast gehalten werden.
Besser zu vergleichen sind die
diesjahrigen  Besucherzahlen
mit der Igeho 97, ebenfalls
eine lgeho ohne Salon Culi-
naire Mondiale. Mit 76 712 re-
gistrierten Besuchern im 1997
und den 78389 Eintritten im
2001 kann sogar eine Steige-
rung in der Besucherentwick-
lung festgestellt werden. Das
Erreichen dieser Besucherfre-
quenz ist vor dem Hinter-
grund der angespannten wirt-
schaftlichen Lage mit direk-
tem Einfluss auf Hotellerie
und Gastronomie ein Erfolg.

The World

of INSPIRATION

Der Start der World of INSPI-
RATION ist gelungen. Die Lan-
cierung dieses neuen Messe-
konzeptes brauchte auf Ver-

anstalterseite viel Uberzeu-
gungskraft, weil sich viele Fir-
men ihren Auftritt in dieser
neuen Prasentationsform nur
schwer vorstellen  konnten.
Mit dieser Premiere wurde

aber deutlich, dass diese neue
Form durchaus Qualitaten hat,
die ein konventioneller Messe-
stand nicht bieten kann. Die

Einbindung in eine Themen-
welt zusammen mit anderen
Firmen bedeutet eine Attrakti-
vitatssteigerung. Heute zeigen
deshalb auch andere Unter-
nehmen aus den unterschied-
lichsten Bereichen Interesse,
sich an der nachsten Igeho in
dieser Form zu prasentieren.
The World of INSPIRATION soll
nach der gelungenen Pre-
miere an der Igeho 03 weiter
etabliert und ausgebaut wer-
den.

European

Hospitality Forum

Positive Resonanz erhielt auch
das erste European Hospitality
Forum. Mit 140 Teilnehmern
vor Ort und rund 400 Schulern
der Hotelfachschulen Thun
und Lausanne vor den Bild-

schirmen via Lifetibertragung
sind die funf Organisatoren
zufrieden mit  der ersten
Durchftihrung dieser neuen
Plattform flr Flhrungskrafte
aus dem Hospitality-Bereich.
Mit Frau Prof. Dr. Hohler, Dr.
Bjorn Johansson und Kurt Rit-
ter waren hochkaratige Refe-
renten vor Ort, die ihre Ein-
schatzungen zu Leadership in
der Hospitality-Branche span-
nend erorterten. Auch im Ro-
und Table, besetzt mit nam-
haften Personlichkeiten  wie
Angelika Hevyer, Jeffrey Ca-
trett, Hans Wiedemann, Otto
Lindner jr. und Bjern Johans-
son, unter der Leitung vom be-
kannten Schweizer Fernseh-
journalisten Stephan Klapp-
roth wurden interessante The-
sen zum CEO von morgen dis-
kutiert, wobei Fragen von Ho-
telfachschilern via E-Mail in
der Diskussionsrunde aufge-
nommen wurden.

Unilever verkauft DiverseyLever

Thayngen/Miinchwilen - Unilever und Johnson Wax Pro-
fessional geben bekannt, dass sie beabsichtigen, die welt-
weit im professionellen Hygiene- und Reinigungsmarkt
tatigen Unternehmen Diverseylever und Johnson Wax
Professional zu einem gemeinsamen Unternehmen zu-

sammenzuschliessen.

Unilever verfolgt gemass sei-
ner «Path to Growth»-Strate-
gie mit dem Verkauf von Di-
verseyLever an Johnson Wax
Professional die Absicht, die
Ressourcen auf seine flhren-
den Verbrauchermarken zu
konzentrieren. DiverseylLever
fligt sich als Business-to-Bu-
siness-Unternehmen nicht in
diese markenartikelorientierte
Gesamtstrategie ein. Die Zu-
kunft und die Wachstumsstra-
tegie von Diverseylever kann
daher am besten innerhalb ei-
nes Unternehmens gesichert
werden, das, wie Johnson
Wax Professional, seinen Fo-
kus und sein Kerngeschaft im
Bereich des industriellen Reini-
gungs- und Hygienemarktes
hat.

Durch die Zusammenlegung
der Tatigkeiten von Johnson
Wax Professional und Diver-
seylever wird ein weltweit
fihrendes Unternehmen in-

nerhalb der professionellen
Hygiene- und Reinigungsbran-
che mit klarer Ausrichtung auf
die klnftige globale Markt-
fihrung entstehen. Hinsicht-
lich der geographischen Ab-
deckung, des anwendungs-
technischen Know-hows und
somit der Fahigkeit, Kunden
national oder international ei-
nen Uberlegenen Service bie-
ten zu kénnen, stellt diese Fu-
sion die optimale Verbindung
innerhalb der professionellen
Hygiene- und Reinigungsbran-
che dar.

Die Starken der beiden Firmen
Johnson Wax Professional und
Diverseylever in Bezug auf
Anwendungs- und Produktbe-
reiche erganzen sich: So ist Di-
verseylever insbesondere in
den Bereichen Kichenhygie-
ne, Lebensmittelhygiene und
Waschereitechnik und John-
son Wax Professional in den

Bereichen Boden- und Sa-
nitdrreinigung tatig.

In der Schweiz ist Johnson
Wax Professional vornehmlich
im Bereich der Bodenreini-
gung und Gebaudepflege
tatig. DiverseylLever erzielt in
der Schweiz einen Umsatz
von zirka CHF 200 Mio. und
beschaftigt rund 550 Mitar-
beiter, davon 100 im Aussen-
dienst.

Unilever wird sich mit 35 %
flr einen Zeitraum von zirca 5
Jahren finanziell an dem neu-
en Unternehmen beteiligen,
um den Zusammenschluss
und den kunftigen Erfolg des
neuen, gemeinsamen Unter-
nehmens zu begleiten. Als
Teil des Kontraktes wird eine
Absicherung heutiger Be-
schaftigungsbedingungen far
alle Mitarbeiter in den ndch-
sten 3 Jahren gewadhrleistet.
Bestehende  Pensionsverein-
barungen werden geschitzt.
Es wird erwartet, dass die
Transaktion nach Vorliegen
der erforderlichen kartell-
rechtlichen Genehmigungen
bis zum Frihjahr 2002 abge-
schlossen sein wird.
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Phytopharmakon

gegen Rheuma anerkannt

Die orale Gabe von Antirheumatika und Analgetika kann
reduziert werden mit WOLO Gramin Flor (Heublumenbad
mit 25% Extractum Graminis flores)

Die Packungsgréssen 250 g,
500 g, 1000 g sind kassen-
zuldssig

1991 wurden die vielen In-
haltsstoffe von Heublumen
(Graminis flores) mit neuesten
Analysemethoden wissen-
schaftlich  untersucht.  Als
Hauptwirkstoff wurde Cuma-
rin (typischer Heuduft) identifi-
ziert.

Die Resorption von Cumarin
Dass die aus einem Heublu-
menbad perkutan resorbierten
Cumarinmengen von pharma-
kologischer  Relevanz  sind,
wurde bereits 1977 nachge-
wiesen:

Erste Cumarinanteile erschei-
nen 10 Minuten nach Badebe-
ginn im Blut.

Das Maximum (40 ng Cuma-

nuten nach dem 20-minttigen
Bad erreicht.

Zusatzlich werden inhalato-
risch  Wirkstoffe aufgenom-
men (wirken Uber reflektori-
schen Wirkmechanismus).

Die therapeutisch nutzbaren
Effekte von Heublumen sind:
analgetisch, lokal hyperamisie-
rend, tonusvermindernd (spas-
molytisch, myotonolytisch, se-
dierend), antiphlogistisch, ent-
stauend (steigert Lymphfluss),
fordert Stoffwechsel und Ela-
stizitat im Gewebe, gut haut-
vertraglich, kein Hinweis auf
Typ 1 Allergie.

Indikationen von WOLO

Gramin Flor

1. als Heublumenbad bei
degenerativen rheumati-
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Mit unseren Modeschauen richten wir uns

in erster Linie an Personen, denen ein Besuch in
einem Kleidergeschift nur unter erschwerten
Umstinden moglich ist, aber auch an andere
Bewohnerinnen und Giste, denen wir mit dem
Anlass eine willkommene Abwechslung in den
Alltag bringen wollen.

Eine Modeschau ist auch eine ausgezeichnete
Gelegenheit, die Heimatmosphire kennen-
zulernen.

Unser Sortiment umfasst Kleider und Deux-Pieces
aus hochwertigem Wollmousseline und pflege-
leichtem Baumwolljersey, ferner Strickjacken,
Pullover, Blusen, Jupes und Hosen bis Grosse 52.

Anderungen werden im eigenen Atelier schnell
und giinstig vorgenommen.

Samtliche Artikel sind waschmaschinenfest.

Gerne senden wir Thnen Unterlagen und
Referenzen.

SENIORENMODE
Industriestrasse 44, 8152 Glattbrugg
Telefon 01 811 39 90/92

M Fachzeitschrift Heim

12/2001

RFP. Die moderne, wissenschaftliche Medizin anerkennt
das Heublumenbad als Phytopharmakon

extraartikularem Rheuma-
tismus

im postoperativen Zustand
in der Gynékologie (Dys-
menorrhoe, Klimakterium,
Rickenschmerzen)

2. als warme oder kalte

Heublumenwickel bei ent-
zlindlich-rheumatischen Er-
krankungen wie rheumati-
sche Arthritis, chronische
Polyarthritis (kalt) bei Mus-
kelkrampfen und -verspan-
nungen (warm) bei Sport-
verletzungen (warm und
kalt)

fur Menschen mit
psychischen Problemen und
leicht geistig Behinderte

o Kleine Gruppen (4-6 Personen)
e Professionelle Betreuung
e Individuelle Ferien

Verlangen Sie unser Jahrespro-
gramm!

Die in Graminflor verwende-
ten Heublumen stammen von
Schweizer Bergwiesen. Die fri-
schen Heublumen-Krauter
werden in einem schonenden
Verfahren mit Alkohol extra-
hiert und zum Endprodukt
Gramin Flor verarbeitet. Mit
Gramin Flor wurde die Bal-
neotherapie neu entdeckt.
Mit ihr lassen sich Schmerzen
und Verspannungen wegba-
den.

Hersteller:
Adroka AG, 4123 Allschwil.

Verein fiir
betreute Ferie
im Oberengadin

; PVia Retica 26
7503 Samedan
Tel, Fax 081 - 852 50 04
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