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Retour sur quelques projets et initiatives

Beelong — Réduire I'impact environnemental des achats alimentaires

{( Développé en 2014 par d'anciens étudiants de I’'Ecole hote-
liere de Lausanne dans le cadre de la stratégie vaudoise d’ali-
mentation durable, I'outil de diagnostic Beelong vise a réduire
I'impact de la nourriture sur I’environnement et a améliorer la
filiere alimentaire dans la restauration collective. Pour ce faire,
les auditeurs décortiquent les bulletins de livraison des fournis-
seurs et la liste des menus des cuisiniers. lls notent les achats
selon cing criteres: la provenance, la saison, le mode de pro-
duction, le climat et les ressources, et la transformation des
produits. Aujourd’hui, Beelong est une start-up qui emploie 4,3
personnes, dont les deux fondateurs. Au total, 115 restaurants
de collectivités romands et alémaniques participent au diagnos-

tures d’accueil se réduisent communément a trois grosses
lettres: EMS. De plus, 'expression francophone évoque le médi-
cal, tandis qu’en allemand il est question de soins. Par ailleurs,
en Suisse romande, quand on entre en EMS, c’est dans la grande
majorité des cas pour y rester jusqu’au bout de la vie, tandis
qu'en Suisse allemande les homes peuvent aussi étre des lieux
de réhabilitation, ou 'on ne fait que passer. Mais d'un co6té
comme de l'autre, 'image des établissements a besoin d’étre
soignée en permanence, car il suffit souvent d'un seul incident
pour ternir tout le secteur.

Vous étes membre du Comité central de Curaviva Suisse. Les
représentants romands et alémaniques partagent-ils les
mémes préoccupations?

Les priorités du Comité central sont davantage d’ordre straté-
gique et politique. Il travaille sur des thématiques de politique
sociale plus larges qui couvrent 'ensemble des préoccupations
nationales. Ces grandes thématiques sont donc communes aux
régions et nous nous sentons alors davantage Suisses, que
Romands, Tessinois ou Alémaniques. Les différentes visions
qu’on peut observer au sein du Comité central tiennent davan-
tage aux perceptions individuelles, aux expériences profession-
nelles ou a la sensibilité politique de chacun.

Quel role I'association faitiere joue-t-elle dans le rapproche-
ment des régions?

L'association faitiere a un role essentiel a jouer dans la défense
des intéréts et la cohésion du secteur au niveau national.
Depuis plusieurs années déja, elle prend le temps d’entendre
et de comprendre les préoccupations des régions et des do-
maines. Les Romands ont rejoint tardivement I'association.
Ce sont un peu les petits fréres trublions qui ont donné a la
faitiére sa dimension nationale. Dans ce processus, je re-
marque une sensibilité accrue pour «la vision romande». Ces
dernieres années, Curaviva a développé deux projets d’enver-
gure nationale: le modele d’habitat et de soins 2030 et la
conception de la qualité de vie. Le plus gros enjeu national a

tic Beelong, dont quelque 70 EMS - ils étaient une
trentaine en 2016. A ce jour, 65’000 produits ont

été évalués aupres de 800 fournisseurs. La petite

entreprise Beelong propose aussi des recommandations, des
cours, des ateliers et des outils de gestion globale de la cuisine,
du budget aux contraintes nutritionnelles. Les participants au
diagnostic Beelong ont désormais acces a une application qui
mutualise leurs connaissances et expériences. «ll reste encore
beaucoup a faire, notamment dans la transparence et la traga-
bilité des produits», releve I'une des fondatrices Charlotte de La
Baume. ))
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venir sera sans doute la collaboration accrue avec l'association
Aide et soins a domicile Suisse.

Finalement, dans le domaine des personnes agées, le fossé
entre Alémaniques et Romands ne serait pas si grand.

Toutes mes activités et implications au niveau national m’ont
fait comprendre que nous ne sommes pas si différents! Et méme
si: les différences ne sont pas insurmontables; elles sont béné-
fiques sion sait en tirer parti. Il suffit parfois d'un peu d’ouver-
ture. Je peux expliquer a une famille le systéme des prestations
complémentaires, que ce soit a Berne ou a Neuchétel. Les prin-
cipes de base sont les mémes. C'est également vrai pour le choix
de la fin de vie, les soins palliatifs, les directives anticipées, la
prise en soin de la démence... Nous ne sommes pas si différents
que ¢a. Mais nous aimons cultiver nos différences! ®
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