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collage — in
eigener Sache

Liebe Leserinnen und Leser

Die collage-Redaktion hat mit dem FSU-Vorstand beschlos-
sen, eine Doppelnummer 05-06/04 statt zwei Einzelhefter her-
zustellen. Grund dafiir ist die angespannte finanzielle Situati-
on im Abonnenten- und Inseratemarkt. In Anbetracht der ver-
anderten Marktsituation steht ein grundsitzliches Uberden-
ken des Produktionskonzepts der collage an.

Der Blick zuriick zeigt, dass die collage von Veranderungen im
Umfeld gepragt wird. Mit dem Ubergang zum FSU nach dem
Zusammenschluss der drei Verbande (BSP, BVS und VRN) hat
sich die Zahl der Abonnentinnen und Abonnenten erhéht, was
zu Mehreinnahmen fiihrte. Gleichzeitig ist aber der Kredit des
Verbandes zur Deckung der Produktions- und Versandkosten
kleiner geworden (die Redaktionsarbeit wurde von jeher eh-
renamtlich ausgefiihrt).

Die verdnderten Rahmenbedingungen fiihrten im Jahr 2001 zur
Neuorganisation von Redaktion und Produktion mit neuen Zie-
len: Die Erhohung von 4 auf 6 collage-Ausgaben pro Jahr wur-
de mit einem Verlagsmodell mit professionellem Marketing und
gezielter Inserentenakquisition erreicht. Die Erweiterung der
Abonnentenzahl iiber den Kreis der Verbandsabonnenten hin-
aus bildet die Basis und die Voraussetzung fiir den Erfolg die-
ses Modells. Zwei Jahre lang war dieses Modell insofern er-
folgreich, als die 6 Ausgaben jahrlich ohne Verluste produziert
werden konnten. Im laufenden Jahr ging diese Rechnung al-
lerdings nicht mehr auf. Die Griinde dafiir sind vielféltig: Die
Einnahmen aus den Inseraten sind stark riicklaufig, viele Stu-
dienabgédnger bezogen (beziehen?) collage weiterhin zum Stu-
dentenpreis, Neuabonnenten konnten trotz breit angelegten
Werbeaktionen nichtim erwiinschten Umfang gewonnen wer-
den und der Abonnentenstamm des FSU stagniert auf niedri-
gem Niveau.

Wie sehen Sie die Zukunft der collage ? Die collage-Redaktion
wird mit dem FSU-Vorstand in den folgenden Monaten Strate-
gien fiir ein Produktionskonzept zur Finanzierung des 6-Heft-
Modells entwickeln und diese anlédsslich der Mitgliederver-
sammlung des FSU im Friihling 2005 zur Diskussion stellen. Die-
se Diskussion soll auch Aufschluss dariiber geben, wie wich-
tig den Mitgliedern das regelmassige Erscheinen der Fachzeit-
schrift collage ist und welchen Preis sie dafiir zu bezahlen
bereit sind. Mit Ihrer Teilnahme an der ndchsten Mitglieder-
versammlung haben Sie die Gelegenheit, die finanzielle Zu-
kunft der collage mitzugestalten. |

) collage-Redaktion
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collage —
pro domo

Chers lectrices et lecteurs,

La rédaction de la revue a décidé, en accord avec le comité
de la FSU, d’éditer un numéro double 05-06/04 au lieu de deux
numéros simples en raison de la situation financiére trés
tendue au sein du marché des abonnés et des annonces. Vu
les changements survenus sur ce marché, il est nécessaire
de repenser fondamentalement le concept de production de
collage.

Un regard en arriere nous montre que la revue est marquée
par les transformations subies par son environnement. Suite a
la création de la FSU, qui est issue de la réunion des trois as-
sociations FUS, BVS et VRN, le nombre des abonnées et des
abonnés a collage a augmenté. Cette croissance a certes con-
duit a un excédent des recettes. Mais, en méme temps, le cré-
dit de la Fédération destiné a couvrir les frais de production et
d’envoi a diminué (le travail rédactionnel a toujours été effec-
tué bénévolement).

En 2001, les nouvelles conditions-cadre ont été a l'origine
d’une réorganisation de la rédaction et de la production, res-
tructuration qui a été assortie de nouveaux buts. Ainsi, il a été
possible d’augmenter de 4 a 6 le nombre de numéros de colla-
ge publiés par an gréce a l'introduction d’'un modele avec édi-
teur. Cette formule a été accompagnée d’un marketing profes-
sionnel et d’une prospection d’annonces intensive. L'extension
du nombre des abonnés a un public en dehors du cercle des
abonnés de la Fédération constitue la base et la condition né-
cessaires au succes de ce modéle. Ce dernier a fait ses preu-
ves pendant deux années, dans la mesure ou les 6 numéros
par an ont pu étre édités sans déficit. Cette année, ce calcul
ne s’est pourtant plus vérifié et ce pour diverses raisons: les
recettes provenant des annonces sont en net recul, de nom-
breux étudiants sortants étaient ou sont toujours abonnés a
collage au prix étudiant, malgré des campagnes publicitaires
de grande envergure, il n’a pas été possible de gagner autant
de nouveaux abonnés que souhaité et le nombre d’abonnés
réguliers de la FSU stagne a un niveau fort bas.

Comment voyez-vous I'avenir de collage ? Les mois prochains,
la rédaction de la revue va développer conjointement avec le
comité de la FSU des stratégies pour mettre sur pied un con-
cept de production qui permette de financer le modéle avec 6
numéros par an. Ces stratégies seront soumises a la discus-
sion lors de I'assemblée générale de la FSU qui aura lieu au
printemps 2005. De cette discussion devrait également ressor-
tir quelle importance les membres de la Fédération attachent
aune parution réguliére du périodique et quel prix ils sont préts
a payer pour cela. Votre présence a la prochaine assemblée
générale vous donnera l'occasion de participer a I'élabora-
tion de I'avenir financier de collage. ]
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