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Economia 25

Migros sigue abstemio
Los supermercados y restaurantes de Migros seguirân sin ofrecer vino, aguardiente ni cerveza
a sus clientes. Casi ocho de cada diez miembros de esta cooperativa se opusieron a la venta
de bebidas alcohölicas.

THEODORA PETER

"Oui ou non?" Asi rezaba la pregunta,
ilustrada con dos marcas de cerveza:

una con alcohol, la otra, sin. Y el
veredicto fue claro. Las diez cooperati-
vas Migros regionales respondieron

"non". Una clara negativa, que en algu-
nos casos llegô al 80 %.

La cifra mas baja del "no" se ob-
tuvo en los cantones viticolas del
Valais (60 %), Tesino (55 %), Ginebra

(65 %) y Vaud (69 %). A nivel nacional,
mas de 630 000 personas participa-
ron en la votacion: es decir, aproxi-
madamente el 29 % de un total de 2,2

millones de cooperativistas.

Alcohol en la tienda online

La prohibiciôn de alcohol en los esta-

blecimientos del "gigante naranja" -
asi llamado por su logo en forma de

"M" naranja- pronto cumplirâ los 95

anos. Gottfried Duttweiler (1888-
1962), fundador de Migros, mandô

plasmar esta prohibiciôn en los esta-

tutos de la cooperativa, en 1928. A pe-
sar de que él bebia vino y fumaba, Du-

ttweiler decidiô prescindir de la

lucrativa venta de estupefacientes
legales en aras de la salud del pueblo.
Sin embargo, Migros lleva tiempo elu-

diendo esta prohibiciôn ofreciendo a

sus clientes cerveza, vino y aguardiente

en su tienda online, en los es-

tablecimientos Migrolino de las esta-
ciones de tren y gasolineras, asi como

en sus filiales Denner. Y esto no cam-
biarâ de cara al futuro.

Esto no impide que las organiza-
ciones de combate a las adicciones,
como la Cruz Azul, saluden con alivio

y satisfacciôn el resultado de la votacion.

Porque bien saben que los alco-
hôlicos arrepentidos corren el riesgo
de recaer en su adicciôn cuando van
de compras y se topan con cerveza,
aguardiente o vino.

Los valores son mas importantes

que los beneficios

El "Grupo por los valores M" también

se comprometiô contra la venta de

alcohol, en torno a Herbert Bolliger,
ex Director de Migros. Este hombre
de 69 anos se declarô satisfecho con
el rotundo "no" de la votacion: "Es un
mensaje inequivoco de que ciertos
valores son mas importantes que los

beneficios".

Bolliger afirma que también se

puede ganar dinero con bebidas sin

alcohol, que ademâs estân muy en

boga. Ciertamente, las cervezas sin

El resultado de la

votacion pasa a ser

una marca: la cerveza

sin alcohol "Non"

pronto aparecerâ en

los estantes de

Migros. Si hubiera

ganadoel si, Migros

habria incluido la

cerveza con alcohol

"Oui" en su oferta de

productos. El total de

los sfes solo ascen-

diöal 24,7 porciento.

Foto ZVG

alcohol estân viviendo un auténtico
boom en Suiza. Con la cerveza "Non",
a partir de 2023 Migros pondra una
nueva marca propia en la parrilla de

salida.

Para el actual Director de Migros,
Fabrice Zumbrunnen, la cuestiôn del

alcohol queda resuelta, al menos
"para esta generaciôn". El debate lo

iniciaron hace un ano los delegados
de la Federaciôn de cooperativas
Migros. Quienes apoyaban la venta
de vino, cerveza y licores veian esto

como una oportunidad para incre-
mentar el volumen de negocios. Pero

resultaron ser una clara minoria.
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