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10 Economia

Como Julius Maggi conquisto las cocinas

Como condimento liguido, cubito de caldo o sopa instantdnea, la marca Maggi representa una historia
de éxito que empezd hace mas de 150 anos, en el canton de Zurich. Desde entonces, el condimento
suizo ha revolucionado las précticas culinarias en todo el mundo.

THEODORA PETER
En 1869, cuando el joven Julius Ma-

ggi, de 23 anos, heredo el molino de
cereales de su padre en la localidad
zuriquesa de Kemptthal,laindustria
molinera estaba en crisis: con la in-
dustrializacion, los barcos de vapory
los ferrocarriles, llegaba a Suiza cada
vez mas cereal barato. Julius Maggi
tenia que idear algo nuevo: invento
la “Leguminosa”, una harina para so-
pas a base de legumbres, rica en pro-
teinas, destinada supuestamente a
mejorar la alimentacion de la pobla-
cion y convertirse en un plato nutri-
tivo para los obreros. Sin embargo,
estas “sopas artificiales” no tuvieron
buena acogida: por lo pronto, las cla-
ses humildes se conformaban con sus
patatasy su humilde achicoria, mien-
tras que la burguesia fruncia el cefio
ante esa insipida comida para pobres
y, ademas, de curioso nombre.

Todo cambio6 en 1886, con el con-
centrado de caldo que se conoceriaen
todo el mundo como el condimento
Maggi. Gracias a este condimento de
base vegetal con sabor a carne, las so-
pas comenzaron a venderse mejor. Ju-
lius Maggi no era solo un apasionado
inventor: “También reconoci6 la im-
portancia de la mercadotecnia”, su-
braya la historiadora Annatina
Tam-Seifert, experta en losinicios de
la industria alimentaria suiza. “De-
bido a que los clientes ya no podian
tocar ni oler el producto final, el en-
vase era importante para las ventas”.
Maggi fue un pionero; él mismo ide6
la botellita del condimento liquido,
con su etiqueta roja y amarilla, cuyo
disefio apenas ha cambiado hasta hoy.

Cuando un poeta canta las
virtudes de la botellita

Maggi fue uno de los primeros en
montar su propio departamento de
publicidad. Apost6 por nuevos for-
matos, como carteles, letreros, sis-
temas de puntos para la obtencion

de premios, colecciones de estam-
pas o degustaciones. Al principio,
era el propio duefio de la empresa
quien redactaba los mensajes publi-
citarios. Luego, a finales de 1886,
contrat6 a Frank Wedekind, poeta
en aquel entonces desconocido que
se encargo de redactar versos como

icono histérico de un
producto: imposible
imaginar el condimen-
to Maggi sin su tipica
botellita.

Foto: Archives Historiques
Nestlé, Vevey.
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estos: “Das wissen selbst die Kinder-
lein: Mit Wiirze wird die Suppe fein.
Darum holt das Gretchen munter, die

Maggi-Flasche runter” [“Hasta los

mads chiquillos lo saben: las sopas, con

Maggi ricas saben. Por ello, Gretita

pronto trae la botellita”]. Sin embargo,
el joven poeta dejo su trabajo a los

ocho meses, ya que se sentia “explo-
tado en cuerpo y alma”, como escri-
bi6 a sumadre en una carta. Los ori-
ginales de los textos publicitarios de

Wedekind se encuentran actual-
mente resguardados en labiblioteca

cantonal de Argovia.

En aquel entonces ya habia in-
fluencers que se encargaban de hacer
publicidad: asi, los libros de cocina,
entre otros los de la famosisima Hen-
riette Davidis, no tardaron en aconse-
jar alasamas de casa que realzaran el
sabor de sus platillos con Maggi. Sin
embargo, hasta la fecha la receta del
condimento sigue siendo un secreto
bien guardado. Los ingredientes base
son proteina vegetal, agua, sal y aza-
car, a lo que se le anaden aromas y ex-
tracto de levadura. Aunque muchos
relacionan su sabor con el apio de
monte (por lo que en aleman esta
hierba se conoce popularmente como

“Maggi-Kraut” [“hierba Maggi”]), 1a for-
mula no contiene tal ingrediente.
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Maggi también inspiro a los artistas:
en 1972, Joseph Beuys utiliz6 la bote-
llita del condimento liquido para su
obra “Ich kenne kein Weekend” [“No co-
nozco fines de semana”]. En 1912, Pa-
blo Picasso también inmortalizo el
iconico cubito de caldo en su cuadro
“Paysage aux affiches
teles”]. Entretanto, el cubito se lanz6

” [“Paisaje con car-

al mercado en 1908, convirtiéndose a
su vez en un gran éxito mundial.

Un gran terrateniente

Maggino solo tuvo que convencer a los
consumidores, sino también a los
campesinos que le suministraban ma-
teria prima. “A Julius Maggi le costo
trabajo encontrar suficientes vegeta-
les en la region para elaborar sus pro-
ductos”, cuenta la historiadora. Los es-
cépticos campesinos debieron
primero familiarizarse con los nuevos
métodos de laagricultura mecanizada.
Al final, Maggi decidi6 hacerse cargo
él mismo del cultivo de la materia
prima: compro tierras a pequefios
campesinos, a quienes ofrecia trabajo
en la ciudad industrial de Kemptthal,
entonces en plena expansion. Maggi,
propietario de mas de 400 hectareas,
lleg6 a ser el mas grande terrateniente

privado de Suiza a principios del siglo

lzquierda: Obreras
envolviendo las bo-
tellitas Maggi en pa-
pel blanco, con vis-
tasasu
comercializacion.

Derecha:
Trabajadoras plan-
tando hortalizas cer-
ca de Kemptthal. Ju-
lius Maggi fue uno
de los mas grandes
terratenientes de su
época.

Foto: Archives Historiques
Nestlé, Vevey

Julius Maggi,
aprox. 1890. Foto: Archives
Historiques Nestlé, Vevey

XX. Almismo tiempo abri6 fabricasin-
dependientesy cred redes de distribu-
cion de sus productos en Alemania,
Austria, Italia y Francia.

Julius Maggi fallecié en 1912, a los
66 afios. La empresa paso a ser un hol-
ding, con sucursales en distintos pai-
ses. Durante la Segunda Guerra Mun-
dial, la filial alemana se convirtio en el
principal productor de alimentos del
Reich y en proveedor mayorista de las
tropas hitlerianas. Como “fabrica na-
cionalsocialista modélica,” la planta
de Singen también explot6 a trabaja-
dores forzados.

En1947,Maggipaso a formar parte
del Grupo Nestlé. Actualmente, el con-
dimento Maggi se exporta a 21 paises
del orbe. La compaiiia cuenta con
plantas de produccion incluso en
China, Polonia, Camerun, Costa de
Marfil y México.
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