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38 Qido

Primero el arte,
después el marketing

¢Por qué Messiaen? Paavo Jirvi habia estado
esperando esta pregunta. Con aire relajado,
el nuevo director principal de la Orquesta
de la Tonhalle de Zirich responde: “Porque
me encanta Olivier Messiaen. Su misica es

grandiosay se toca muy poco. Vamos alanzar
una pequena coleccién de sus obras maestras

PAAVO JARVI: en CD”.
“Messiaen” Paavo Jirvi sabe perfectamente que la
Tonhalle-Orchester, pregunta no ha sido: “;Por qué graba musica
Liirich Alpha 2019 de Messiaen, un compositor francés que vivio

desde 1908 hasta1992?”, sino: “;Por qué graba

musica de Messiaen al empezar a dirigir en

Zurich?”. El resto de su explicaciéon es mas

pragmatico: “;Qué ocurre cuando un director
se une a una orquesta alemana o suizo-alemana? Graba Mabhler,
Bruckner o Brahms. Pero yo queria hacer algo diferente, enviar
un mensaje, sorprender un poco. Lo artistico no debe supeditarse
al marketing”.

En realidad, el 2 de octubre de 2019 no empez6 el primer afio de
Jarvi en Z1rich, sino el segundo. Porque gracias alas organizadoras de
su agencia y la administracion de la Tonhalle, el estonio pudo dirigir
con frecuencia en Zirich durante la Gltima temporada, aprovechando
para grabar una y otra vez las obras de Messiaen: los micréfonos
colgaban en el salén, y el stano de la Tonhalle Maag se convirtio, al
final, en un estudio de grabacién.

Aqui quince minutos de Messiaen, alli diez minutos dos veces,
después otros seis, todo ello en combinacién con una audaz inter-
pretacion de Beethoven: el resultado fue una serie de vibrantes
conciertos en la Tonhalle Maag.

Pese al tambaleo de la orquesta y los remolinos de las cuerdas, la
misica suena perfectamente controlada. Se percibe la diestra mano
del maestro, asi como el afan de los miisicos por complacer a su nuevo
director. Cadaregistro parece superar alos anteriores. En estas obras,
interpretadas con gran pasion, se reconoce la voluptuosidad, labelleza
y la sensualidad de esta misica moderna. Es maravilloso como la
orquesta se apasiona en “Offrandes oubliées”, cbmo se queja y taladra
el alma en esa meditacion sinfonica, como las cuerdas suplican
primero para después desencadenar una tormenta. Al final llega la
salvacion, pues por esta misica fluye una deslumbrante positividad.
Enlaportada del CD de la Tonhalle, Paavo Jirvi avanza con pie ligero.

CHRISTIAN BERZINS

Seleccion

Lilo Pulver

iEsa risa! Ningun articulo de prensa sobre Liselotte “Lilo” Pulver ha

podido pasar por alto este singular rasgo de la todavia popular actriz

suiza. Tampoco en su 90 cumpleafios, en octubre pasado. Pulver vive

ahoraretirada en una casa para mayores, en su ciudad natal de Berna.
Con motivo de su cumpleafios, publicé el libro “Was vergeht, ist nicht

verloren” [“Lo que pasa no esta perdido”], que recoge recuerdos per-
sonales basados en antiguas fotografias, cartas y anotaciones. Pulver

lo ha conservado todo y ahora puede relatar su larga vida, que tomé

un rumbo inusual para una burguesa nacida en Berna en 1929. Tuvo

que graduarse primero en una escuela de comercio antes de que le

permitieran recibir clases de interpretacion. Su carrera profesional

fue grandiosa einternacional. Especialmente en la Alemania de la pos-
guerra, la alegre suiza se convirti6 en una estrella de cine con pelicu-
las como “Ich denke oft an Piroschka” [“A menudo pienso en Piroschka”],
y llego hasta el corazoén del publico suizo en la década de 1950 como

la intachable criada Vreneli en las adaptaciones filmicas de Gotthelf
“Ueli der Knecht” [“Ueli el gafian”] y “Ueli der Pichter” [“Ueli el gran-
jero”]. Después, demostro su talento y versatilidad como actriz en la

pelicula de la Nouvelle Vague “Die Nonne” [“La religiosa”], al igual que

en la comedia “Uno, dos, tres”, del director estadounidense Billy Wil-
der. En esta ultima, parodi6é a Marilyn Monroe bailando sobre una

mesa. Su vida privada estuvo marcada por crueles giros del destino:

la temprana muerte de su hija y la pérdida de su marido. Pero dice que

no son ciertos los titulares que afirman que hoy se siente sola. Hace

poco aclaré: “En general, estoy muy contenta con mivida”. Y también

su legendaria risa continia presente, pues “cada dia, afirma Lilo Pul-

ver, “encuentro un motivo para reir”. SUSANNE WENGER
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