
Zeitschrift: Panorama suizo : revista para los Suizos en el extranjero

Herausgeber: Organización de los Suizos en el extranjero

Band: 46 (2019)

Heft: 2

Artikel: El periodismo en apuros económicos

Autor: Peter, Theodora

DOI: https://doi.org/10.5169/seals-908286

Nutzungsbedingungen
Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich für deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veröffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanälen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation
L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En règle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
qu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use
The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 28.11.2025

ETH-Bibliothek Zürich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch

https://doi.org/10.5169/seals-908286
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en


20 Sociedad

El periodismo en apuros econômicos

En Suiza, lo mismo que en otros paises, los medios de comunicaciön sufren una crisis financiera. Esto redunda

en perjuicio de la variedad de los contenidos y hace que se levanten voces para solicitar el apoyo del Estado.

Manuel Puppis:

"Ya casi no existe la

vision regional

de los sucesos

nacionales". Fotografi'a

facilitada a la revista

THEODORA PETER

"Al periodismo le hace falta mucho dinero". Manuel Puppis,

Profesor de Sistemas Mediâticos de la Universidad de Fri-

burgo, documenta esta alarmante observaciön a través de

cifras. Hace apenas veinte anos, los anuncios y las ofertas

de empleo llenaban las areas de los periödicos con unos

1700 millones de francos anuales. Las imprentas no para-
ban. Con el despegue de la era digital, los anuncios empe-

zaron apublicarse cada vez mâs en Internet. Segun Puppis,

en 2018 los periödicos en papel solo percibieron unos 500

millones de francos por concepto de publicidad. Los edito-

res solo pudieron compensar una pequena parte de esas

pérdidas con la publicidad de sus portales en linea. En ade-

lante el dinero fluye a las areas de los gigantes de Internet,

como Google y Facebook. De los 2100 millones de francos

que se gastaron en Suiza en 2017 en publicidad en linea,

1400 se destinaron a los motores de busqueda. Solo 265

millones de francos se destinaron a la llamada publicidad en

pantalla en paginas web y aplicaciones, de los cuales el sector

periodistico solo se bénéficié en parte.

Una sola redaction, varios titulos

Ante el drâstico descenso de sus ingresos publicitarios, en

los Ultimos anos las éditoriales suizas han reaccionado fu-
sionândose y agrupândose, e incluso cerrando éditoriales

de gran tradiciôn, como Le Matin de la Suiza francofona

(véase el segundo recuadro, sobre la Suiza romanda). Con

ello se han perdido cientos de puestos de trabajo, amén de

la variedad en la oferta publicitaria.
Para las éditoriales, observa Puppis, résulta mucho mâs

econömico crear todos los contenidos suprarregionales bajo

un mismo paraguas. "Sin embargo, cuando sölo quedan

unos pocos actores que se encargan de distribuir la infor-
macion a nivel nacional, esto redunda en perjuicio de la

variedad". Asi, la redacciön central de la empresa Tamedia de

Zurich ofrece cobertura informativa a trece diarios de la

region de Zürich-Basilea-Berna sobre noticias nacionales,

internacionales, economia, cultura y déporté.

Por su parte, CH Media (una empresa conjunta surgida
de la fusion de AZ Medien con NZZ-Regionalzeitungeri)

pronto darâ cobertura informativa a 19 diarios desde su

redacciön central en Aarau, proporcionandoles informacion

suprarregional; entre estos 19 diarios se encuentran los

periödicos Luzerner Zeitung y St. Galler Tagblatt. Con voces

propias tan solo quedan Blick (Ringier), Neue Zürcher

Zeitung y los medios electrönicos de SRG.

Se pierde el punto de vista regional

Es verdad que sigue existiendo un gran numéro de periödicos,

debido a las ediciones regionales de tiraje dividido.
Sin embargo, asevera Puppis, no debe perderse de vista que

"ya casi no existe la vision regional de los sucesos nacionales".

En un pais federal como Suiza, donde se ejerce la de-

mocracia directa a nivel nacional, cantonal y comunal, séria

importante que "estuviesen cubiertos todos los espacios

locales". En algunas regiones existen proveedores locales

que cubren el hueco, como en el caso de la revista electro-

nica Zentralplus, que cubre los cantones de Lucerna y Zug.

A nivel nacional surgiö en 2018 Republik, un medio de

comunicaciön electrönico que no contiene publicidad por-

que obtiene la financiacion de sus lectores. En un tiempo
récord, mâs de 13 000 personas se declararon dispuestas a

apoyar esta propuesta suscribiéndose como "coeditores"

antes incluso de su publication. Sin embargo, los pröximos

anos serân cruciales, ya que a largo plazo Republik necesita

28 000 suscriptores-coeditores para cubrir sus gastos.

Tanto Republik en alemân, como Bonpour la tête de la Suiza

"Megusta" en vez de noticias

En los Ultimos diez anos, el interés de los jôvenes por la oferta informativa

clâsica ha ido decreciendo notablemente. Segûn una encuesta

del Instituto Füg (Instituto de Investigation de la Opinion Publica y la

Sociedad, de la Universidad de Zurich), el 53 por ciento de la poblacidn

de 16 a 29 anos en Suiza présenta "carencias informativas"; consumen

principalmente productos de entretenimiento y solo acceden a las

noticias de manera esporâdica. En 2009, este porcentaje se situaba en

un 32 por ciento. Si se tiene en cuenta el conjunto de la poblacidn suiza,

uno de cada très habitantes (36 por ciento) es "reacio" a las noticias

tradicionales.

Se ha incrementado del 16 al 23 por ciento la proporciön de los deno-

minados internautas globales. Se trata de un grupo que tampoco se sus-

cribe a contenidos de pago y lee las noticias digitales, sobre todo las que

provienen de proveedores internacionales. Segûn los investigadores, el

consumo de los medios de comunicacion se ha incrementado, pero de ello

se benefician sobre todo los consorcios tecnoldgicos con presencia inter-

nacional a través de sus plataformas de comunicacion. (TP)
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francöfona, han logrado convencer a su publico gracias a

un "periodismo bien hecho", destaca Puppis. Pero lo cierto

es que siguen siendo simples proveedores de nicho. "A fin
de cuentas, todos los nuevos portales electrönicos deben

afrontar el mismo desafio que los medios de comunicacion

clâsicos: jcômo financiar el periodismo? Todavia no se ha

encontrado una solueiön".

Un muy controvertido proyeeto de ley

El Consejo Federal también ha reconocido que es necesa-

rio actuar. El pasado verano, antes de su retirada, la Minis-

tra de Comunicaciones, Doris Leuthard (PDC) sometiö a

consulta un proyeeto de ley sobre medios de comunicacion.

Este proyeeto prevé que los 365 francos del impuesto sobre

medios de comunicacion que pagan todos los hogares sui-

zos, no solo sirva para apoyar a la radio y la television, sino

también a los medios de comunicacion electrönicos, siem-

pre que éstos produzean principalmente contenidos de

audio y video. A través de esta restriccion, el Consejo Federal

pretende protéger a laprensa de la competencia subvencio-

nada.

Estas propuestas del Consejo Federal no suscitan gran
entusiasmo entre los editores, quienes tampoco quieren

que se subvencione directamente a la prensa. En vez de sub-

vencionar las "nuevas ofertas electrönicas que distorsionan

el mercado", séria preferible que la Federaciön ayudara a

los medios de comunicacion privados a "encarar la

transformation digital", escribe la asociaciön de editores enca-

bezada por el Présidente del Consejo de Administration de

Tamedia, Pietro Supino. La petition concreta de los edito-

Una consecuencia

derivada de la crisis

suiza de los medios

de comunicacion:

grandes éditoriales

como "Tamedia" su-

ministran entre tanto

a numerosos periôdi-

cos locales los mis-

mos contenidos.

Fotografia Keystone

res es un aumento masivo de la ayuda indirecta a la prensa:
de 30 a 120 millones de francos anuales. Ademâs de redu-

cir las tarifas postales, estas subvenciones ayudarian a sos-

tener la entrega matutina de los periödicos diarios. Esto be-

neficiaria a todas las grandes éditoriales, incluyendo por
tanto al Grupo Tamedia, que registre en 2017 unas ganan-
cias de 170 millones de francos. La mayor compania mediâ-

tica suiza obtiene ganancias a través de servicios digitales

comerciales, como los de la plataforma de busqueda de em-

pleo,Jobcloud. No faltan quienes critican a Tamedia porque

ya no invierte en su actividad fundamental, el periodismo,

pero si continua reclamando al Estado subvenciones indi-
rectas.

Desde el punto de vista de Manuel Puppis, la ley de

medios de comunicacion es "una oportunidad perdida": una

opinion que este investigador vierte en su calidad de Présidente

de Media Forti. Esta asociaciön de la sociedad civil se

ha movilizado por una politica mediâtica "en beneficio de

la opinion publica" y para un "periodismo relevante para la

democracia en la era digital". Puppis considéra que se ha

perdido la oportunidad de fomentar de manera general y
directa al periodismo digital, lo que también brindaria a

los periödicos locales y regionales la oportunidad de afrontar

los retos de la digitalizaciön.
No es imposible que los partidos politicos también se

encarguen de hacer trizas la ley de medios de comunicacion:

la derecha quiere menos subvenciones a los medios, la

izquierda, mâs. Es probable que el Parlamento no pueda

discutir este proyeeto tan controvertido antes de finales de

ano. A no ser que la nueva Ministra de Comunicaciones, Si-

monetta Sommaruga (PSS), le dé otra vuelta de tuerca.
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