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popular encaminada a reducir este im-

puesto a la mitad. Cabe senalar que

prâcticamente todos los demâs parti-
dos, incluso los Verdes, también han

planteado la necesidad para la SSR de

adoptar medidas de ahorro y de reduc-

ciön de plantilla. Sölo el Partido Socia-

lista considerö que no habîa motivo

para tomarla con la SSR. "A través de

estas votaciones, el mensaje delpueblo es

claro: iBastacontanto teatro!", déclaré

el jefe de fraccion del Partido Socialista,

Roger Nordmann.

Las finanzas federates quedan

aseguradas

Una vez mas, la Confederaciôn tiene aseguradas

sus finanzas. Con un 84,1 % de votos a

favor, se aprobd el 4 de marzo el decreto federal

relativo al nuevo régimen financiero para

2021. En sentido estricto, esta propuesta no

presentaba nada nuevo. Se trataba sencilla-

mente de dar continuidad a la polftica anterior.

Con el aval del pueblo, el régimen financiero

actual, que vencerâ en 2020, se prolongarâ

ahora hasta 2035. El impuesto federal directo y

el impuesto sobre el valor anadido conforman

juntos cerca de dos tercios de los ingresos

totales de la Confederaciôn. Ambos impuestos

constituyen, por tanto, las principales fuentes

de ingresos del pais. Engrosan las areas fédérales

otros recursos financieros, taies como el

impuesto sobre el petröleo, los derechos de

timbre, el impuesto sobre tabacos y el impuesto

sobre las ganancias de capital y lotertas.

Es una caractertstica del federalismo hel-

vético que el régimen fiscal federal tenga una

validez limitada en el tiempo. El Consejo Federal

pretendia, en un principio, modificar el

régimen financiero federal, de modo que le per-

mitiese recaudar ambos impuestos por tiempo

indefinido. Durante las consultas se manifesté

cierta resistencia, por lo que a la postre se

prorrogara tan solo otros 15 anos. El principal

argumento a favor de este sistema es que la

limitacion temporal y el voto popular confieren

mayor legitimidad democratica a la recauda-

ciôn fiscal. (JMl

Se recrudece la crisis mediâtica

Después de la SSR, la Agencia Telegrâfica Suiza (ATS), segunda institu-

cién mediâtica nacional, también se encuentra en el ojo del huracân. En-

tretanto, los medios de comunicacién siguen concentrândose.

JÖRG MÜLLER

En plena campana electoral en torno
a la iniciativa "No Billag", distintos
acontecimientos ocurridos en las

primeras semanas y meses del ano han

venido a demostrar que la crisis del

sector mediâtico suizo se ha recrude-

cido. La situacion de la Agencia

Telegrâfica Suiza (ATS) résulta bastante

dramâtica. Después de la SSR, otra ins-

titucion mediâtica de servicio publico

se ve sometida a una enorme presiön.

El hecho de que la redaccion haya 11e-

vado a cabo una huelga de varios dias

a finales de enero constituye un acon-

tecimiento totalmente inusual en los

medios de comunicacién suizos y
révéla lo encallada que estâ la situacion.

Tras el anuncio, por parte de la direc-

cién, de que se suprimirian 40 pues-
tos de trabajo de tiempo completo de

los 150 existentes, la chispa prendiô
fuego. Y el Director Markus Schwab

echo todavia mâs lena al fuego al de-

clarar en una entrevista: "La ATS solo

tiene que rendir cuentas a sus accio-

nistas. No somos una asociaciön de be-

neficencia". Una declaraciön que con-
tradice lo que proclama el sitio web de

la empresa: "La ATS no persigue, en

principio, fin lucrativo alguno".

Aunque la ATS apenas es conocida

por el publico en general, como agencia

de noticias nacional constituye la

columna vertebral del periodismo hel-

vético y es, por lo tanto, una parte im-

prescindible del servicio publico
mediâtico. En una ocasién, el anterior

Consejero Federal del Partido Liberal

Radical, Kaspar Villiger, calificö acer-

tadamente la agencia como "estaeiön

de ensamblaje de la realidad". La ATS

no sölo suministra de forma ininte-

rrumpida noticias en très lenguas a

casi todos los medios del pais, sino

también a administraciones publicas,

organizaciones y empresas. Puesto

que la Agencia Telegrâfica da prâcticamente

cumplida cobertura de los

debates parlamentarios, asi como de

todo lo que ocurre en el pais en materia

politica y econômica, desempena

ademâs un importante papel archivis-

tico.

Ingresos a la baja

La actual situacion de encallamiento

présenta un trasfondo complejo, que
tiene que ver con la historia y la estruc-

tura de la empresa. Fundada en 1895

por los editores suizos, la ATS siempre

ha tenido un problema de fondo: sus

propietarios, es decir, los editores, son

también sus clientes. Como propietarios

deben velar por la buena marcha

de la agencia, mientras que como
editores aspiran a unas tarifas lo mâs ba-

jas posibles. Esto funcionô relativa-

mente bien en tiempos de prosperidad.
Sin embargo, hasta hace poco las tarifas

dependian de la tirada de los periö-

dicos, y con el descenso de sus ventas

también la ATS se vio sometida a

presiön. A principios de ano se introdujo

un nuevo sistema: ademâs de la edicion

impresa también hay que tomar en

cuenta otro criterio: el alcance de los

medios de comunicaciön, tanto en papel

como en linea.

Sin embargo, en vista del notable

descenso de los ingresos a corto plazo,

la direeeiön considerö necesario

reducir la plantilla. A juicio de la redac-
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ciôn, en cambio, la direcciôn carece

de una estrategia claramente defi-
nida: no se sabe a ciencia cierta qué

servicios prestarâ la ATS con su plan-

tilla reducida. También la adminis-
traciôn federal esta involucrada,

puesto que como cliente de la agencia

desembolsa a la ATS unos 2,7 millo-
nes de francos suizos anuales. Lo cual

plantea otra interrogante, de indole

politica: idebe la Confederaciôn se-

guir brindando apoyo financière a la

agencia?

De forma paralela a la crisis de la

ATS, los medios de comunicacion clâ-

sicos se ven confrontados a profundos
cambios. Ya en 2017, la baja de los in-

gresos publicitarios los golpeö dura-

mente, dado que la publicidad como

principal fuente de ingresos de las

éditoriales se ha venido desplazando ha-

cia los gigantes de Internet. En el

campo de la prensa la diversidad dis-

minuye, mientras que la concentra-

ciôn se acentüa. Las redacciones se

agrupan y suministran noticias cen-

tralizadas a los distintos periodicos.

Esta tendencia fue inaugurada por
Tamedia, el grupo mediâtico de mayor
alcance en Suiza. En 2017, Tamedia

puso en marcha la modalidad mâs es-

pectacular de concentracion interna
de la prensa: si bien este grupo sigue

ofreciendo sus 14 titulos de periodicos,
desde principios de ano ha agrupado

en una unica redaccion central las sec-

ciones de politica nacional, noticias in-

ternacionales, economia, cultura, so-

ciedad, informacion de fondo, ciencia

y déporté.

Pietro Supino, editor y présidente

del consejo de administraciôn de

Tamedia, es consciente de que la fusion

de las redacciones supone "un punto
sensible", debido a que esta en juego la

"identidad de cada titulo en particular".
En el suplemento "125 anos de Tamedia",

editado a principios de marzo de

2018 con motivo de su aniversario,

constata lo siguiente: "Por tanto, es de

fundamental importancia que esta

nueva estructura que agrupa los re-

cursos, posibilite un periodismo de

mejor calidad, para crear asi una

nueva identidad". Si esto no se logra, se

"afirmarâ con razôn que hemos des-

truido valores. Sin embargo, si se logra

y las primeras experiencias son
positivas, estableceremos con ello una
base sôlida para el futuro del periodismo

en Suiza".

La funcionalidad en peligro

Los représentantes de las redacciones

observan esta evolucion con una mi-
rada mucho mâs critica. Segun ellos,

genera situaciones grotescas: algunos

de estos departamentos centrales

cuentan con una dotaciön de personal

excesiva, porque agrupan a los pe-
riodistas de los distintos periodicos.

En cambio, los departamentos locales,

con los que siguen contando los

distintos periodicos, tienden a care-

cer de personal, debido a que no vuel-

ven a cubrirse los puestos vacantes.

Esto hace que peligre la funcionalidad

de las redacciones, a juicio de un

conocedor de la materia. El consorcio

aboga por las salidas naturales. Sin

embargo, si no salen suficientes per-
sonas de forma voluntaria, se terne

que ocurra pröximamente una ola de

despidos.

Entretanto, el consorcio Tamedia

ha iniciado la adquisicion de Goldbach,

una sociedad especializada en la co-

mercializacion de espacios publicitarios.

El objetivo de esta iniciativa es

crear una de las empresas de comer-
cializacion de mayor alcance en Suiza.

Goldbach organiza la mayor parte de

la publicidad de las emisoras de

television privadas de habla alemana que
estân en activo en Suiza.

Un periplo similar al de Tamedia

lo esta experimentando desde abril de

2018 también la editorial Somedia, en

el canton de Los Grisones. Los diarios

Südostschweiz y Bündner Tagblatt, ad-

ministrados hasta ahora en forma au-

tönoma, estarân a cargo de una redaccion

central fusionada. Con la misma

justificacion: crear sinergias y ahorrar

costes, lo que probablemente también

conducirâ a reducir la plantilla.
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