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16  Economia

;Con o sin la famosa cruz
suiza?

A principios de afo entr en vigor la nueva ley

de la “swissness” o denominacidn de origen suizo, por la
cual la industria de productos alimenticios ha tenido
que adaptar numerosos embalajes y recetas.

MATTHIAS PFANDER
La carne de cerdo para el mini-cordon bleu procede de Suiza, al igual

que el queso y el jamén usados en su elaboracién. Hasta ahorsa, el fabri-
cante de productos listos para consumir, Bofrost, incluia este articulo
en su catalogo con una bandera suiza. Pero esta presentacion ya no esta
autorizada, debido al pan rallado que contiene: el pan no procede de
Suiza y la nueva normativa ya no permite declarar este producto como
suizo. Lanueva ley de la swissness exige que almenos el 80 % del peso de
los productos alimenticios conste de ingredientes suizos para poder co-
mercializarlos como tales. En el caso del mini-cordon bleu de Bofrost, el
25% de su peso, correspondiente al pan rallado, supera este limite.

Numerosasempresas suizas productorasde alimentoshan tenido que
modificar sus recetas o sus embalajes, o bien ambos, por la nueva legisla-
cién. Tal es el caso de Bio-Familia, fabricante de miiesli, que habria tenido
que suprimir la cruz suiza de 110 de sus 130 embalajes para adaptarlos ala
nueva normativa. Con el cambio de 50 recetas logr6 mantener este sim-
bolo en sus embalajes. Dentro de la empresa se dieron animados debates,
declara Niklaus Iten, de Bio-Familia: ;habia que hacer ajustes o sencilla-
mente renunciar a la cruz suiza? Finalmente, la empresa opto por conser-
var el logotipo—en parte porque se temia que, delo contrario, se produjera
un descenso de las exportaciones—. “Nuestros clientes del extranjero nos
dijeron claramente que sin la cruz suiza no tendriamos ninguna oportu-
nidad”, explica Iten.

Lumos o patatas fritas

También en el caso del fabricante de productos alimenticios Hero, la
nueva ley requiri6 la introducciéon de cambios. Hero tuvo que quitar
el logotipo suizo de 70 productos, entre ellos de paquetes de pasta Na-
poli: si bien la pasta se fabrica en Suiza, este pais no dispone de sufi-
ciente sémola de trigo duro, por lo que se importa. Por sulado, Nestlé
quitdla cruz suiza de 80 productos, entre elloslos de las marcas Thomy
y Leisi. En el caso de los zumos Ramseier, la cruz suiza tuvo que des-
aparecer cuando contenian frutas exéticas. En cuanto a los produc-
tos listos para consumir, como los de Frigemo, se retir6 el logotipo de
las patatas fritas, debido a que no se podia garantizar que el 80% de
las mismas fueran suizas. En cambio, el fabricante de caramelos de
hierbas Ricola, que usa su origen suizo como parte importante de su
mercadotecnia, solo tuvo que hacer ajustes puntuales de sus recetas.
Muchas empresas critican la nueva ley, argumentando que se pre-
ocupamas por el origen de las materias primas que por su fabricacion
en Suiza. Esto es lo que opina, por ejemplo, el procesador de produc-
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tos lacteos Hochdorf. Por su parte, Daniel Bloch, Director de la em-
presa que produce el célebre chocolate Ragusa, considera un error que

“los engorrosos requisitos sobre el origen de las materias primas creen
nuevos obstaculos para las empresas que fabrican en Suiza”.

Sarah Stalder, gerente de la Fundaci6n para la Proteccién del Con-
sumidor, rechaza tajantemente tales afirmaciones: “Quejarse ahorasélo
es demostrar que como fabricante de productos alimenticios uno esta
muy dispuesto a cobrar el plus de la swissness; pero quiere que todo lo
demas siga igual”. Opina que la industria ha tenido suficiente tiempo
para adaptarse a las novedades o para solicitar exenciones. En este
mismo sentido, el Subdirector de la Oficina Federal de Agricultura, Do-
minique Kohli, afirma: “Se dramatizan las consecuencias de la ley sobre
la swissness”. Y afiade que hasta ahora no conoce ninguna empresa que
haya debido reducir su plantilla por esta nueva ley.
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La nueva normativa de “swissness”

i Cudndo puede comercializarse un producto como suizo?

Productos naturales: En el caso de minerales (como la sal), plantas, frutas, animales de
caceria y pescado, lo que importa es el lugar donde fueron extraidos, cosechados, cazados
0 pescados. Tratandose de camne de animales de crianza, éstos deben haber vivido la mayor
parte del tiempo en Suiza. En cuanto a los productos de origen animal como los huevos, la
leche o La miel, los animales de los que proceden deben haberse criado en Suiza.
Productos alimenticios: Al menos el 80 % del peso de un producto debe corresponder a
materias primas originarias de Suiza, y as principales fases de procesamiento deben reali-
zarse en Suiza. Si este pais no dispone de uno de los ingredientes (cacao o pifia, por ejem-
plo) o no en la calidad requerida o la cantidad suficiente, este ingrediente no se tendra en
cuenta o slo en parte. Los aditivos que representan pequeiias cantidades como la sal, las
especias 0 a levadura no s incluyen en los calculos. Ademds, la Confederacidn ha autori-
zado de momento 58 excepciones (entre ellas, el azicar cande o la clara de huevo en polvo).
Articulos industriales: Un 60 % de los gastos de produccidn (en el caso de los relojes,
por ejemplo) deben generarse en Suiza y las fases importantes de la fabricacién deben
tener Lugar en Suiza. También se toman en consideracidn los gastos de investigacion y
desarrollo o los de garantia y control de calidad y certificacion.

Servicios: Tratdndose de servicios, la sede administrativa del proveedor debe estar en
Suiza y las actividades principales deben llevarse a cabo dentro del pais. (map)
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