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18 Cultura

Art Basel — Reina de las ferias de arte

Art Basel suma un récord tras otro. Con el olfato necesario para captar el espiritu de la época, la principal feria de arte
del mundo surgié de una charla en un bar de la relativamente pequeiia Basilea.

GERHARD MACK

Afuera quemaba el sol de diciembre en

el firmamento; en el interior del Con-
vention Center de Miami Beach bri-
llaba mucho oro en los pabellones de

la feria. El oro es un material en pleno

auge en el arte contemporaneo. Con él,
los artistas expresan la necesidad de

exclusividad y glamour, se burlan de

las apariencias del mercado y a veces

recuerdan asimismo una tradicion: en

la galeria Meile de Lucerna se expuso

una enorme cantidad de barquitos de

papel hechos con laminas de pan de

oro, obra del joven artista chino Hu

Qingyan. Las formas dobladas a mano

eran como una moneda en la dinastia

Ming, hoy se echan al rio para que la

corriente las arrastre, en una especie

desaludo alos antepasados. Pero el oro

también se presta como casi ningin

otro material para expresar el estan-
darexclusivo que encarna Art Basel en
elmercado global del arte, con sus tres

sedes de Basilea, Miami Beach y Hong

Kong. Es la reina de las ferias del arte

moderno hasta el contemporaneo.

Punto de encuentro de
artistas y expertos

Muchos galeristas quieren presentar
su programa a Art Basel e insisten en
que sus obras se deben exponer alli.
Los coleccionistas saben que quien
compra aqui se equivoca mucho me-
nos. Las obras no solo dan alegrias,
conservan ademas un cierto valor. Nu-
merosos museos envian alli a sus co-
misiones. Para directores, comisarios
de exposiciones, asesores artisticos y
otros expertos, la feria es un punto de
encuentro. Su amplio espectro de pu-
blico puede ver tanto y tan diverso

arte como en casi ningun otro lugar

del mundo.

Fueimpresionante comprobar esta
relevancia en diciembre de 2014, en
Miami Beach. Todos los expositores del
afio anterior volvieron a inscribirse
parala13® edicion. Galerias de gran tra-
dicion a las que, durante muchos afios,
esta metropolis de playa ofrecié dema-
siados bikinis y tequila como para ocu-
parse del arte serio y permitirse pedir
precios muy elevados, ahora se afanan
por participar en la feria. Jovenes co-
merciantes de paises emergentes lu-
chaban porun puesto. 267 expositores
de 31 paises de cinco continentes tuvie-
ron finalmente la suerte de participar.

En cinco dias acudieron a la feria
73.000 visitantes. Todo esto constituye
un récord absoluto en un paisaje ur-
bano que durante mucho tiempo s6lo
aparecia en los titulares por sus inmo-
biliarias, la diversion en sus playas y la
inmigracion.

Ni en suefios habrian podido ima-
ginar tal éxito los fundadores de Art
Basel en 1969, si bien ya entonces les
movio el impulso del mercado del arte
que se internacionalizaba a ojos vista.
Segun laleyenda, todo empez6 en 1969,
cuando dos amantes del arte sentados
en un bar hablaban sobre como abrir
Basilea al arte contemporaneo. La gale-
rista Trudl Bruckner propuso estable-
ceruna feriadearte y pidi6 ayudaasus
colegas Ernst Beyeler y Balz Hilt. Be-
yeler ya era conocido a nivel internacio-

Art Basel 2014:
92.000 interesados
por el arte visitaron
la exposicion

Los barquitos
dorados del artista
chino Hu Qingyan

nal porque habia vendido lalegendaria

coleccion de arte del magnate del acero

George David Thomson, de Pittsburgh.
Beyeler se convirtio asi, de golpe, en

uno delos principales comerciantes de

arte del siglo XX. Se creia que graciasa

sus contactos internacionales se po-
drian cosechar grandes éxitos con una

nueva feria. La direccion de la entonces

Feria Suiza de Muestras dio luz verde.

Rapido crecimiento

El momento era propicio. La época de
la posguerra pertenecia ya al pasado.
Una nueva clase media disponia de
fondos libres. El pop art facilit6 la
comprension del arte, haciéndolo por-
tador de un estilo de vida contempo-
raneo. En 1967 abri6 sus puertas en
Colonia el primer mercado de arte, y
otras ciudades alemanas empezaron a
hacer planes similares. Los iniciado-
res de Art Basel recibieron ofertas de
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dichas ciudades para participar, pero

ellos apostaron por la independencia

y la calidad. Querian que Art Basel

fuera mejor y mas internacional que

la competencia alemana, y mante-
nerse al margen de la politica de aso-
ciaciones y su nepotismo.

Este concepto de foro cosmopolita
para el mejor arte del momento con-
venci6 a galeristas y amantes del arte:
Art Basel fue un rotundo éxito desde
el principio. En 1970 expusieron en
ella 90 galeriasy 30 editores de 10 pai-
ses, mas de 16.000 visitantes vieron su
oferta. Elambiente era distendido. Las
palomas volaban entre los viejos pabe-
llones de la feria y asustaban a los ga-
leristas, que temian por sus obras de
arte.Enlaexplanada,lasmaquinasde
Jean Tinguely salpicaban y mojaban a
los visitantes. La feria de arte se con-
virti6é en un gigantesco evento.

En 1973, laferia yatenialas dimen-
siones actuales. 281 comerciantes atra-
jeron a 30.000 visitantes. Art Basel
ocup6 dos plantas del histérico pabe-
llén Rundhofthalle, que atin hoy le con-
fiere un ambiente muy especial. E1
atractivo continuo, varias crisis con-
vulsionaron el negocio del arte sin

apenas afectar a la feria de arte de Ba-

silea. En 2014 se registré una cifra ré-
cord de visitantes: 92.000 personas
pudieron apreciar las obras de mas de
4.000 artistas.

Siempre nuevas ofertas

Art Basel debe su éxito a la elevada ca-
lidad del arte que expone, a la estricta
seleccion de los expositores y a las con-
tinuasadaptaciones de la presentacion
de la feria. Para la seleccién de los so-
licitantes se cred ya en 1974 un comité
internacional formado por galeristas,
que tuvo que elegir a unos 290 parti-
cipantes de entre mas de mil candida-
turas. Se adaptaron el equipamiento
técnico de los puestos y el disefio de la
feria, para satisfacer las crecientes ex-
pectativas. A elevados precios, Art Ba-
sel ofrece asus clientes, los comercian-
tes, el mejor de los servicios - y a sus
visitantes, nuevas formas de presenta-
cion, unay otra vez. Se empezo por la
presentacion del arte de diversos pai-
ses, en 1973; en 1974 le sigui6 el pro-
grama “Neue Tendenzen” y en 1979
“Perspective”, un espacio para los de-
sarrollos mas recientes. Se crearon
sectores de arte grafico y fotografia, y
las secciones “Young Galleries” y

Impresiones de las
exposiciones

“Statements” que ofrecian pequenos
puestos a precios reducidos para artis-
tas individuales y se convirtieron in-
mediatamente en los primeros puntos
de informacién para coleccionistas y
comisarios internacionales.

Cuandoun nimero creciente de ar-
tistas quiso escapar del corsé de gale-
rias y museos y empezo a crear obras
en formato gran tamafio (Supersize
Format), Sam Keller, recién nombrado
Director de Art Basel en el afio 2000,
reacciono enseguida, y cre6 Art Unli-
mited en el gran pabellén de Theo Hotz,
de 10.000 m2 que, desde hacia tiempo,
era una parte imprescindible de la fe-
ria. Bajo el nombre de “Art Feature” se
considera la necesidad de localizacion
historica en vista de las modas tan
cambiantes en el mercado global del
arteysefomenta el didlogo entre el arte
contemporaneoy la historia del arte.

Quien nosoloquiera contemplar el
arte sino también obtener informacioén
adicional puede perderse en el ampli-
simo programa complementario de
conferencias, paneles de expertosy dis-
cusiones. Y aqui es donde se recurre a
lapresencia de muchos especialistasen
arte y se da a entender al ptiblico que

ArtBasel nosélo esunlugar de transito
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para obras de arte cada vez mas costo-
sas, sino también un acontecimiento

cultural. Ala expansion de la feria con-
tribuy6 altimamente el nuevo pabellon

delosarquitectos Herzog & de Meuron,
que ha marcado una impronta indele-
ble externa. Art Basel es, en el mercado

del arte contemporaneo, una especie

detransatlantico navegando por el mar

de un sinfin de ferias de arte, desde

hace tiempo enormemente confuso.

Expansion a América y Asia

Reconocer las tendencias de la época

es uno de los puntos fuertes de la ges-
tion de Art Basel, por ejemplo en lo re-
lativo a la globalizacion. Cuando el

subcontinente latinoamericano em-
pezo a liberarse de las implicaciones

de dictaduras y organizaciones mafio-
sas y surgi6 una nueva generacion de

artistas y una nueva clase de coleccio-
nistas con recursos financieros, Art Ba-
sel fundo en 2002, con Sam Keller, su

primera filial de la feria en Miami

Beach, que rapidamente se convirtio

en la plataforma principal del comer-
ciodel arte de ambas Américas. El cono

sur de Florida era el sitio ideal. Alli no

solo viven muchos exiliados cubanos,
sino que los latinoamericanos se sien-
ten casicomo en casa, y alos pudientes

de la costa este de Norteamérica les

gusta pasar unos dias al sol y disfrutar

de los atractivos culturales, mientras

cruje la escarcha en su tierra.

Cuando la atencion del mercado
empez0 a orientarse hacia Asia y sur-
gieron alli nuevos circulos de coleccio-
nistas con sus propios museos, Anne-
tte Schonholzer y Marc Spiegler, el
sucesor de Sam Keller, recomendaron
asumir primero la mayoria, y luego la

El distrito cultural
de West Kowloon,
en Hong Kong

Arte y visitantes
de Art Basel

totalidad de las cuotas de propiedad de

Art Hong Kong, una feria que, capita-
neada por Marc Renfrew, esta solida-
mente implantada en la zona asiatica

del Pacifico como primera direccion.
ArtBasel le transmitio sus conocimien-
tos técnicos y practicos, le facilito su

red de contactos, y contraté a Marc

Renfrew. Este especialista del mercado

del arte en Asia contribuy6 en gran me-
didaa quelatransicion fuera fluidaya

que la feria despertara el interés de

muchos coleccionistas. En esa zona se

prefiere tradicionalmente las subastas,
las ferias de arte son un fenémeno

nuevo.

Ambas ciudades, Hong Kong y
Miami, utilizaron la feria de arte para
corregir su imagen ante la competen-
ciaglobal. En los afios 90, Miami era co-
nocida como antro de corrupcion y
centro de blanqueo de capitales de los
carteles sudamericanos de la droga, y
su paisaje urbano era penoso. Ahora se
ha restaurado el distrito Art-Deco.
Prestigiosos arquitectos como Herzog
& de Meuron o Frank O. Gehry constru-
yen aqui, y proliferan como hongos las
torres de departamentos con vista al
mar para multimillonarios. Coleccio-

. nistas privados muestran suarte ensus

propios museos, y Hong Kong aspira a

ser el lugar de transito del arte del Pa-
cifico asiatico. Paraellose ha creado, en

40 hectareas de tierra recubierta en el

extremo sur de Kowloon - frente al fa-
moso skyline — un descomunal pro-
yecto cultural con teatros, salas de con-
ciertosy un gigantesco museo dedicado

ala cultura visual. El nticleo sera el Mu-
seo M+, de cuya construccion se encar-
gan Herzog & de Meuron. El coleccio-
nista suizo Uli Sigg lego ya en 2012 su

singular coleccién de arte contempo-
raneo chino al museo proyectado.

La ciudad de Hong Kong es un co-
losal puerto franco con excelentes ser-
vicios, la situacion juridica garantiza
hasta finales del periodo de transicion
(2048) unas practicas en gran medida
liberales y un sistema estable. ;Pero
qué pasara con Art Basel, ya estable-
cida en la zona, si la situacion cambia?

“Bueno, ;sabe usted? El arte es una mer-
cancia movil rapidamente desplazable”
afirma holgadamente uno de los gale-
ristas suizos que exponen su oferta en
Hong Kong. Como los barquitos del
chino Hu Qingyan hechos de laminas
de pan de oro. Pase lo que pase, Art Ba-
sel esta preparada para todo.

WWW.ARTBASEL.COM
GERHARD MACK ES REDACTOR CULTURAL DEL
PERIODICO «NZZ AM SONNTAG»
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