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Los estragos del tiempo hacen mella en las pequeiias

obras de arte dentadas

Cada vez se escriben menos cartas; la mayoria de la correspondencia es electrénica, lo que significa que cada vez
se necesitan menos estampillas. No obstante, los orgullosos coleccionistas de estampillas esperan que esto no
acabe con la filatelia. Correos de Suiza les da esperanzas.

Por Marc Lettau

Cuando Christian Fiechter franquea una
carta no compra las estampillas que necesita
enlaventanilla de Correos sino que las saca
de una de sus colecciones. Este jubilado con
aires de deportista que vive en Zollikerberg
pega en sus sobres piezas filatélicas sin fran-
quear de 30, 40 o incluso 50 afios de antigiie-
dad. Y dice que saquea su coleccién porque
un experto le aconsejé una vez que lo hiciera
asi. Se considera que su coleccién, en la que
seguramente durante mas de seis decenios

La primera marca de Suiza: el doble ginebrino
(Double de Géneve) de 1843

ha invertido mucho mas de 50.000 francos
es «en gran medida invendible y carece de
valor». El consejo del experto fue que senci-
llamente utilizara las estampillas de su co-
leccién atn sin franquear, y eso eslo que hace
ahora Fiechter.

Hay muchos filatelistas que desde la in-
fancia han ido alineando y pegando una es-
tampilla tras otra en albumes y ahora con
templan su obra un tanto desconcertados.
Gracias a ellos funciona incluso un hueco
de mercado postal: por ejemplo, el agente
Hans Harlacher, de Triboltingen, compra
piezas de coleccionista no franqueadas y las
vende a una clientela exclusiva de nostélgi
cos y ahorrativos que franquean con ellas
sus cartas. El negocio funciona porque Har
lacher vende las estampillas a un precio mi
nimamente por debajo del valor del fran
queo: quien usa rarezas muy antiguas logra
un precio mas asequible que comprando es
tampillas nuevas.

Lo que posibilita la salida de Fiechter y el ne-
gocio de Harlacher es la larga validez de las
estampillas suizas. La estampilla mas antigua
atnvilidadatade 1938. Desde 1964, todas las
estampillas tienen incluso una validez ili-
mitada - siempre que no estén franqueadas.
Esta duradera validez contrasta con el bajon
del correo. Afio tras afio disminuye su volu-
men en un 2%. Y segtn Susanne Ruoff, Di-
rectora del Consorcio de Correos de Suiza,
enel futuro se repartiran las cartas quiza sélo
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Caro ejemplar de coleccionista:
«Basler Taube» (paloma de Ba-
silea), de 1845

durante cinco dias a la semana. El sibado
podria convertirse en un «dfa sin cartas.

El ejemplo de Pro Juventute
Naturalmente, menos cartas es sinnimo de
menos estampillas. Y esto agobia a una espe-
cialidad caritativa de Suiza: la estampilla de
beneficencia, como la de Pro-Juventute, que
se emiti6 por primera vez en 1913. Sobre es
tas estampillas se impone siempre un «re-
cargo de beneficencia, destinado a proyec
tos de la organizacion. Para Pro Juventute, los
ingresos procedentes de la venta de sus es
tampillas con recargo se convirtié en un im
portante apoyo economico. Y los escolares
vendiendo las estampillas de Pro-Juventute

bajo el lema «de nifios para nifios» se convir

tieron en una experiencia cotidiana tipica
mente suiza. En afios punta se vendieron 45
millones de estampillas. Pero desde hace afios,
tanto la tirada como los beneficios disminu
yen progresivamente. Los beneficios de 1982

Desde 1960 se han emitido casi 1500
millones de esta estampilla de 10 rappens

correspondian a un poder adquisitivo actual
de 13,6 millones de francos. En 2011 Pro Ju-
ventute percibié de esos recargos slo 2,2 mi-
llones de francos. Segiin la Directora de Co-
municacién de Pro Juventute, Mariann¢
Affolter, las cifras reflejan el drastico cambio
de la importancia de las cartas en Suiza de-
bido a los SMS y los e-mails. Y explica que
para poder seguir financiando los proyectos
para nifios, se apuesta ya desde hace tiemp0
por nuevas fuentes de ingresos: «Hoy en dia

las donaciones, las cooperaciones entre em-
presas y los legados son decisivos». Sin em-
bargo, puede que los coleccionistas sigan fie-
les alas estampillas de Pro-Juventute porque
amenudo tienen un elevado valor artistico y
son por ende objetos de coleccion muy apre-
ciados por los filatélicos.

La asociacion esta anticuada

Por otra parte, la cifra de los apasionados por
las obras de arte dentadas estd en declive. En
muchos clubs filatélicos suele haber hombres
mayores que se mueven en su propio circulos
lo que podria ser motivo de mucha preocupa-

cion para expertos como Christoph | Jertsch-

Pero no es asi. Hertsch pertenece a la cuarta
generacién de herederos que en 19os funda
ron la tienda de compraventa de cst;lmpillﬂ.‘
Zumstein & Cie en Berna, de la que es gerent¢:
y publica la «Biblia de los filatélicos» — ¢l ¢
tilogo Zumstein. Pese a todas las previsioncs
agoreras es optimista. Es considerado com©
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La estampilla de 168 o
2013, con oro de

la autoridad indiscutible en el mundo de fa fi-
latelia y no cree en una répida hecatombe. Su
Optimismo lo basa entre otras cosas en el he-
cho de que «las estampillas transportan la
imagen del pafs al mundo entero» y que Suiza
N0 renunciard tan rapidamente a dichos «emi-
sarios». Adems opina que la estampilla es un
«acervo cultural»: «Una y otra vez llaman la
atencion ciertas estampillas de un gran valor
artistico». Hertsch se refiere por ejemploalas
delartista Franz Gertsch, este maestro de los
Cuadros de gran tamaiio que cred obras «arre-
batadoras» en el mindsculo formato de una
estampilla: <No es nada facil, porque paraque
una estampilla salga bien no basta con redu-
cir simplemente el tamafio de sus motivos».

Bestseller con una tirada

de miles de millones

De la estampilla permanente de 10 rappens
lanzada en 1960 se emitieron 1.488 mil millo-

nes de unidades, de la de Navidad de 2013

Unos escasos cuatro millones. <No les amarga

un poco la vida a los coleccionistas este des-
censo de las tiradas? Hertsch dice que no: <Es

incluso mds interesante». Ademds, los colec-
Cionistas descubrieron nuevas pasiones. Asi,
crece el interés por los documentos epistola

res, «que relatan una historia reconocible».
Hertsch se remite a un sobre franqueado, se

llado en Friedrichshafen. Lo que tiene de es-
pecial es que la carta presenta signos de ha-
ber sido rescatada de un incendio y procede
de los restos del Zepelin LZ 129 «Hinden-
burg,, que se incendi6 el 6 de mayo de 1937
en Lakehurst (EE.UU.): <Tiene usted en sus
Manos un auténtico pedazo de historia». As,
convierte en un «fragmento

la estampilla s
I
puro de la historia universal».
El enemigo de los filatélicos es la maquina.
Y es que, quien manda una carta certificada,
que,g

Necesita estampillas por valor de 6 francos.
Pero Correos factura por el franqueo de una

El «Chocosuisse» de 2001 huele a
chocolate

carta certificada a maquina sélo 5 francos.
Hertsch: «Asf que finalmente es la automati-
zacion la que amenaza a la estampilla como

acervo cultural y su multiplicidad>. Para ¢l

mismo, usar sélo estampillas es una «cuestion

de honor». Por eso, en sus numerosas cartas

certificadas pega de vez en cuando una que

le gusta especialmente: esta estampilla de 6

francos circular y laminada de oro de 18 qui-
lates que representalallamada «Goldvreneli»,
una moneda de oro. Esa «estampilla de oro»
emitida en 2013 complementa a una serie de
especialidades filatélicas de origen suizo que
comprende incluso estampillas bordadas

(2000), estampillas de madera de picea (2004)
y estampillas con olor a chocolate (2001).

Mientras haya coleccionistas

habra estampillas

La respuesta oficial de Correos de Suizaala
pregunta sobre el futuro de la estampilla es

con recargo benéfico

clara: «La estampilla no esté desfasadas.
Cadaafio se producen 45 nuevas estampillas.
<Y eso no cambiars en ¢l futuro», dice la por-
tavoz Nathalie Dérobert Fellay. Al fin y al
cabo en Suiza sigue habiendo unos 150.000
coleccionistas, y estos contribuyen a que la

PIONEROS ZURIQUESES DEL PREPAGO

La estampilla de Pro-Juventute de 2013

estampilla sobreviva: decenas de miles se han

suscrito para comprar las més recientes; Co-
rreos gana asf una cantidad considerable, «sin

tener que realizar ningln transporte», cons-
tata Hertsch. Pero Correos no quiere resal-
tar el aspecto financiero. En su opinién, la es-
tampilla ennoblece la carta. Dérobert Fellay:
«En ocasiones se considera que la estampilla

refuerza el mensaje».

Hertsch asiente: la estampilla es entretanto
lo que a veces diferencia un simple envio pos-
tal de un mensaje personal. Y piensa que a
menudo las estampillas son cuidadosamente
elegidas. En eso cifra también sus esperanzas
Pro Juventute. Marianne Affolter: «Cadavez
€5 menos necesario enviar cartas para comu-
nicarse con el préjimo. Pero en el futuro
mandar una carta podria ser un bonito y tra-
dicional gesto». El cambio de significado de
la estampilla puede que sea un consuelo para
coleccionistas como Christian Fiechter, pues
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También las estrellas vivientes como
Roger Federer estan muy solicitadas
para aparecer en las estampillas

invertir en él no es rentable en el sentido tra-
dicional de la palabra. El nuevo dividendo es
el vivo alborozo de los que descubren en su
buzén dentados mensajeros del pasado.

MARC LETTAU es redactor de «Panorama Suizo»

En 1840 se emiti6 en Inglaterra la primera estampilla. La idea de base era ya no
cobrar los gastos de envio de una carta al destinatario, sino al remitente. El 1° de
marzo de 1843 el canton de Zdrich también introdujo este «sistema de prepago
postal» como primer «Estado» después de Inglaterra. El 30 de septiembre de 1843

le siguié Ginebra con una estampilla propia, el Double de
Genéve. E1 1° de julio de 1845 los basilienses pudieron com-
prar por 2 /; rappens las primeras «Basler Tauben» (palo-
mas basilienses). Correos de Suiza se fundé en 1849, y
desde 1850 empez a emitir estampillas para toda Suiza.
De aquella época data asimismo la pieza filatélica de colec-
cionista mas valiosa: el precio de catalogo de la estampilla
federal «Rayon I» de 1851, azul claro con bordes cruzados,
oscila en torno a los 250.000 francos.

(MUL)
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