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Alma rojiblanca

:Qué imagen tienen los suizos de su propio pais? ;Y de la
identidad suiza y el orgullo de la patria? Un sondeo repre-
sentativo y la opinién de personalidades sobre el espiritu
helvético de la época. Por Rolf Ribi

En medio de un mar de banderas rojiblancas,
cincuenta mil entusiastas hinchas entonaban

la primera estrofa del himno nacional suizo

Trittst im Morgenrot daher». Esto sucedia

el 26 de junio de 2006 en el estadio de Co-
lonia, en el encuentro de la Copa del Mundo

entre la Seleccién Nacional Suiza y Ucrania.
Una euforia sin precedentes habia hecho

presa de todo el pais, llendndolo de orgullo.
A raiz de aquellos acontecimientos, los jéve-
nes suizos se paseaban con camisetas rojas

con la cruz blanca y lo consideraban «cool>.
Asimismo, en el sector financiero estd muy
de moda la identidad suiza como distintivo

de marca. Para las préximas elecciones fede-
rales, los partidos politicos recurren en sus

campaiias a simbolos como la cruz suiza y el

Monte Cervino. Ante este nuevo patrio-
tismo cabe preguntarse sobre la verdadera

vida interior de la Confederacién Helvética

de nuestros dias.

El instituto bernés especializado en son-
deos de opinién Gfs estudia la imagen que
tiene la gente de su propio pais. En el Gltimo
estudio, de finales de 2006, se analizaron
cuestiones como: ¢Estén orgullosos los sui-
zos de su pafs, su politica y su economia?
¢Qué representa para ellos «Suiza»? {Qué
virtudes y defectos ven en el pais? ¢{Qué re-
lacién tienen con el Estado y sus servicios?
¢Qué reformas habria que hacer? ¢Peligra la
identidad suiza?

«La actitud de los suizos frente a su propio
pais se ha vuelto neutral y objetivas; opina el
antiguo catedrdtico de Derecho Estatal Georg
Miiller. La «veneracion por-la patria» apenas
cuenta ya. «INos sentimos vinculados a nuestro
municipio, a nuestro canton y a-la Confedera-
cion porque jugamos un papel activo en la orga-
nizacion de la voluntad politica.» El ex conse-
Jjero federal Adolf Ogi, actual embajador
extraordinario de la ONU para el Deporte al
Servicio del Desarrollo y la Paz, explica: «Ob-
servo que la relacion de la gente con su identi-
dad suiza es, bdsicamente, mds natural. Sobre
todo los jovenes se sienten muy unidos a nuestro

pais.» La ex catedrdtica de Derecho Suzette

Sandoz no estd segura de que los ciudadanos se

sientan hoy fuertemente vinculados a Suiza. Es-
pecialmente en las grandes ciudades, «la identi-
dad suiza prdacticamente ha desaparecido».
También el ex consejero federal Rudolf Frie-
drich se muestra muy critico: «Gran parte de

nuestro pueblo se siente vinculado al pais prin-
cipalmente porque de él se esperan prestaciones

y ventajas personales.»

El orgullo de los confederados
La pregunta de los encuestadores: «Est4
orgulloso(a) de ser suizo(a)?»

El 21% estaba «muy orgulloso(a)», y un
54%, «mas bien orgulloso(a)». Asi pues, 3/4
de la poblacién suiza estén orgullosos del
pais, pero més de 1/5 no lo est4. «<En con-
junto, no se constata un fuerte sentimiento
de orgullo nacional en Suiza», comenta el
jefe de proyecto del Gfs, Lukas Golder. Y
entretanto hay diferencias entre cantones:
asi, por ejemplo, los cantones de las regiones
centrales, Argovia, Turgoviay Zrich, mues-
tran una identidad claramente menos defi-

nida que los del sur, los Grisones, Tesino y
Valais.

Los encuestadores querian saber ms exac-
tamente en qué consiste estar orgulloso de la
politicay la economia. A la pregunta de si hay
aspectos concretos de la politica suiza sobre
los que estén especialmente orgullosos(as) se
nombraron principalmente los siguientes
factores: independencia y autonomia, neu-
tralidad, convivencia de los distintos grupos
lingiiisticos, la Constitucién Federal, los de-
rechos de los ciudadanos, como iniciativas y
referendos, el hecho de que en el federalismo
los cantones tienen voy y voto. La autono-
miay la neutralidad estdn consideradas como
los factores principales del éxito politico del
que un 92% de los encuestados estd muy o
bastante orgulloso. También de la conviven-
cia de los diversos grupos lingiiisticos estd or-
gullosa la gran mayorfa. La Constitucién Fe-
deral, los derechos de los ciudadanos y el
federalismo fueron mencionados, pero no
por una amplia mayorfa.

Llama la atencién el brusco descenso de
la concordancia en este contexto, es decir de
la accién conjunta de las principales fuerzas
politicas del Gobierno. En 2004, todavia un
79% de la poblacién estaba orgulloso, hoy lo
est4 Ginicamente un 63%. Este descenso co-
rresponde a casi 750 000 personas. «De to-
dos los elementos politicos, la concordancia
es la que ha perdido, con mucho, mis iden-
tidad que todas las demés», dice Golder, jefe
del proyecto. Al parecer, la polarizacién a
derecha e izquierda del espectro politico
tiene su precio: el menor reconocimiento de
la concordancia.

«lHay determinados aspectos de la eco-
nomia suiza de los que est4 particularmente

Las virtudes de Suiza en 2006
Ventajas de Suiza sobre las que se ha discutido y escrito Ultimamente.

(Se aceptan las menciones multiples)

Neutralidad

Calidad suiza

Voz y voto
Paz
Centro financiero/bancos

Estabilidad

Orden/limpieza [
Convivencia de las culturas I
Libertades individuales I
Ocio/turismo I
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orgulloso(a)?» La fama internacional de la
calidad suiza es lo primero que se nombra.
Le siguen la industria relojera, la investiga-
cién, las marcas suizas de gran presencia en
el extranjero, las exitosas pymes, la indus-
tria de construccién de maquinaria y la far-
macéutica. £Y los bancos y Suiza como cen-
tro financiero? También se mencionan como
puntos fuertes de la economia, pero un sig-
nificativo 16% de los suizos no est4 orgu-
lloso de estos logros, y el 19% no estd en ab-
soluto orgulloso del secreto bancario.

Al comparar la economia suiza con la ex-
tranjera, se constata asimismo un senti-
miento de orgullo: para el 17% de los encues-
tados, la economia suiza estd en una posicién
muy ventajosa, y para otro 69% su posicion
es mas bien ventajosa en comparacién con
el extranjero — con una tendencia en au-
mento con respecto al pasado-.

«8%, estoy orgulloso de ser suizo», dice el ex con-
sejero federal Adolf Ogi. Habla del maravilloso
pais que es Suiza, de su elevado nivel de vida, de
lobien que funciona su democracia directa. «Los
suizos siempre han estado orgullosos de su pais»,
explica el catedrdtico Georg Miiller, y menciona
el pequeiio Estado con su diversidad de territo-
rios lingiiisticos y culturas, su independencia, su
bienestar. «Generalmente, los sobrios suizos no
muestran este orgullo nacional», anade. Sin em-
bargo Jakob Kubn, alias «Kibi», entrenador de
laSeleccion Nacional Suiza de Fiitbol, hace una
declaracion muy emotiva: <Me encanta Suiza,
estoy orgulloso de representar a mi pais en mi
disciplina.» Y asiade: «Incluso simi patria fuera
otra; también me encantaria Suizas,

El escritor Adolf Muschg seniala: Como
Suiza es «una confederacion y no una nacion
como otras», los suizos se sienten vinculados en
primer lugar a las unidades mds pequeias, o sea
al municipio y al canton. «El orgullo nacional
no tiene cabida aqui, y en la historia suiza
nunca fue algo natural.» Y: «Suizame recuerda
por fortuna que la <nacion» es un producto his-
tdrico tardio que no ha traido precisamente
suerte» El ex consejero federal Rudolf Frie-
drich explica: «¢Como puedo estar orgulloso de
algo que no he hecho? No estoy orgulloso pero
profundamente agradecido de poder vivir y tra-
bajar enun pais pacificoy liberals. Y habla del
«maldito orgullo nacional, con su arrogancia y
el desdén hacia los demds». De modo similar se
pronuncia la catedrdtica de Vaud Suzette San-
doz: «Mas que orgullosa estoy agradecida, or-
gullosa solo estoy de mi padre, mis hermanos y
mis abuelos, todos ellos auténticos y sinceros pa-
triotas.» «Por cierto, el orgullo nacional es un
sentimiento tipico de la generacion que vivid la
guerra».,

Lo que representa Suiza

La imagen subjetiva de Suiza se hace mas
concreta cuando se pregunta: «cQué repre-
senta para usted Suiza»? Y estas son las prin-
cipales respuestas: seguridad y paz (21%),
neutralidad (20%), sentido del orden y pre-
cision (19%), paisaje, libertad y libertad de
opinion, bienestar, dinero y lujo, limpieza.
Las caracteristicas principales del pafs, segu-
ridad y paz, existen ya desde hace afios. La
neutralidad, en segunda posicién, alcanzé
una ponderacién particularmente fuerte el
afio pasado.

Los defectos de Suiza en 2006
Desventajas de Suiza sobre las que se ha discutido y escrito Ultimamente.

(Se aceptan las menciones muiltiples)
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Cuando los encuestadores piden que se
elijan tres elementos que caracterizan Suiza,
el orden es el siguiente: Seguridad y paz,
neutralidad, libertad y libertad de opinién,
democracia, voz y voto, limpieza, sentido del
orden y precisién, bienestar, dinero y lujo,
paisaje. No obstante, no se hace mucho hin-
capié en la «solidaridad», y mucho menos en
el concepto de «patria».

Virtudes y defectos

¢Qué virtudes ven en Suiza los encuestados?
Un factor politico se sita a la cabeza: la neu-
tralidad. No se especificé si se trataba de una
actitud neutral pasiva (como la que desea el
consejero federal Blocher) o de la politica
de paz activa de un pais neutral (en la linea
de la presidenta de la Confederacién, Mi-
cheline Calmy-Rey).

Entre las virtudes principales de Suiza se
citan la calidad y la formacion, seguidas del
voz y voto a nivel politico y la paz. A conti-
nuacién se menciona a Suiza como centro
financiero y los bancos por delante de con-
ceptos tan politicos como las libertades
individuales, la tradicién humanitaria o la
concordia social. La sanidad y la industria
farmacéutica, la agriculturay la industria re-
lojera se citan asimismo como puntos fuer-
tes de Suiza.

Y segtin los confederados representativos
que fueron encuestados, ¢cudles son los
puntos débiles de Suiza? Los defectos men-
cionados con més frecuencia se referian di-
rectamente al Estado: demasiadas leyes, un
sistema sanitario demasiado complicado,
impuestos excesivamente altos, falta de jus-
ticia fiscal, poca disponibilidad a las refor-
mas, ademas de la dependencia del extran-
jero, concretamente de la Unién Europea,
exceso de multiculturalidad, escasez de po-
liticos fuertes. Asimismo se menciona una
contraposicion politica: el retraimiento de
Suiza y la negativa a la adhesion a la Unién
Europea. «Los puntos débiles de Suiza se
buscan muy especialmente en la politica.
En primer plano se plantean elementos tan
fundamentales como los impuestos y la le-
gislacién», comenta el jefe de proyecto

Lukas Golder.

Cuando le preguntan sobre las virtudes de
Suiza, la catedrdtica Suzette Sandoz nombra la
demacracia directa y la concordancia, la liber-
tad de expresion y la capacidad de didlogo. En-
tre los puntos débiles, la venta de grandes em-
presassuizas al extranjero, el miedo a la opinion
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internacional, la pérdida del sentido de la res-
ponsabilidad y el deber comunes. El ex conse-

jero federal Rudbolf Friedrich subraya como vir-

tud primordial la estabilidad interna y la
competitividad de la economia gracias al solido
trabajo de decenas de miles de personas. El con-
sidera que la mayor desventaja es <ir siempre a
la cola del desarrollo internacional, como en el
caso de la UE y el ejército, aunque sabemos que
nuestro pequerio Estado yano podria defenderse
por st mismo». Adolf Muschg pone de relieve
que Suiza era ya un «pais europeo» en los siglos
XVIH y XIX, cuya estructura de la Baja Edad
Media constituyo la base de la fundacion de <«un
pequerio Estado con sentido comiin social y un
gran potencial cosmopolitas. Este ex catedrdtico
de literatura considera que el pragmatismo es
un punto débil: «Suiza actiia siempre segiin el
caso y da la impresion de no tener cardcter ni
ideas.»

El antiguo consejero municipal Adolf Ogi
subraya el <importante papel de nuestro pe-
queiio Estado a nivel internacional, gracias al
gran compromiso de los suizos con la ayuda hu-
manitaria y con otros sectores ». Segiin él, la eco-
nomia debe seguir siendo innovadora y compe-
titiva y abogar por valores tipicamente suizos
como la calidad, la fiabilidad y la precision. El
granviajero y cineasta suizo Marc Forster dice
de forma muy poco politica: «Cuando uno llega
aqui tiene la impresion de que el aire es mucho
mejor que en ninguna otra parte del mundo.
Todo estd tan pulcro, la gente tan bien vestida,
los edificios parecen recién limpiados. En cual-
quier otro sitio todo estd tan abandonado y tan
desgastado...»

La necesidad de reformas no es muy
acusada

Si se considera que las desventajas de Suiza
proceden sobre todo del sistema politico, se-
ria la politica la que deberfa cambiar. Sin em-
bargo, «ni las desventajas ni el potencial de
riesgo dan lugar a una clara necesidad de re-
formas», explica Golder, jefe del proyecto.
Efectivamente, menos de la mitad de los en-
cuestados estd total o parcialmente de
acuerdo con la exigencia de reformas del sis-
tema politico. S6lo un 15% est4 convencido
de que el sistema politico debe someterse a
profundas reformas.

Aun asi, al mostrarles a los encuestados
una lista con objetivos politicos actuales, re-
sultan evidentes las tareas politicas por rea-
lizar: asegurar la situacion del seguro de ju-
bilacién e invalidez (para el 80% muy
importante), fomentar el crecimiento de la
economia, reducir el aumento de los costes
sanitarios, limitar los gastos de la Confede-
racién y luchar contra la delincuencia. A és-
tos les siguen otros como «fomentar la for-
macién», «reducir la burocracia», «preservar
los puestos de trabajo», «compatibilizar me-
jor lavida profesional y la familiar», asi como
«estabilizar las emisiones de gases responsa-
bles del efecto invernadero».

En comparacién con la politica, la econo-
mia sale algo mejor parada en cuanto a pun-
tos débiles y necesidad de reformas, pero
una mayorfa de los encuestados desea mas
puestos de trabajo y mas plazas de forma-
cién, y opina que las grandes empresas no
pagan suficientes impuestos. Claramente
mas favorables son los juicios sobre las pe-

Tres cosas que caracterizan a Suiza
¢ Qué tres aspectos caracterizan en su opinion a Suiza?

Seguridad, paz

Neutralidad

Conciencia de orden, precision
Paisaje

Libertad, libertad de opinion
Montanas, los Alpes
Bienestar, dinero, lujo
Limpieza

Democracia

Turismo

Bancos

Autonomia, independencia
Tradicion

Plurilingliismo

Solidaridad, Estado social
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Base: contenidos mencionados

quefias y medianas empresas, a las que se re-
conoce su compromiso con la colectividad,
y cuya aportacion fiscal se aprecia mas que
la de los «peces gordos».

Contradicciones sobre el papel del Estado
Los encuestadores de Berna preguntaron
también sobre las prestaciones estatales para
los individuos, y sobre la contribucion per-
sonal en beneficio del Estado. Una escasa
mayoria de los encuestados considera insu-
ficientes las prestaciones estatales y se siente
abandonada por el Estado. Por otra parte,
casi 1/3 de los encuestados piensa que el Es-
tado hace demasiado para el pueblo.

En cuanto a la contribucién personal en
beneficio del Estado y para el pueblo, los re-
sultados son decepcionantes: casi la mitad
de la poblacién cree que los ciudadanos ha-
cen demasiado —una vision claramente in-
dividualista—. Ya no parece tener mucha va-
lidez el famoso dicho de Kennedy: «No
preguntes primero qué puede hacer por ti el
Estado, sino qué puedes hacer td por el Es-
tado».

Peligros para la identidad
Los encuestados consideran que la inmigra-
cién es el mayor peligro para la identidad
suiza. No menos del 74% cita este argumento
en primer lugar, y la tendencia va en au-
mento. La mayoria también piensa que otros
riesgos para la identidad suiza son la aper-
tura internacional, el reciente egoismo del
pais, el estancamiento politico y la polariza-
ci6n de los partidos politicos de izquierdas
y de derechas.

¢Y qué opinan los suizos residentes en el
extranjero sobre su pafs, su patria? Este son-
deo no responde a esta pregunta. ¢Serd ver-
dad que «quien quiera conocer su patria
tiene que abandonarla»? ¢O tendra razén el
corresponsal en EE.UU. del «Tages-Anzei-
ger-Magazin», Peter Haffner, al decir: «Los
suizos residentes en el extranjero son testi-
gos vivientes de viajes a través del tiempo.
Han congelado la patria en el estado en el
que estaba cuando se marcharon.»

Documentacién

El sondeo aqui citado sobre la identidad suiza fue
efectuado por el Instituto bernés Gfs, especializado en
sondeos de opinidn, a peticion del Boletin de Credit
Suisse (credit-suisse.com/emagazine)
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