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LA IDENTIDAD SUIZA COMO DISTINTIVO DE M A R C A

Alma rojiblanca
iQué imagen tienen los suizos de su propio pais? de la

identidad suiza y el orgullo de la patria? Un sondeo repre-
sentativo y la opinion de personalidades sobre el espiritu
helvético de la época. Por Rolf Ribi

En medio de un mar de banderas rojiblancas,

cincuenta mil entusiastas hinchas entonaban

la primera estrofa del himno nacional suizo

«Trittst im Morgenrot daher». Esto sucedia

el 26 de junio de 2006 en el estadio de Co-
lonia, en el encuentro de la Copa del Mundo

entre la Seleccion Nacional Suiza y Ucrania.

Una euforia sin precedentes habia hecho

presa de todo el pai's, llenandolo de orgullo.
A raiz de aquellos acontecimientos, los jove-

nes suizos se paseaban con camisetas rojas

con la cruz blanca y lo consideraban «cool».

Asimismo, en el sector financiero esta muy
de moda la identidad suiza como distintivo
de marca. Para las proximas elecciones fédérales,

los partidos politicos recurren en sus

campanas a simbolos como la cruz suiza y el

Monte Cervino. Ante este nuevo patrio-
tismo cabe preguntarse sobre la verdadera

vida interior de la Confcderacion Helvética

de nuestros dias.

El instituto bernés especializado en son-
deos de opinion Gfs estudia la imagen que
tiene la gente de su propio pais. En el liltimo
estudio, de finales de 2006, se analizaron

cuestiones como: ciEstân orgullosos los suizos

de su pais, su politica y su economia?

?Qué représenta para ellos «Suiza»? ?Qué
virtudes y defectos ven en el pais? ?Qué re-
lacion tienen con el Estado y sus servicios?

?Qué reformas habria que hacer? iPeligra la

identidad suiza?

«La actitud de los suizosfreute a su propio

pais se ha vuelto neutraly objetiva», opina el

antiguo catedrâtico de Derecho Estatal Georg

Müller. La «veneration por la patria» apenas

cuenta ya. «Nos sentimos vinculados a nuestro

munitipio, a nuestro cantony a la Confederation

porquejugamos un papel activo en la

organization de la voluntadpolitica.» El ex conse-

jero federal Adolf Ogi, actual embajador
extraordinario de la ONUpara el Déporté al
Servicio del Desarrolloy la Paz, explica: «Ob-

servo que la relation de la gente con su identidad

suiza es, bâsicamente, mas natural. Sobre

todo losjôvenes se sienten muy unidos a nuestro

pats.» La ex catedrâtica de Derecho Suzette

Sandoz no esta segura de que los ciudadanos se

sientan hoyjuertemente vincidados a Suiza. Es-

pecialmente en las grandes citidades, «la identidad

suiza prâcticamente ha desaparecido».

También el ex comejero federal Rudolf
Friedrich se muestra muy critico: «Gran parte de

nuestro pueblo se siente vincidado alpais prin-
cipalmente porque de él se esperan prestaciones

y ventajas personales.»

El orgullo de los confederados

La pregunta de los encuestadores: «iEsta

orgulloso(a) de ser suizo(a)?»

El 21% estaba «muy orgulloso(a)», y un

54%, «mas bien orgulloso(a)». Asi pues, 3/4
de la poblacion suiza estân orgullosos del

pais, pero mas de 1/5 no lo esta. «En con-

junto, no se constata un fuerte sentimiento
de orgullo nacional en Suiza», comenta el

jefe de proyecto del Gfs, Lukas Golder. Y
entretanto hay diferencias entre cantones:

asi, por ejemplo, los cantones de las regiones

centrales, Argovia, Turgovia y Zurich, mues-

tran una identidad claramente menos defi-
nida que los del sur, los Grisones, Tesino y
Valais.

Los encuestadores querian saber mas exac-

tamente en que consiste estar orgulloso de la

politica y la economia. A la pregunta de si hay

aspectos concretos de la politica suiza sobre

los que estén cspecialmente orgullosos(as) se

nombraron principalmente los siguientes
factores: indepcndencia y autonomia, neu-
tralidad, convivencia de los distintos grupos
lingüisticos, la Constitucion Federal, los de-

rechos de los ciudadanos, como iniciativas y
referendos, el hecho de que en el federalismo

los cantones tienen voy y voto. La autonomia

y la neutralidad estân consideradas como
los factores principales del éxito politico del

que un 92% de los encuestados esta muy o

bastante orgulloso. También de la convivencia

de los diversos grupos lingüisticos esta or-
gullosa la gran mayoria. La Constitucion
Federal, los derechos de los ciudadanos y el

federalismo fueron mencionados, pero no

por una amplia mayoria.
Llama la atencion el brusco descenso de

la concordancia en este contexto, es decir de

la accion conjunta de las principales fuerzas

politicas del Gobïerno. En 2004, todavia un

79% de la poblaciön estaba orgulloso, hoy lo

esta ünicamente un 63%. Este descenso

corresponde a casi 750 000 personas. «De to-
dos los elementos politicos, la concordancia

es la que ha perdido, con mucho, mas identidad

que todas las demas», dice Golder, jefe
del proyecto. Al parecer, la polarizaciön a

derecha e izquierda del espectro politico
tiene su precio: el menor reconocimiento de

la concordancia.

«<Hay determinados aspectos de la

economia suiza de los que esta particularmente

Las virtudes de Suiza en 2006

Ventajas de Suiza sobre las que se ha discutido y escrito ûltimamente.

(Se aceptan las menciones multiples)

Neutralidad F

Calidad suiza

Formaciôn

Voz y voto

Paz

Centra financiero/bancos

Estabilidad

Orden/limpieza

Convivencia de las culturas

Libertades individuales

Ocio/turismo
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orgulloso(a)?» La fama internacional de la

calidad suiza es lo primero que se nombra.

Le siguen la industria relojera, la investiga-

cion, las marcas suizas de gran presencia en

el extranjero, las exitosas pymes, la industria

de construccion de maquinaria y la far-

macéutica. lY los bancos y Suiza como centra

financiero? También se mencionan como

puntos fuertes de la economia, pero un sig-

nificativo 16% de los suizos no esta orgu-
lloso de estos logros, y el 19% no esta en
absolute orgulloso del secreto bancario.

Al comparar la economia suiza con la ex-

tranjera, se constata asimismo un senti-
miento de orgullo: para el 17% de los encues-

tados, la economia suiza esta en una posicion

muy ventajosa, y para otro 69% su posicion

es mas bien ventajosa en comparaciön con
el extranjero - con una tendencia en au-

mento con respecte al pasado-,

«Si, estoy orgulloso de sersnizo», diceelexcon-

sejerofederalAdolf Ogi. Habla del maravilloso

pals que es Suiza, de su elevado nivelde vida, de

lo bien quefunciona su democracia directa. «Los

suizos siempre ban estado orgullosos de su pals»,

explica elcatedrâtico GeorgMüller,y menciona

elpequeno Estado con su diversidad de territories

lingiilsticosy culturas, su independencia, su

bienestar. «Generalmente. los sobrios suizos no

muestran este orgidlo nacional», anade. Sin

embargoJakob Kuhn, alias «Köbi», entrenador de

la Seleccion NacionalSuiza de Eiitbol, hace una

declaracion muy emotiva: «Me encanta Suiza,

estoy orgulloso de représentât a mipals en mi

disciplina.» Tanade: «Incluso si mipatriafuera
otra, también me encantarla Suiza».

El escritor Adolf Muschg senala: Co?no

Suiza es «una confederationy no una naciôn

como otras», los suizos se sienten vinculados en

primer lugar a las unidades mâspequenas, 0 sea

al municipio y al canton. «El orgullo nacional

no tiene cabida aqui, y en la historia suiza

nuncafue algo natural.» T: «Suiza me recuerda

porfortuna que la «naciôn» es un producto his-

tôrico tardio que no ha traido precisamente

suerte. » El ex consejero federal Rudolf Friedrich

explica: «éCômo puedo estar orgulloso de

algo que no he hecho? No estoy orgtdloso pero

profundamente agradecido depoder viviry tra-

bajar en un paispacificoy liberal». Thabla del

«maldito orgullo nacional, con su arroganciay
el desdén hacia los demâs». De modo similar se

pronuncia la catedrâtica de Vaud Suzette Sandoz:

«Mâs que orgullosa estoy agradecida, or-

gullosa solo estoy de mipadre, mis hermanosy

mis abuelos, todos ellos auténticosy sincerospa-
triotas. » «Por cierto, el orgullo nacional es un

sentimiento tipico de la generaciôn que viviô la

guerra».

Lo que représenta Suiza

La imagen subjetiva de Suiza se hace mâs

concreta cuando se pregunta: «éQué représenta

para usted Suiza»? Y estas son las

principales respuestas: seguridad y paz (21%),

neutralidad (20%), sentido del orden y
precision (19%), paisaje, libertad y libertad de

opinion, bienestar, dinero y lujo, limpieza.
Las caracteristicas principales del pais,
seguridad y paz, existen ya desde hace anos. La

neutralidad, en segunda posieiön, alcanzö

una ponderaeiön particularmente fuerte el

ano pasado.

Cuando los eneuestadores piden que se

elijan très elementos que caracterizan Suiza,

el orden es el siguiente: Seguridad y paz,
neutralidad, libertad y libertad de opinion,
democracia, vozy voto, limpieza, sentido del

orden y precision, bienestar, dinero y lujo,

paisaje. No obstante, no se hace mucho hin-

capié en la «solidaridad», y mucho menos en

el concepto de «patria».

Virtudes y defectos

iQué virtudes ven en Suiza los encuestados?

Un factor politico se sitüa a la cabeza: la

neutralidad. No se especifico si se trataba de una

actitud neutral pasiva (como la que desea el

consejero federal Blocher) o de la politica
de paz activa de un pais neutral (en la linea

de la presidenta de la Confederacion,
Micheline Calmy-Rey).

Entre las virtudes principales de Suiza se

citan la calidad y la formacion, seguidas del

voz y voto a nivel politico y la paz. A conti-
nuacion se menciona a Suiza como centro
financiero y los bancos por delante de con-

ceptos tan politicos como las libertades

individuals, la tradieiön humanitaria o la

concordia social. La sanidad y la industria

farmacéutica, la agriculture y la industria

relojera se citan asimismo como puntos fuertes

de Suiza.

Y segûn los confederados representatives

que fueron encuestados, ccuâles son los

puntos débiles de Suiza? Los defectos men-
cionados con mâs frecuencia se referian di-

rectamente al Estado: demasiadas leyes, un
sistema sanitario demasiado complicado,

impuestos excesivamente altos, falta de jus

ticia fiscal, poca disponibilidad a las reformas,

ademâs de la dependencia del extranjero,

concretamente de la Union Europea,

exceso de multiculturalidad, escasez de

politicos fuertes. Asimismo se menciona una

contraposiciön politica: el retraimiento de

Suiza y la negativa a la adhesion a la Union
Europea. «Los puntos débiles de Suiza se

buscan muy especialmente en la politica.
En primer piano se plantean elementos tan
fundamentales como los impuestos y la le-

gislacion», comenta el jefe de proyeeto
Lukas Golder.

Cuando le preguntan sobre las virtudes de

Suiza, la catedrâtica Suzette Sandoz nombra la

democracia directay la concordancia, la libertad

de expresiôny la capacidad de diâlogo. Entre

los puntos débiles, la venta de grandes em-

presas suizas alextranjero, elmiedo a la opinion

Los defectos de Suiza en 2006

Desventajas de Suiza sobre las que se ha discutido y escrito ültimamente.

(Se aceptan las menciones multiples)

Demasiadas leyes

Complejidad del sistema sanitario

Impuestos excesivamente elevados

Injusticia fiscal

Falta de disponibilidad a las reformas

Demasiadas posibilidades de bloqueo

Dependencia de otros palses

Exceso de multiculturalidad

Escasez de politicos fuertes

Dependencia de la UE
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LA IDENTIDAD SUIZA COMO DISTINTIVO DE M A R C A

international, la pérdida del sentido de la res

ponsabilidady el deber comunes. El ex cotise

jerofederal Rudolf Friedrieb subraya como vir-
tud primordial la estabilidad interna y la

competitividadde la economla gracias alsôlido

trabajo de decenas de miles de personas. El
considéra que la mayor desventaja es «irsiempre a

la cola del desarrol/o international, como en el

caso de la UEy el ejéreito, aunque sabemos que

nuestro pequeno Estadoya nopodria defenderse

por si mismo». AdolfMuschg pone de relieve

que Suiza eraya un «pals europeo» en los siglos

XVIIIy XIX, cuya estruetara de la Baja Edad

Media constituyô la base de lafundacion de «un

pequeno Estado con sentido comûn socialy un

gran potential cosmopolita». Este ex catedrâtico

de literatura considéra que elpragmatismo es

un punto débil: «Suiza actïia siempre segün el

caso y da la impresiôn de no tener carâcter ni
ideas.»

El antiguo consejero municipal Adolf Ogi
subraya el «importante papel de nuestro

pequeno Estado a nivel international, gracias al

gran compromiso de los suizos con la ayuda hu-

manitariay con otros sectores ». Segün él, la
economic! debe seguir siendo innovadora y compe-

titivay abogarpor valores tipicamente suizos

como la calidad. lafiabilidady la precision. El

gran viajeroy cineasta suizo Marc Forster dice

déforma muy poco politico: «Cuando uno llega

aqui tiene la impresiôn de que el aire es macho

mejor que en ninguna otra parte del mundo.

Todo esta tan pulcro, la gente tan bien vestida,

los edificios parecen recién limpiados. En cual-

quier otro sitio todo esta tan abandonadoy tan

desgastado...»

La necesidad de reformas no es muy
acusada

Si se considéra que las desventajas de Suiza

proceden sobre todo del sistema politico, séria

la polltica la que dcberla cambiar. Sin

embargo, «ni las desventajas ni el potencial de

riesgo dan lugar a una clara necesidad de

reformas», explica Colder, jefc del proyeeto.
Efectivamente, menos de la mitad de los en-
cuestados esta total o parcialmente de

acuerdo con la exigencia de reformas del

sistema politico. Solo un 15% esta convencido

de que el sistema politico debe someterse a

profundas reformas.

Aun asl, al mostrarles a los encuestados

una lista con objetivos pollticos actuales,

resultan evidentes las tareas pollticas por rea-
lizar: asegurar la situaeiön del seguro de ju-
bilacion e invalidez (para el 80% muy
importante), fomentar el crecimiento de la

economla, reducir el aumento de los costes

sanitarios, limitai- los gastos de la Confede-

racion y luchar contra la delincuencia. A és-

tos les siguen otros como «fomentar la for-
macion», «rcducir la burocracia», «preservar
los puestos de trabajo», «compatibilizar mejor

la vida profesional y la familiar», asl como
«estabilizar las emisiones de gases responsables

del efecto invernadero».

En comparaciön con la polltica, la economla

sale algo mejor parada en cuanto a pun-
tos débiles y necesidad de reformas, pero
una mayorla de los encuestados desea mas

puestos de trabajo y mas plazas de forma-

ciön, y opina que las grandes empresas no

pagan suficientes impuestos. Claramente

mas favorables son los juicios sobre las pe-

quenas y medianas empresas, a las que se re-

conoce su compromiso con la colectividad,

y cuya aportacion fiscal se aprecia mas que
la de los «peces gordos».

Contradicciones sobre el papel del Estado

Los encuestadores de Berna preguntaron
también sobre las prcstaciones estatalcs para
los individuos, y sobre la contribucion
personal en beneficio del Estado. Una escasa

mayorla de los encuestados considéra insu-

ficientes las prcstaciones estatales y se siente

abandonada por el Estado. Por otra parte,
casi 1/3 de los encuestados piensa que el

Estado hace demasiado para el pueblo.

En cuanto a la contribucion personal en

beneficio del Estado y para el pueblo, los re-
sultados son decepcionantes: casi la mitad
de la poblacion cree que los ciudadanos ha-

cen demasiado —una vision claramente in-
dividualista —. Ya no parece tener mucha va-
lidez el famoso dicho de Kennedy: «No

preguntes primera que puede hacer por ti el

Estado, sino que puedes hacer tu por el

Estado».

Peligros para la identidad
Los encuestados consideran que la inmigra-
ciön es el mayor peligro para la identidad
suiza. No menos del 74% cita este argumento

en primer lugar, y la tendencia va en

aumento. La mayorla también piensa que otros

riesgos para la identidad suiza son la aper-
tura internacional, el reciente egolsmo del

pals, el estancamiento politico y la polariza-
cion de los partidos pollticos de izquierdas

y de derechas.

ÎY qué opinan los suizos residentes en el

extranjero sobre su pals, su patria? Este son-
deo no responde a esta pregunta. cSera ver-
dad que «quien quiera conocer su patria
tiene que abandonarla»? iO tendra razon el

corresponsal en EE.UU. del «Tages-Anzei-

ger-Magazin», Peter Haffner, al decir: «Los

suizos residentes en el extranjero son testi-

gos vivientes de viajes a través del tiempo.
Han congelado la patria en el estado en el

que estaba cuando se marcharon.»

Documentation
El sondeo aqm citado sobre la identidad suiza fue
efectuado por el Institute bernés Gfs, especializado en
sondeos de opinion, a petition del Boletin de Credit
Suisse (credit-suisse.com/emagazine)

Très cosas que caracterizan a Suiza
iQué très aspectos caracterizan en su opinion a Suiza?

1 0
Democracia 0

Turismo 0
Bancos m

Autonomia, independencia s
Tradiciôn 0

Plurilingüismo s
Solidaridad, Estado social 0
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