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Klaus Fassler

FORO / JARDINES

Los suizos lo dicen
con flores

¢Suizos secotes? jPara nada, les encantan las flores!

Desde el macetero del balcon
hasta la era de plantas —

los aficionados al jardin no
escatiman trabajo ni costos.
Calculando todos los seg-
mentos, los suizos gastan
CHF 1.500 millones por afio

para embellecer su entorno.

TERRAZAS Y VENTANAS FLORIDAS, tan-
to en la ciudad como en la campina — a ve-
ces a costa del estado, como en la ciudad de
Berna, en donde los geranios son puestos a
disposicién por la administracién de la ciu-
dad. Quien dispone de suficiente espacio
tiene el tormento de la duda: huerta, jardin,
bidtopo, prado de flores, jardin de invierno,
jardin parroquial, jardin inglés, francés o ja-
ponés. Las comunas siguen la tendencia y
compiten en apreciados concursos florales.
Tratan de superarse mutuamente con sus
arreglos ornamentales en las cada vez mds
numerosas rotondas. En resumen, la de-
manda crece, tanto de plantas de interiores o
macetas con flores, como de drboles orna-
mentales y frutales, hortalizas, rosales u
otros arbustos. En las librerfas crece el nt-
mero de manuales practicos de jardineria y
paisajismo y las revistas dedicadas a este
tema registran tiradas cada vez mayores.
Pero si queremos resumir esta tendencia
en cifras, tropezamos con algunos proble-
mas. Siempre que se quieren analizar los
trasfondos de un «secreto comercial», los
profesionales se oponen a mostrar sus jardi-
nes. Se calcula que alrededor de la mitad de
las familias cultivan hortalizas en mayor o
menor cantidad. «Me parece realista la tesis
obtenida por un estudio realizado en Fran-
cia», comenta Paul-Alain Magnollay. «La

PANORAMA SUIZO N2 1 - MARZO 2004



Exposiciones

Giardina, Zurich - del 17 al 21

de marzo

Este evento fue creado en 1997 por un sec-
tor de la Muba y desde entonces realizado
alternadamente en Basilea y Zurich, para fi-
nalmente echar raices definitivamente en
Zurich como la mayor Feria de Jardineria y
Paisajismo de Suiza. En 2003, Giardina atra-
jo a més de 50.000 visitantes.

Giardina, Ginebra - del 25 al 28

de marzo

Debido a su gran éxito, Giardina también se
realizara por primera vez en la Suiza ro-
manda: el pabellon 7 de la Palexpo Ginebra
se transformard en un gran jardin.

Lausanne Jardins 2004 - del 19

de junio al 31 de octubre

La ciudad de Lausana organiza cada 4 afios
un festival de jardines urbanos. Este verano
se presentaran en la metrépolis vaudina
unos 30 proyectos de diferente envergadu-
ra. En el marco de esta 3° edicion de Lau-
sanne Jardins, también tendra lugar parale-
lamente una exposicién en el Forum d'ar-
chitectures.

jardineria y horticultura se han transforma-
do en una actividad recreacional econdmi-
ca, util y democritica, que abarca todas las
clases sociales.» El redactor en jefe de Jardins
romands agrega que su revista (tirada:
10.000 ejemplares) registra un aumento de
lectores del 20% anual y que en todo el pais
brotan asociaciones de aficionados a la jar-
dineria.

Un mercado floreciente

Segin Carlo Vercelli, de la Asociacién de
Maestros Jardineros Suizos, el mercado
mueve anualmente CHF 1.500 millones.
«Este importe comprende todos los produc-
tos y sigue creciendo - salvo el segundo se-
mestre, y verano del siglo, del 2003.» Los in-
dicios de este creciente interés son el
nuimero incrementado de jardinerias y el arr-
aigo de grupos extranjeros del ramo en Sui-
za. Con 80 y 65 centros de hobby y manua-
lidades respectivamente, los gigantes Migros
y Coop dominan el 50% del mercado - con-
siderando a Jumbo hasta llegan al 70%. El
responsable del sector de Coop Suiza, Urs
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Idioma artistico

Ulrich Bloch es profesor de artes visuales en
el College Saint-Michel de Friburgo. Y tam-
bién se hizo conocer como artista: crea ins-
talaciones al aire libre. Le encanta contar
historias de flores artificiales y nomos de
jardin.

«Los suizos cierran demasiado sus jardi-
nes; los espesos setos impiden cualquier mi-
rada a su interior», lamenta Ulrich Bloch.
Igual que numerosos otros artistas, ¢l tam-
bién usa plantas como medio de expresar su
arte. Caracterizado en su infancia por la re-
gion fronteriza de Basilea, Bloch estd con-
vencido de que nacionalidad y fronteras son
constructos artificiales.

Tras haberse dedicado inicialmente a la
pintura, su arribo a las instalaciones de jar-
dines fue casual. Trabaja con tierra, aparatos
de jardineria, regaderas y también con ... flo-
res pldsticas inflables. Para el artista, «éstas
sélo son accesorios secundarios; lo que me
interesa realmente como artista es plantear
cuestiones sobre nuestro origen». Un ejem-
plo de su obra es una cruz suiza cavada en la
tierra con escaleras y maletas de cartén —
punto de partida de un viaje «hacia el inte-
rior de la tierra buscando el verdadero ho-
gar». O bien: una pequena fortaleza de bol-
sas de arena que protege a una gigantesca
bandera con la cruz blanca y un mintsculo

nomo mira hacia afuera. «Los suizos viven
un poco como los nomos que se atrin-
cheran.» Una manana, la vitrina de la galeria
que exponia esta instalacion aparecié mal-
tratada con escupitajos. Ulrich Bloch lo to-
moé con presencia de dnimo: «Me alegra,
pues quiero provocar reacciones. Y aqui al-

guien reaccioné efectivamente.» IE

Jordi, confirma que las ventas aumentan co-
mo minimo en un 10% anual. «Observamos
este desarrollo desde el ano 1998, y hasta el
2007 nuestra red podria comprender 85
centros.» El resto de la torta se lo dividen las
demds empresas, 8 jardinerias grandes y 40
medianas, sin olvidar las florerias.

Marc Aeby, de Aeby-Kaderli radicado en
la periferia de Friburgo, confirma: «La pa-
sién por los jardines sigue inquebrantada.
La mitad de las ventas en la ciudad son plan-
tas para interiores y balcones, y en el campo
éstas representan un tercio, el resto se gasta
en viveros. En cuanto a la competencia se re-
fiere, atin queda lugar, siempre y cuando se
tenga una base sélida y se ponga énfasis en
buena calidad.» Pero el director de la jardi-
nerfa friburguesa también lamenta, «que
hoy se observa el mismo desarrollo en las
florerias que durante los afios 70 en el sector
agrario o en el comercio minorista: se van
acabando lentamente».

Otras costumbres

Hélene Schilliger, directora de Schilliger S.A.
de la Suiza romanda, observa un cambio en
el comportamiento de los clientes. «Mien-
tras que anteriormente la gran demanda te-
nia lugar en fines del verano y en otofio, hoy
el negocio florece en primavera. Apenas ter-
mina el frio, la gente quiere ver flores y plan-
tas y trabajar al aire libre — pero quiere obte-
ner resultados rapidos. El mal tiempo se
refleja inmediatamente en las cifras de ven-
tas.» Marc Aeby agrega: «Y para equilibrar
nuestro balance durante las bajas condicio-
nadas por las temporadas tenemos que in-
cluir articulos de boutique, e.d. desarrollar
diversos articulos decorativos.»

La creciente demanda por productos
«prét-a-fleurir» refleja el espiritu de la socie-
dad de consumo, que ahora también se ma-
nifiesta en el jardin. «Si la gente gasta mds
dinero, también se debe a la falta de pacien-
cia. Compran cada vez menos semillas y



FORO / JARDINES

plantines y aceptan pagar un precio mayor
para plantas crecidas o en flor. Lo mismo su-
cede con los arboles y arbustos. Prefieren
comprar los mds grandes y mas caros», in-
forma Hélene Schilliger.

Jardin en mutacion

El etn6logo Jérémie Forney considera que el
jardin ha perdido su funcién original. Las
grandes plantaciones de antes desaparecen
cada vez mds cuando no son parte de los in-
gresos. Junto a los campesinos, que impul-
san la venta directa en sus establecimientos
(ésta crece efectivamente), se ven a menudo
otros establecimientos rodeados de césped o
patios de cemento, sustituyendo los anterio-
res jardines y huertas. «La huerta y el jardin
ya no sirven para el sustento de la familia,
ahora se transformé en hobby», concluye el
etndlogo. O es una terapia para los estresa-
dos habitantes de las ciudades... En vista del
precio de una lechuga, el intenso trabajo de
huerta ya casi no vale la pena. Y menos aun,
considerando que ya no hay tantas bocas
que llenar como antes. ;Por qué no conver-
tirlo entonces simplemente en un placer?

Una pasion
en niumeros

—Segun la Oficina Federal de Estadisticas,
en el afio 2000 el 13,1% de la poblacién se
dedicé una vez por dia a tareas manuales
o de jardin y el 37,6% lo hizo una vez por
semana.

— De un promedio de CHF 7.418 de gastos,
en una hogar de 2,4 personas se gastan
CHF 532 para recreacion, CHF 35 de éstos
(ltimos, o sea el 0,5% del total, se gasta
en productos de jardineria.

— El sector verde cuenta con 1.641 empre-
sas (incluyendo florerias) que, en total,
dan trabajo a mas de 7.000 personas.

Una necesidad de naturaleza

Francois Felber, del Jardin Botédnico de Neu-
chatel, subraya el éxito de las exposiciones
de flores y otros eventos grandes. «Nuestros
visitantes sienten una gran necesidad de na-
turaleza, pero prefieren una naturaleza do-
mada y prolija a la naturaleza salvaje. Y tam-
bién crece el deseo de practicar actividades

al aire libre», complementa Paul-Alain Mag-
nollay, redactor en jefe de Jardins romands.
«La gente se dedica menos a la contempla-
cién y prefiere obrar, y esto se puede realizar
dptimamente en el jardin.» ;Un retorno a
nuestras raices campesinas? ;O el deseo de
huir de las excrecencias de la civilizacion ur-
bana y virtual?

Probablemente es esto ultimo. Las ganas
de campo como Laboratorio, para «desa-
rrollar un modelo diferente de vida», opina
el antropdlogo francés Jean-Didier Urbain*.
Segin ¢€l, el jardin se transforma «en un
espacio polivalente», que agranda la casa.

Isabelle Eichenberger &3

* Urbain, Jean-Didier: Paradis verts.
Désirs de campagnes et passions résidentielles.
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