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MEDIOS / CRISIS

El periodista individual

esta cada vez

mas apremiado por ei

tiempo: Aprovecha la

pausa del almuerzo

para escribir râpida-

mente un informe.

Atrofia en los Medios de Comunicaciôn

GABRIELLE KELLER

Los medios de comunicaciôn

de Suiza estân en crisis. El

ano pasado varias empresas

mediales han reducido personal

y anunciado despidos.

Citan como principal motivo

la merma de los ingresos de

publicitad.

SUIZA ES EL LIDER EUROPEO entre los

consumidores de periôdicos. Pero, .jhasta

cuândo? En los ültimos meses, el sector de

los medios de comunicaciôn recibiö varios

golpes en la nuca. Casi todos los dias se

informa sobre fusiones de empresas mediales y
anulaciön de puestos de trabajo como conse-

cuencia de las medidas de reestructuraciön.
El «Neue Zürcher Zeitung» quiere reducir 80

puestos de trabajo, 45 la television DRS y 28

la casa editora zuriquesa «Tamedia» (publica

«Tages-Anzeiger», «Finanz und Wirtschaft»,
«Facts» y «Annabelle», entre otros). En la

Suiza occidental la situaciön tampoco se

pinta mejor: la casa editora de esa region
«Edipresse» - duena del 87% de los medios

de la Suiza francesa - también pasa el lâpiz

rojo a la lista del personal y cancela 13 puestos

de trabajo de horario completo. Los sec-

tores mâs afectados son la ediciôn, la redac-

ciôn, la técnica y la backoffice.

Hasta la editora «Ringier» (présente en el

mercado suizo, entre otros, con «Blick»,

«Cash», «L'Illustré», «Schweizer Illustrierte»

y «L'Hebdo») recorta los costos. El jefe del

grupo, Martin Werfeli, ya anunciô despidos

en los sectores de direcciôn, redacciôn y ad-

ministraciôn y se refiere a una «calma chi-
cha coyuntural».

Menos anuncios publicitarios
Son principalmente los periôdicos grandes

los que se quejan de menores ingresos de pu-
blicidad. A fin del ano pasado, el volumen de

los anuncios publicitarios de toda Suiza fue

13% inferior al del ano anterior. El canton
del Tesino es el mâs afectado, con una

merma del 18,9%, le sigue la Suiza francesa

(-16%) y la Suiza alemana (-11,4%). Los

periôdicos de mayor tirada sufrieron las mayo-
res pérdidas (-17,6%), mientras que la totali-
dad de los periôdicos mâs pequenos hasta

logrô registrar un aumento del 7,7%. Entre

los anuncios publicitarios, la mayor reduc-

ciôn se registre en los que ofrecen empleo.

Miedo al centralismo
No obstante estar subvencionados los

medios, la multiplicidad de la prensa esta lejos
de ser segura. El editor de BaZ, Matthias Ha-

gemann, critica el hecho de que solo existan

très regiones en las que no dictaminan los

zuriqueses. Cita, junto a la Suiza norocci-

dental, a Argovia y a Los Grisones. En el

resto del pais, Tamedia, la editora NZZ o

Ringier participan en los diferentes periôdicos

locales y regionales. El ôrgano oficial de

la Asociaciôn Suiza de Periodistas (ASP),

«journalisten.ch», habla de la «maleabilidad
de la columna vertebral periodistica» refi-

riéndose a que cada vez son mâs los periodistas

que, debido a premuras econômicas,

caen en el ambiente de las relaciones pübli-
cas y la sensacionalizaciôn. El Consejo de

Prensa también habla de la diluciôn de los

limites entre lo redaccional y la publicidad y
lamenta una subrepticia orientaciôn a la

mercadotecnia. Los enlaces estructurales y la

dependencia personal y econômica en la

vida cotidiana redaccional suscitan sutiles

formas de influencia en los contenidos de

los medios de comunicaciôn.
El investigador zuriqués de medios de

comunicaciôn, Werner A. Meier dice: «La

multiplicidad de los medios es un signo de vita-
lidad incondicional, pero yo la considéra

elementalmente amenazada.»
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