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POLITICA / CUIDAR LA IMAGEN DE SUIZA

La omnipresencia de Suiza en el mundo salta a la vista. Cada onceavo ciudadano suizo vive en el exterior.

Necesitamos Nuevo Brillo

DE LUKAS M. SCHNEIDER

La imagen positiva de Suiza
en el exterior ha perdido bri-
llo uiltimamente, sobre todo en
los paises anglosajones. Los
consejeros federales estdn tra-
tando de remediar la situa-
cién con su proyecto «Presen-

cia Suiza».

VARIOS ESTUDIOS realizados tltimamen-
te demuestran que Suiza sigue contando con
buena fama en el extranjero. No obstante, su
imagen intachable ha sufrido a consecuen-
cia del debate sobre el oro nazi robado y las
cuentas sin noticias.

Vorort (la asociacién central de la econo-
mia suiza) encargé una encuesta sobre la
imagen de nuestro pais en los EE.UU. Los
resultados demostraron que el buen nombre
de Suiza quedd criticado severamente sobre
todo por los miembros de los circulos de
opinién (intelectuales, politicos, periodis-
tas), mientras que sigue intacto para la gran
masa. Los bancos suizos fueron los que més
perdieron su buen nombre.

Su actuacién en el campo internacional
de las finanzas también es juzgada negativa-
mente por dos tercios de las personas a
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quien se les pregunté durante otra encuesta.
Este informe recién publicado sobre la poli-
tica exterior suiza y realizado por el Progra-
ma Nacional de Investigacion, se limité a los
15 paises miembros de la Unién Europea. El
resultado mds importante de ese trabajo es
que el interés por Suiza es muy limitado.

De la COCO a «Presencia Suiza»

El hecho de que la Comisién Coordinadora
para la Presencia de Suiza en el Exterior
(COCO) esté siendo reorganizada demues-
tra que los miembros de los gremios suizos
oficiales estin plenamente conscientes de
que hay que remediar la situacién. Desde
1976, su tarea era coordinar la propaganda
suiza en el extranjero. No por tdltimo por

Nuevo Presidente
de «Presencia Suiza»

Paul Reutlinger (57) sera el presi-
dente de «Presencia Suiza». Los
consejeros federales nombraron al
jefe de la compaiiia aérea Sabena a
este cargo honorario que promete
ser muy prestigioso. Segun el porta-
voz del DFAE, Reutlinger, quien
cuenta con gran experiencia inter-
nacional y quien presidié a Turismo
Suizo entre 1994 y 1996, cuenta con
las mejores cualidades para este
cargo. LS

falta de fondos los responsables de la COCO
s6lo pudieron cumplir de manera muy mo-
desta con sus tareas. Los impulsos decisivos
faltaron.

Los encargados del gobierno estdn tratan-
do de volver a empezar con base al funda-
mento existente y a las experiencias hechas.
A partir de octubre del 2000 y bajo el nom-
bre de «Presencia Suiza», se espera darle
nuevo impetu a las campanas publicitarias
para mejorar la imagen. Los fondos que se
emplearan para ello aumentardn paulatina-
mente. Mientras que el dltimo presupuesto
anual de la COCO fue de CHF 2.4 millones,
«Presencia Suiza» a partir del 2003 contara
con CHF 13.8 millones. Con ello contara
con condiciones para aumentar los emplea-
dos del secretariado de 5 a 10. El embajador
Rudolf Birfuss, vicepresidente de la COCO,
espera que con esta medida las tareas de co-
municacién puedan llevarse a cabo con
mayor profesionalismo y dinamismo.

EE.UU. Seran el Conejillo de Indias

Un punto central de las actividades de «Pre-
sencia Suiza» serdn las campanas que se rea-
lizardn en paises preseleccionados. Encabe-
zan esta lista los EE.UU. En primer lugar se
tratard de presentar las cualidades positivas
de Suiza (multiplicidad, tradicién humani-
taria, democracia que considera los deseos
del pueblo, sentido de la calidad, fuerza in-
novadora) bien empacadas. Birfuss adn
prefiere guardar silencio sobre los detalles:
«En este momento s6lo deseo descubrir que
Nueva York serd uno de los lugares impor-
tantes de la campafia, porque esperamos
que alli el efecto en los medios de comuni-
cacion sea excelente.» J+ |
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