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PRENSA

Ya tenemos la competencia

Todo es
La liberalizaciön de los
medios de comunicaciön
visuales ha hecho que los
responsables se sientan
euföricos. Serân los tele-
videntes y las empresas
de propaganda quienes
decidirân hasta cuando
sigue el auge.

En
Suiza, el ano de 1998 es la hora

cero para los canales privados de

television que cubren todo el terri-
torio nacional. Los consejeros federales
tomaron decisiones basicas bastante
contrarias a las acostumbradas en cuan-
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to a las concesiones. Dichas pautas
debilitaron considerablemente las clâu-
sulas que, hasta entonces, habfan pro-
tegido de la competencia a las radio-
emisoras y a los canales de television
püblicos de la SRG en las diferentes
regiones lingiifsticas.

Los fondos publicitarios
mandan

El permiso para el incremento de la

competencia ha iniciado un verdadero

auge. Desde entonces compiten 5 nue-
vos canales ademäs de los ya existentes
de los que el primero fue la asociaciön
Verlegergemeinschaft Presse-TV (com-
puesta por NZZ, Ringier, Basler
Mediengruppe y la DCTP japonés alema-
na), que desde 1993 coopéra de manera
ûnica en Europa con la SRG en un suso-
dicho «channel sharing», asî como los
operadores de los canales especializa-
dos Teleclub (pay TV) y Star TV.

La lucha intensificada por el favor del

publico y por los fondos provenientes
de los anuncios inicio en agosto del ano
pasado la apertura de la «Ventana
Suiza» del canal alemân SAT 1 con el

apoyo de la casa de imprenta Ringier.
Aunque por ahora, esta ventana se limita

a transmitir los partidos de fiitbol de

* Baits Livio es miembro de la redacciôn de
medios electrönicos e informâtica del diario «Neue
Zürcher Zeitung».

<j,Serâ que acabaremos con
cabezas cuadradas causadas por
el auge de la TV?

Television de la Patria
via Satélite
Gracias a los satélites es posible
ver los programas de television
suizos en toda Europa. Entre la

gama de mâs de 300 ofertas del
satélite Eutelsat Hotbird 3, los
responsables de SRG contribuyen
los programas de todos los
6 canales mâs 6 programas de
Radio Suiza Internacional (SRI).
Para poder verlos hay que poseer
una antena parabôlica apta para
recepciôn digital (cuyo diâmetro
depende del lugar en que reside)
junto con el convertidor correspon-
diente. Como los programas se
transmiten codificados para cumplir
con las limltaclones territoriales
también se requiere un receptor
DVB (Set Top Box) idôneo para el
sistema de codificaclön francés
Viaccess y la tarjeta Sat Access
Card vendida por la SRG por el
precio de CHF 50.00. La suscrip-
ciôn anual vale CHF 120.00. Para

mayores detalles consultar:
http://www.srgsat.ch en Internet. BL

la liga nacional «A» una vez por sema-
na, hay planes de ampliaciön. Tele 24,

que es la expansion de la cadena local
Tele Ziiri, es el segundo canal privado e

inicio sus transmisiones en octubre del
mismo ano. Sus programas principales
se dedican a la informacion.

En agosto de 1999, se abriö la «Ventana

Suiza» que los 2 canales privados
alemanes RTL y Pro7 realizan conjun-
tamente y transmiten simultâneamente
de lunes a viernes durante 100 minutos
a partir de las 6 p.m. Esta ventana
ofrece «infotainment» o sea una mezcla
de informaciones y entretenimiento.

Primer programa privado completo

En septiembre de 1999, se inauguraron
los canales de musica Swizz y TV 3,

que ahora es el primer canal suizo que
ofrece programaciön compléta. Este canal

que le pertenece por partes iguales
al grupo TA-Media AG y a SBS
Broadcasting SA, empresa norteamericana
domiciliada en Luxemburgo, se ha

puesto la meta de alcanzar el segundo
puesto detrâs del canal SF 1 de la SRG
dentro de 3 anos. Esto équivale a lograr
del 10 al 15% del mercado, lo que a su

vez resultarfa en alcanzar a cubrir los

gastos.
El auge también infecté a los duenos

de varias empresas publicitarias regio-
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nales. Ultimamente se han unido a los

ya existentes Tele Biirn, Tele M 1

(Mittelland), Tele Basel y Tele Tell (Suiza
Central) los canales Tele Top (Suiza
Noroeste), Tele Ostschweiz (region de
St. Gallen) y Tele Südostschweiz (partes

del cantön de St. Gallen, Graubünden,

Schwyz y Glarus).

Repartirse los fondos de los
anuncios

Mientras que en Italia los canales de TV
cuentan con aproximadamente el 56%
del presupuesto de promociön, en Fran-
cia es del 33% y en Alemania es del
24%; en 1996, en Suiza, que es un pals
de lectores, quedaba bastante debajo del
10%. En 1997, este presupuesto sufriö
un aumento increible del 18,4% o sea

que alcanzö CHF 432.7 millones; en
1998, volviö a aumentar en un 10,3% a
CF1F 519.3 millones. Este ano es fac-
tible contar con un crecimiento de entre
el 10 y el 15%. Vale mencionar que
estos valores son sumas brutas y que las

ganancias efectivas posiblemente se re-
ducen en un 20 al 30% una vez que se

resten los descuentos, las transmisiones

gratuitas, etc. Por eso los expertos dicen

que las ventas netas para 1997 son de

unos CHF 342 y para 1998 de solo CHF
402 millones.

Crecimiento modesto

^Se puede garantizar el financiamiento
de este negocio caro? En este punto no
hay concordancia. Como es de esperar,
los duenos de los canales son optimistas
mientras que varios observadores del
mercado son menos euföricos y hasta

escépticos. A fines de 1998, en el estu-
dio encargado por la Oficina Federal de

Comunicaciön, los responsables del re-
nombrado centro de investigaciones
economicas basilense Prognos llegaron
a la conclusion de que el volumen del
mercado de los anuncios televisados
sölo alcanzarâ CHF 439 millones hasta
el ano 2002. Esto significa que la parti-
cipaciön del mercado total ascenderfa al

9,5%.
Otras encuestas concuerdan bâsica-

mente con el anâlisis de Prognos en
cuanto al crecimiento. Los expertos de

la revista «Media Trend Journal» hasta

llegan a valores mas bajos. Partiendo de

la base de un crecimiento anual del 9%

para el perfodo de 1999 a 2001, calculan
un volumen neto para 2001 en Suiza
Alemana de sölo CHF 370 millones.
Si tenemos en cuenta que el

presupuesto anual del canal TV 3 es de

CHF 73 millones, résulta muy plausible
la conclusion de los expertos del «Media

Trend Journal», segûn la que solo es

posible garantizar el financiamiento de
los nuevos canales con un crecimiento
bastante mâs pronunciado.

Proceso de concentration
pronosticable
Pese a que pronosticar los desarrollos
en el campo de la comunicaciön es una
de las loterfas mâs arriesgadas, es

factible concluir que a medio plazo
veremos cambios en cuanto a los canales

de TV privados. El mercado relativa-
mente pequeno en el que tienen que
competir llevarâ a fusiones y nuevas
alianzas. Los gerentes de Tele 24 ya han
demostrado cömo debe hacerse. Ya han
firmado contratos de cooperation con
los responsables de Tele Ticino y de

Tele Südostschweiz.
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Reportaje
impresionante
A mediados de septiembre de 1999, un
equipo de SF DRS hizo hablar de si a
nivel internacional. En una transmisiôn
directa que duré 30 horas filmaron la
trepada de la pared norte de la montaha
Eiger. Este reportaje, que hasta el
momento es el mâs dificil (desde el
punto de vista técnico), en la historla de
la television suiza - requiriô una armada
de especialistas: 47 técnicos, 10 expertos

de Swisscom y 10 guias garantiza-
ron el funcionamiento perfecto del
proyecto.

Para que los televldentes pudieran
vivir cada momento del ascenso, cada
uno de los 4 alpinistas (3 hombres y una
mujer) estuvo equipado con un casco
con câmara y micrôfono y un transmisor
que pesa unos 5 kg y que llevô en el
morral. Las 10 câmaras fijas instaladas
a lo largo de la ruta aportaron imâgenes
espectaculares.

Hasta el jefe de TV-3, Jürg Wildberger
reconociô sin envidia que con este
reportaje SF DFIS logrô una transmisiôn
sensacional. En el momento no ve
oportunidad de hacer algo parecido en
su canal privado: «Por ahora no conta-
mos ni con los fondos ni con los técnicos
para llevar a cabo un reportaje
parecido.» LS
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