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Siempre mas periddicos, revistas,
radioemisoras y canales de tele-
vision suizos informan de manera
similar sobre los mismos temas.
Resulta muy alentador encontrar
acentos diferentes en este ambito.
(Caricatura: Heinz «Pfuschi» Pfister,
Berna)
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Panorama Suizo, una revista para los suizos
en el extranjero, aparece en su 252 afo en
los idiomas aleman, francés, italiano, inglés
y castellano, en mas de 20 ediciones regio-
nales y con una tirada total de mas de
320.000 ejemplares. Las noticias regionales
se publican cuatro veces al afno.
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Alice Baumann Conception; Pierre-André
Tschanz (PAT), Radio Suiza Internacional;
Redactor de las comunicaciones oficiales:
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Cambios de direccién: cuando se mude co-
muniquele su nueva direccion a su embaja-
da o consulado suizo, por favor no nos escri-
ba a Berna, gracias.
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Mi primer jefe era redac-

tor y publicista y mds

tarde fue presidente de
la primera radioemisora local. Siem-
pre que el articulo de fondo trataba
de elecciones o votaciones, im-
ponia su opinién aun si nadie la
compartia con €l. Nosotros, los
periodistas jovenes soliamos pensar
que su actitud era un verdadero
escandalo.

Hoy, 17 afios mds tarde, nadie se
inmuta ante este tipo de poder con-
centrado. Actualmente, la censura
empieza en la cabeza bastante antes
de debatir los asuntos. Mi antiguo
jefe estd jubilado; si aun trabajara
estarfa en la minorfa, no porque no-
sotros los periodistas hubiéramos im-
plementado métodos «democrati-
cos», sino porque quienes pagan los
anuncios, mandan.

Actualmente, la mayoria de los
medios de prensa suizos le pertene-
cen a 7 consorcios cuyo volumen de
ventas fluctda entre CHF 300 millo-
nes y 2 millardos, de tal modo que
son unos pocos estrategas de merca-
deo los que le imponen su voluntad a
la mayorfa de las redacciones. Su ob-
jetivo es maximizar las ganancias.

En 1997, fueron 16 periddicos y re-
vistas los que sucumbieron ante esta
presiéon. La merma de los anuncios
les quito el suelo bajo los pies. Otros
estdn cojeando o dependen del apoyo
de otras casas de imprenta. Estos pro-
cedimientos tan parecidos a las fusio-
nes, ahora se llaman «cooperaciones».
Como ejemplo de esta evolucidn,
basta nombrar el «Bund» de Berna
(en su dia diario de impacto nacional)
que ahora estd supeditado principal-
mente al «Neue Ziircher Zeitung».

En Suiza Francesa, «Le Nouveau
Quotidien», diario bastante critico y
popular atin en Suiza Alemana, dejo
de existir al cabo de sélo 7 afios. Su
primo serio, el «Le Journal de
Geneéve», sucumbid también. Ambos
murieron no por ser demasiado poco
buenos sino por ser demasiado poco
rentables. Queda por ver si el «Le
Temps» (el producto de la fusion)
alcanza la tirada necesaria de 50.000
ejemplares, considerada como mini-

EDITORIAL

mo para que un diario de Suiza Fran-
cesa pueda sobrevivir.

Lo que es normal en la economia,
donde los grandes se tragan a los pe-
queiios, debilita drasticamente la cali-
dad cuando se aplica al periodismo. A
medida que desaparecen los competi-
dores, desaparece también la compe-
tencia entre los periodistas; los pe-
riddicos y revistas pierden su iden-
tidad y aburren. La
monopolizacién de
los periddicos, las
radioemisoras y ca-
denas de television
deja huellas en las
mentes de los pe-
riodistas.  Aunque
formalmente  son
autonomos, de fac-
to no lo son, por eso
cumplen con su ta-
rea con resignacion
y no con la pasién
que produce cali-
dad. Ya no se espe-
ra que redacten textos de alta calidad
sino que escriban sobre temas popula-
res y comenten «Lifestyle» sin atre-
verse a criticarlos. En vez de descu-
brir e informar (como lo exigirfa su
ética profesional) escriben «news you
can use».

Quien paga, manda. Siempre mds
anunciantes esperan que se les comu-
niquen con antelacién los temas que
se publicardn y no tienen el menor
problema en amenazar con boicotear
los anuncios porque no desean que
sus mensajes comerciales aparezcan
entre textos deprimentes.

A la caza de fondos provenientes
de la publicidad y de las suscripcio-
nes se une la avalancha de noticias
uniformes. Siempre mds medios in-
forman sobre lo mismo de manera
similar. En las columnas y transmi-
siones ya es casi imposible encontrar
opiniones alternativas, tonos interme-
dios e informaciones de fondo.

Cuando ganan las consideraciones
comerciales, pierde el pueblo; porque
los medios de prensa son un instru-
mento imprescindible para
que funcione nuestra de-
mocracia.
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