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1991, el Ano del Jubileo: Suiza en la Prensa Extranjera

Renombre casi intacto

1 700° aniversario se empled para
atraer la atencion de los medios de
informacion extranjeros y, asi, con-
trarrestar el obvio déficit informativo
sobre Suiza en el mundo. La Central
Suiza de Transporte y Comunicacion
(CSTC), actuando a nombre de la Comi-
sion Coordinadora para la Presencia de
Suiza en el Extranjero (COCO), a fines

Heidi Willumat

de marzo de 1991 habia redactado 64
articulos basicos sobre politica, historia,
economia, ecologia, cultura y socio-
logfa para permitirle a los periodistas in-
teresados en unos 120 paises profundizar
sus conocimientos. El resultado fue la
publicacion de unos 10.000 articulos in-
dividuales en todo el mundo. De estos,
la Universidad de Zurich escogi6 4649
dedicados a los temas principales eco-
nomia, historia y politica y 700° ani-
versario para analizarlos a fondo. Aqui
presentamos algunos de los resultados
de dicho estudio.

Turismo: Es comprensible que sélo
los reporteros de los paises cuyos habi-
tantes pueden darse el lujo de viajar a
Suiza traten este tema. El1 59% de todos
los articulos japoneses hablan de turis-
mo, le siguen Norteamérica y los paises
vecinos de Suiza. Los Paises Bajos sor-
prenden por haber publicado el 71% de
todos los articulos. Al final de la escala
estdn los paises africanos y los del Cer-
cano Oriente... Casi toda la prensa japo-
nesa y norteamericana considera que el
turismo suizo es excelente, mientras que
nuestros vecinos no lo alaban tan abier-
tamente.

*

Economia: En lo publicado en nues-
tros paises vecinos, en las demds nacio-
nes europeas, en América del Norte y
del Sur y en Oceania este tema (posible-
mente por la competencia) sin que se
nos hayan dado malas notas, no nos elo-
gia tanto como en el resto del mundo.
La alta calidad y la eficiencia, asi como
las relaciones publicas contribuyen al
renombre. El calificado de «fama mun-
dial» encabeza la lista y estd seguido por

el de «poderosa» que resulta un poco
problematico.

Ed

Politica: En este campo la imagen de
Suiza ha sufrido considerablemente.
Primero, porque a los periodistas ex-
tranjeros les cuesta trabajo entender
nuestra compleja estructura politica y,
por ello, explicarla. Ademds estdn nues-
tras tensiones nacionales (generadas
precisamente por los actos conmemora-
tivos del 700° aniversario) y nuestros
problemas internacionales; v.g. en cone-
xién con la integraciéon en Europa. El
eco de la prensa internacional refleja
con exactitud la divisién del pueblo
suizo. A grandes rasgos, son pocos los
que confian en nuestra capacidad de in-
tegrarnos — pero, jla distancia amortigua
la preocupacioén! A excepcion de los ja-
poneses cuyos viajes a Suiza les dejaron
malas impresiones en cuanto a nuestras
relaciones con Europa. Las fuentes uti-
lizadas por los corresponsales resultan
interesantes, pues optaron por guiarse
por lo que les respondieron los ciudada-
nos suizos y asi no arriesgarse a dar su
propia opinion.
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Suizos estereotipos: Aparentemente,
quien vive en un pais ejemplar auto-
mdticamente es persona modelo; y, es
casi obvio, que los suizos, con las lti-
mamente crecientes excepciones, al
compararse con las demds personas
también se sienten asi. De tal modo que
hace falta un examen a fondo para saber
de donde viene la susodicha pérdida de
fama de Suiza en el exterior. La grada-
cién de las virtudes helvéticas sorpren-
de: a mas de liberalidad (!), estan en pri-
mer lugar hospitalidad, progresismo,
sentido del orden, juicio, pacifismo y
sentido de la responsabilidad. La ale-
gria, la tolerancia y la elocuencia se
consideran como propiedades nuestras
poco tipicas. Igualmente, tenemos fama
de ser serviciales y de ser mezquinos.
Como caracteristica negativa contra-
puesta a la liberalidad est4 el egocentris-
mo, pero nadie pone en duda nuestro
sentido del orden y nuestra diligencia.
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Mitos y simbolos nacionales: tanto en
las ilustraciones como en los textos apa-

CARPETA

recen de manera estereotipica los «pai-
sajes extraordinarios» de costumbre.
Por fortuna, junto a ellos también se
destacan la multiplicidad cultural y
lingiifstica, mds que el federalismo. Tell
como personaje estd tan presente como
el origen de Suiza como cuna de la Con-

Guillermo Tell, uno de los mitos de
«Suiza, la feliz», asi como lo veia
Ferdinand Hodler. (Foto: CSTC)

federacion y la ballesta como simbolo
de calidad. En resumen: Suiza es un pais
feliz en el que fluyen la leche y la miel.
Este cliché molesto se debe en parte a
que los periodistas extranjeros, teniendo
en cuenta el 700° aniversario, se con-
centraron en el pasado y el futuro del
pais, mds que en su presente. Por otra
parte, la CSTC, organizadora de la cam-
pafia publicitaria, promovio su idea de
presentar a Suiza como pais turistico
por excelencia suministrando las ilus-
traciones correspondientes. i
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