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Ferias Mundiales

En husca de una
identidad nueva

Terminada la feria mundial
de 1992 en Sevilla, se hace
el balance que obliga a
considerar dos caracteristi-
cas que en el futuro deter-
minaran el aspecto de las
exposiciones mundiales.
Una de ellas es el hecho
que siempre hay mas even-
tos de este tipo y el otro es
la forma en que se presen-
taran.

unque la situacién es controver-
sial en el Bureau International des
Expositions (por favor ver el

recuadro) a los responsables por el éxito
de las exposiciones no les falta trabajo.

Promocion costosa

Por un lado debe frenarse el nimero de
eventos que se siguen con rapidez verti-
ginosa. Como los gobiernos consideran
que las exposiciones mundiales son ex-

Las ferias mundiales

El Bureau International des Expositi-
ons (BIE) con sede en Paris, otorga
los permisos para llevar a cabo los
siguientes dos tipos de exposiciones
mundiales: ferias mundiales y ferias
de exposicion comerciales.

Desde 1931, se han llevado a cabo
5 ferias mundiales: en Bruselas
(1935 y 1958), Montreal (1967),
Osaka (1970) y Sevilla 1992.

Desde los principios de los arfios 80
se han hecho 7 ferias de exposicion
comerciales: Nashville (1982), New
Orleans (1984), Tsukuba (1985),
Vancouver (1986), Brisbane (1988),
Osaka Il (1990) y Genoa (1992).

En el calendario del BIE estan
anotados 4 eventos hasta el aho
2000: Taejon, Corea del Sur (1993);
Budapest (1996); Lisboa (1998) y
Hannover (2000).

celentes inversiones publicas, siempre
hay mds paises interesados en ser los
anfitriones de una de ellas, a pesar de
los exhorbitantes costos (con Sevilla y
los Juegos Olimpicos en Barcelona,
Espafia persiguio la meta de formar par-
te integral de la gran Europa unida de
1993).

Por el otro lado, a los paises exposito-
res hay que ofrecerles incentivos para
que participen, porque muchos de ellos
estan en apuros econémicos dado el rit-
mo acelerado de las exposiciones.

El aspecto de las ferias mundiales del
futuro depende ante todo del concepto
que se basara en la nueva identidad de
las mismas. Habrd que encontrar nuevas
formas de atraer a los visitantes, quienes
a fin de cuentas, son los que pagaran la
entrada.

Aunque nadie duda que las ferias
mundiales son el marco ideal para el en-
cuentro de gentes, pueblos, naciones y
culturas, los organizadores estdn bus-
cando formas nuevas para la autorepre-
sentacién, porque el esquema tradicio-
nal ya no cumple con este propdsito.
Después de la revolucion industrial (que
di6 origen a las ferias mundiales) y de la
era de competencia entre las naciones y
en vista del flujo de informacién que ca-
da vez es mds accesible a todos, todos
estan de acuerdo que hay que encontrar
ideas nuevas. Ideas que incluyan dmbi-
tos extraordinarios y sorprendentes.
Marcos dignos para mostrar todo lo
especial y nuevo que ofrece nuestro pla-
neta o lo ain desconocido por muchos.

Faltaron ideas nuevas

A pesar de estar conscientes de lo ante-
rior, en Sevilla hubieron muy pocas no-
vedades.

Los pabellones de casi todos los pai-
ses tenfan un aspecto sorprendentemen-
te similar. Al entrar se encuentra un re-
cuento sobre la historia del pais, luego
hay una serie de ventanillas ocupadas
por representantes de varias agencias de
viajes y de organizaciones dedicadas al
fomento de la economia, la técnica y la

CULTURA

industria nacional. Todo ello acomparia-
do por un bombardeo de peliculas conti-
nuas de video y un tiroteo de diapositi-
vas, rayos laser, peliculas u hologramas.
En medio de este show anticuado y ca-
cofénico se encuentran vitrinas con mo-
delos poco comprensibles. De tal modo
que al visitante no le quedaba otra que
mirar sin la menor oportunidad de esta-
blecer un contacto fisico con lo ex-
puesto.

Una seleccion acertada

Ante este fondo parece que los creado-
res del pabellon suizo tuvieron la idea
adecuada.

Al representar la cultura, los artistas y
una «Suiza sorprendente» lograron evi-
tar los clichés. Como supieron evadir
estos traspiés, no faltaron los elogios
por su inventiva al presentar un modelo
que bien puede servir de ejemplo para
los pabellones de las futuras ferias mun-
diales.

Marco Domeniconi &

Sevilla: aunque no falto el funicular
de rigor, faltaron las ideas nuevas.
(Foto: Keystone)
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