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Buntes Treiben auf dem Schweizer Zeitungsmarkt
Gedruckte und elektronische Medien kampfen im Publikum
um das knappe Gut «Aufmerksamkeity. Das gilt in unserem
Land besonders fiir die Tageszeitungen und Wochenzeitungen.
Ein Blick auf die Zeitungslandschaft Schweiz. Von Rolf Ribi

Auf dem schweizerischen Markt der Tages-
und Wochenzeitungen herrscht ein reges
Kommen und Gehen, ein Miteinander und
ein Gegeneinander. Ein paar Schlagzeilen aus
der jiingsten Zeit: Der grosse Ziircher Tame-
dia-Verlag ibernimmt die nicht viel kleinere
Berner Espace Media, der deutsche Sprin-
ger-Medienkonzern kauft den Jean-Frey-
Verlag und macht sich hier zu Lande breit,
die Winterthurer Regionalzeitung «Land-
bote» kooperiert mit dem Regionalblatt
«Thurgauer Zeitung», das Nachrichtenma-
gazin «Facts» und die Wirtschaftszeitung
«Cash» verschwinden vom Markt, immer
mehr Gratiszeitungen buhlen um die Gunst
der Pendler, und stindig neue Sonntagszei-

tungen erscheinen am Tage des Herrn.

Was sich bei den gedruckten Medien seit
einiger Zeit abspielt, ist von staatspolitischer
Bedeutung: Im Artikel 16 der Bundesverfas-

Die neuen Gratisblatter bedrangen die etablierten Tageszeitungen vor allem
als Pendlerzeitungen und bedienen ein junges Publikum.

sung ist die Meinungs- und Informationsfrei-
heit der Biirger gewihrleistet. Und im Arti-
kel 17 des Grundgesetzes ist die Freiheit von
Presse, Radio und Fernsehen garantiert. Un-
abhiingige Medien sind ein Grundpfeiler der
Demokratie, denn sie erméglichen die freie
Meinungsbildung und Entscheidungsfin-
dung. Was aber, wenn immer weniger und
immer michtigere (auch auslindische) Me-
dienkonzerne das Sagen haben?

Nicht weniger als 400 Zeitungstitel gab es
vor dem Zweiten Weltkrieg in unserem Land.
Heute sind es noch 205 Zeitungen (die min-
destens einmal pro Woche und gegen Bezah-
lung erscheinen): In der Deutschschweiz 145
Titel, in der Romandie 48, in der italienisch
sprechenden Schweiz 10 und im ritoroma-
nischen Landesteil noch 2. Doch die gesamte
Auflage dieser Blitter ist im gleichen Zeit-
raum von gut 2 auf 3,7 Millionen gestiegen.
Der sinkenden Zahl von
Zeitungstiteln stehen
also steigende Auflagen
und hohere Leserzahlen
gegeniiber. Allerdings -
seit der Jahrtausend-
wende ist die Gesamt-
auflage aller gekauften
Zeitungen von 4,2 Mil-
lionen auf nunmehr 3,7
Millionen gesunken.
Dennoch lisst sich sa-
gen: «Im internationa-
len Vergleich ist die hie-
sige Presselandschaft
immer noch hichst viel-
filtig» (so die «Neue
Ziircher Zeitung»).

Die meistgelesenen
Tageszeitungen in der
Deutschschweiz sind
«20 Minuten» (Gratis-
zeitung), «Blick» und
«Tages-Anzeiger», in der
Romandie «Le Matin»,
«24 Heures» und «Tri-
bune de Geneve», im
Tessin der «Corriere del
Ticino», «La Regione

Ticino» und «Giornale del Popolo». Die Rang-
liste der grisssten Tageszeitungen im Lande
findet sich im Kasten auf der niichsten Seite.

Vier Entwicklungen prigen den schweize-
rischen Zeitungs- und Zeitschriftenmarkt:
die Konzentration auf grosse Verlage, die
umkimpfte Sonntagspresse, immer neue
Gratiszeitungen und die wachsende Priisenz
des Internets.

Gesattigter Pressemarkt

Medienkenner sind sich einig, dass der
schweizerische Markt der gedruckten Presse
ein «reifer und gesittigter Markt» ist (so der
Publizist Karl Liiond). Es herrscht ein Ver-
dringungswettbewerb mit spektakuliren
«Takeovers». Zwei jiingste Beispiele: Der
Ziircher Medienkonzern Tamedia iibernahm
die Berner Mediengruppe Espace Media.
Damit wurde Tamedia zum grossten Medien-
unternehmen auf dem Schweizer Markt mit
rund einer Milliarde Franken Umsatz. Zum
Ziircher Imperium gehdren namentlich der
«Tages-Anzeiger», das Gratisblatt «20 Minu-
ten», die «Sonntags-Zeitung», die Frauen-
zeitschrift «Annabelle», «Finanz und Wirt-
schaft», nun auch die «Berner Zeitung» und
«Der Bund» sowie lokale Radio- und Fern-
sehsender. Insider erwarten eine baldige re-
daktionelle Zusammenarbeit zwischen dem
«Tages-Anzeiger> und den beiden Berner Ta-
geszeitungen. Die kiinftige Selbststindigkeit
der «Berner Zeitung> und das Weiterleben
der traditionsreichen Zeitung «Der Bund»
sind in Gefahr.

Schon im vergangenen Dezember war es zu
einem veritablen Coup gekommen: Der deut-
sche Medienkonzern Axel-Springer-Verlag
tibernahm die Ziircher Mediengruppe Jean
Frey mit dem Wirtschaftsmagazin «Bilanz»,
der auflagenstarken Ratgeber-Zeitschrift
«Beobachter» und der Fernschzeitschrift
«TV-Star». Eigentiimer des Jean-Frey-Verla-
ges war zuletzt eine Investorengruppe um den
Financier Tito Tettamanti. Deren erklirtes
Ziel war es, die ebenfalls zum Verlag gehs-
rende renommierte «Weltwoche» den «lin-
ken» Verlagen Tamedia und Ringier zu ver-
wehren. Nur allzu gern hiitte Springer auch
die «Weltwoche» erworben, doch die Schwei-
zer Eigner tiberliessen diesen Titel dem neuen,
politisch rechts denkenden Chefredaktor.
Kenner vermuten, dass es nur eine Frage der
Zeit ist, bis der viertgrosste Medienkonzern
Europas die «Weltwoche» tibernimmt.

«Die Schweiz ist ein kleines Land, aber ein
hochinteressanter Markt», hatte Springer-
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Vorstandschef Mathias Dépfner letztes Jahr
erklirt. Der deutsche Medienkonzern, der
die «Bild-Zeitung» und die Tageszeitung
«Die Welt> herausgibt, hatte schon vorher
die «Handelszeitung», das Bérsenorgan
«Stock» und die Programmzeitschrift «TV
Digital> gekauft. Der Springer-Verlag ist
heute in der Schweiz der stirkste Anbieter
von Wirtschaftspublikationen und bezahl-
ten Programmzeitschriften. In Branchen-
kreisen kursiert schon das Geriicht von einer
Fusion des Springer-Konzerns mit dem
Schweizer Verlagshaus Ringier. In der West-
schweiz verfolgt die franzosische Medien-
gruppe Hersant (die «Le Figaro» herausgibt)
eine dhnliche Strategie.

Ein ganz anderer Trend im hiesigen Zei-
tungswesen ist die Regionalisierung: Grosse
Medienhéuser kaufen Mehrheits- oder Min-
derheitsanteile an kleineren Verlagen in
der Agglomeration: So die «Neue Ziircher
Zeitung» am «Ziircher Unterlinder», am
«Ziircher Oberlinder» und an der «Ziirich-
see-Zeitung». So der «Tages-Anzeiger» am
Winterthurer «Landboten» und an der
«Thurgauer Zeitung». Mit finf regionalen
Ausgaben im Kantonsgebiet gibt sich der
Tamedia-Verlag besonders offensiv. Andere
regionale Kooperationen: Der von der «Aar-
gauer Zeitung» angefiihrte Mittelland-Zei-
tungsverbund liefert der «Basellandschaftli-
chen Zeitung» den Mantelteil und stdsst
damit in die Rheinstadt vor. Und der Win-
terthurer «Landbote» und die « Thurgauer
Zeitung» schliessen sich zum Zeitungsver-
bund «Die Nordostschweiz» zusammen, wo-
bei die Winterthurer den iiberregionalen
Mantelteil liefern. «Mit dieser Kooperation
kénnen beide Zeitungen ihre fithrende Rolle
in der Nordostschweiz weiter ausbauen
und ihre publizistische Unabhiingigkeit si-
chern», erklirte «Landbote»-Chefredaktorin
Colette Gradwohl.

Prominente Opfer

Das heftige Gerangel auf dem Schweizer
Markt der Printmedien forderte in diesem
Sommer zwei prominente Opfer: das Nach-
richtenmagazin «Facts» und die Wirtschafts-
zeitung «Cash». Beide galten als die letzten
Pioniergriindungen im schweizerischen Zei-
tungswesen. Nach zwolf Jahren und einem
Hundert-Millionen-Verlust stellte der Tame-
dia-Verlag das Wochenmagazin «Facts» im
Juni ein. «Facts» stand nie unter einem guten
Stern: Am Anfang war es eine Marketing-
idee, denn das Magazin sollte Farbanzeigen

anlocken. Immer wieder wurde das Zeitungs-
design verindert und Chefredaktoren ausge-
wechselt. Schlagzeilen wie «Frauen kassieren,
Miinner bezahlen» gab es viele, doch grosse
«Geschichten» fehlten. Schlimmer noch: Als
ein biirgerlicher Bundesrat mit dem Berner
Rotlichtmilieu in Verbindung gebracht
wurde, musste sich der Chefredaktor éffent-
lich entschuldigen.

Kurz vor dem (erwarteten) Ende von
«Facts» war es zum (unerwarteten) Aus fiir
das Wirtschaftsblatt «Cash» gekommen.
Mitten in der Hochkonjunktur verfiigte der
Ringier-Verlag das Ende der auflagenstrks-
ten Wirtschaftszeitung der Schweiz «nach
zweistelligen Millionenverlusten». Nach der
Lancierung vor 18 Jahren hatte «Cash» schon
bald eine Auflage von 70 000 erreicht und
war in der Folge sehr profitabel. Doch dann
sackte der Verkauf ab und die Wochenzei-
tung geriet in die roten Zahlen. Grundidee
von «Cash» war gemiss dem fritheren Chef-
redaktor Markus Gisler eine «kritische Sym-
pathie zur Wirtschaft» - ein sehr gewagtes
Konzept (zum Beispiel haben sich die Ban-
ken dem Verlag verweigert).

«Hdauserkampf» bei Gratiszeitungen

Von einem «freesheet war», also von einem
Krieg der Gratisblitter, ist in der Schweiz
die Rede. Nicht weniger als 120 Millionen
Werbefranken fliessen heute in die Pendler-
zeitungen. Schon 30 Prozent der Bevélke-
rung lesen die gratis verteilten Tageszeitun-

gen, vor allem jiingere Menschen und solche
mit einer weniger hohen Bildung. Der tigli-
che Gratismarkt wird von der Morgenzei-
tung «20 Minuten» mit 420 000 Exemplaren
angefiihrt — eine veritable «Cashcow» von
roo Millionen Franken Umsatz und 40 Mil-
lionen Gewinn im Mehrheitsbesitz des Tame-
dia-Verlages. Kein Wunder, dass andere Kon-
kurrenten bei solchen Margen angelockt
werden: Ringier mit der Abendzeitung
«heute» und dem diinnen Gratiswirtschafts-
blatt «Cash daily», die bisher finanzielle
Misserfolge waren. In der Romandie be-
kiimpfen sich «20 minutes» von Tamedia und
«Le Matin Bleu» der Edipresse-Gruppe.
Doch nun steht in diesem Herbst ein ei-
gentlicher «Hiuserkampf> bevor. In den gros-
sen Agglomerationen will die Gratiszeitung
«.ch» mit 425000 Exemplaren am friihen
Morgen zuerst beim Publikum sein - «vor sie-
ben Uhr» mit Zeitungsboxen am Eingang von
Liegenschaften oder in den Briefkiisten der
Hiuser. Der Tamedia-Verlag will reagieren,
mit einer neuen Gratiszeitung oder mit einer
Kurzversion des « Tages-Anzeigers» oder mit
einer erhghten Auflage von «20 Minuten».
Das Vordringen der Gratiszeitungen
schafft Unruhe im hiesigen Pressewesen.
«Die klassischen Tageszeitungen, bis anhin
das Riickgrat der direkten Demokratie, ge-
raten immer mehr unter Drucks, schrieb die
«Neue Ziircher Zeitung». Der verschirfte
Wettbewerb werde «frither oder spiter seine
Opfer fordern». Ahnlich tont es beim «Ta-

DIE GROSSTEN VERKAUFTEN TITEL DER TAGES-,WOCHEN- UND SONNTAGSPRESSE 2006

Rang Titel Verkaufte Auflage ~ +/-2005 % Website www.

1 Sonntags-Blick 272425 _-28 blick.ch/sonntagsblick
2 Blick 254657 2,9 blick.ch

3 Tages-Anzeiger =~ 225287 — -2,76; 3 tageinzeigeﬁ

4 Berner Zeitung > 205707 ... i=hfls e ~espace.ch i
5  LeMatinDimanche 215024 11 _ lematinch
6  Mittelland-Zeitung 210274 _ #10 mittellandzeitung.ch
7 Sonntags-Zeitung 201358 - -0,6 éénntags%igitung‘chﬁi
8  Neue Ziircher Zeitung 146 729 -8 al nzz.ﬂ Sirdel m
9  DieSiidostschweiz 139802 B +0,2 suedostschweiz.ch
10 Neue Luzerner Zeitung 131004 ;—0,9 - | ?eue—li.éﬁ B
11  NZZamSonntag 121204 . +48 . nzz.ch iy h
12 Ziircher Landzeitung 109931 - -2,2  zuercherlandzeitung.ch
13 St.Galler Tagblatt 103077 -2,9 tagblatt.ch

14 Basler Zeitung 98 645 -0,0  baz.ch B
15 24 Heures 495815 e ey L ST 24heures.ch
16 DieWeltwoche 82849 43,0 weltwoche.ch
17 LeMatin 76 194 -0,3 lematin.ech .~
18 TobunedeGeneve 67151 55 tdgch
19 LeTemps 45970 Y S letemps.ch
20 L'Hebdo 44870 +2,2. hebdo.ch
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ges-Anzeiger»: «Die Regionalzeitungen wer-
den im Anzeigenmarkt eine neue Gratiszei-
tung sicher spiiren. Der Konkurrenzkampf
verschirft sich.» Gar das «Lied vom Tod>
wird angestimmt: «Die Gratiszeitungen ver-
nichten zuerst die traditionellen Tageszei-
tungen. Dann vernichtet der Kampf zwi-
schen den Gratiszeitungen auch dieses neue
Geschiift», vermutet der Medienkolumnist
Kurt W. Zimmermann.

Gerangel am Tag des Herrn
Schon frith haben Schweizer Verleger den
Markt der Sonntagszeitungen entdeckt.
Pionier ist der schon 1969 gegriindete «Sonn-
tags-Blick». In den Achtzigerjahren ver-
schwand das neu gegriindete Sonntags-Blatt
verschiedener Regionalzeitungen rasch wie-
der, als der Tamedia-Verlag 1987 die «Sonn-
tags-Zeitung» herausbrachte. Nach zehn Jah-
ren wurde das Blatt zu einer Goldgrube. Vor
fiinf Jahren kam die «<NZZ am Sonntag» auf
den Markt. Die Tageszeitung «Siidost-
schweiz» bringt am Sonntag eine siebte Aus-
gabe, die «Mittelland Zeitung» tut es ihr im
September gleich, und auch die «Basler Zei-
tung» wird am Samstag einen zusiitzlichen
Wochenende-Bund bringen. Alle wollen von
den Millionen Werbefranken profitieren, die
in die Sonntagspresse fliessen. Im Tessin sind
am Sonntag die Gratisblitter «il caffé» und
«Il Mattino della domenica» ein Erfolg.
Was macht Sonntagszeitungen fiir Leser
und Werber so interessant? Der Samstag lie-
fert ausser Sportanlissen, Parteitagen und
Verkehrsunfillen meistens wenig relevante
Nachrichten. Und die «breaking news» geht-
ren ohnehin den schnellen digitalen Medien.
Damit die Zeitung am Sonntag gekauft und
gelesen wird, muss sie eine brisante Titelstory
— einen «Primeur» - liefern. Sie befriedigt
zudem «das Bediirfnis nach Erklirung, Hin-
tergrund, Zusammenhang und Vertiefung,
aber auch nach Service, Unterhaltung und
Nihe» (so der Publizist Karl Liiond). Fiir Re-
daktion und Werbung ist interessant, dass
Zeitungen am Sonntag doppelt so lange ge-
nutzt werden wie die Blitter am Werktag.

Inserat

Finanzanlagen —

made in Switzerland.

Die Zukunft der Tageszeitung

Hat die klassische, bezahlte Tageszeitung im
Zeitalter des Internets und vieler digitaler
Medienkanile noch eine Chance? Die Frage
ist von staatspolitischer Bedeutung: Die di-
rekte Demokratie zihlt auf die aktive Mit-
sprache miindiger und informierter Biirger.
Es ist die Presse, die den freien Informati-
ons- und Meinungsaustausch gewihrleistet.
Die audiovisuellen Medien sind zwar schnell
und attraktiv, aber sie informieren mit we-
niger Tiefe und vor allem wenig nachhaltig.

«Who killed the newspaper?», fragte der
Londoner «Economist» auf seiner Titelseite.
In der Tat veriindert eine Revolution die Me-
dienwelt — das Internet. Leser und Werbe-
wirtschaft gehen immer mehr online. Ein
Blick iiber den Grossen Teich kann das Aus-
mass des Wandels bestitigen: In den Verei-
nigten Staaten ging die Zahl der verkauften
Zeitungen in gut zwanzig Jahren um ein Drit-
tel zuriick. «In den USA haben wir die Zei-
tungen weitgehend abgeschrieben», verkiin-
dete das Magazin «Vanity Fair» schon vor
zwei Jahren.

Auch hier zu Lande orakeln Medienken-
ner vom Ende der gedruckten Zeitung. «Die
bezahlte Information auf Papier ist ein Aus-
laufmodell», meint der Medienfachmann
Kurt W. Zimmermann. Er verweist auf den
Verlust an Lesern bei fast allen grossen Ta-
geszeitungen und auf den Boom der Gratis-
blitter. «Zeitungen werden bald nicht mehr
in gedruckter, sondern in elektronischer
Form erscheinen», erklirt Hanspeter Lebru-
ment, der Prisident des Verbandes der
Schweizer Presse. Die junge Handy-Genera-
tion werde bald auf den Kauf von Zeitungen
verzichten. Sogar Hugo Biitler, der frithere
Chefredaktor der «Neuen Ziircher Zeitung»,
sagte kiirzlich: <Ob es die Arbeit der <NZZ»-
Redaktion auch in dreissig Jahren noch in
Form der gedruckten Zeitung geben wird, ist
eine offene Frage, iiber die letztlich die Le-
ser entscheiden.»

Doch es gibt andere gewichtige Stimmen.
«Ich teile die allgemeine Verdriesslichkeit im
Zeitungsgeschift iberhaupt nicht», erklirte

der schweizerisch-amerikanische Doppel-
biirger Marcus Brauchli, Chefredaktor des
angesehenen «Wall Street Journal». Aber nur
jene Zeitung werde sich behaupten, «die auf
eigene Geschichten, Kommentare und Ana-
lysen setzt.» Die fithrende Wirtschaftszei-
tung der USA will ihre Online-Ausgabe aus-
bauen, ohne die gedruckte Ausgabe zu
schwichen. Peter Hartmeier, Chefredaktor
des «Tages-Anzeigers», sicht es so: «Der ver-
trauenswiirdige Titel einer Qualititszeitung
und die enge Verbundenheit zur Leserschaft
bieten Potenzial fiir die Zukunft.» Und das
gelte fiir die gedruckte wie fiir die Online-
Zeitung.

«Alles deutet darauf hin, dass Zeitungsver-
lage ein blithendes und profitables Geschift
bleiben, und dass Nachrichten noch sehr
lange Zeit auf Papier verbreitet werden»,
schrieb die deutsche Wochenzeitung «Die
Zeit». Die Zeitungen kénnten im Wettbe-
werb gegen Fernsehen und Internet nicht
durch Schnelligkeit bestehen, sondern
«durch Griindlichkeit, durch Sachkenntnis,
ja durch Exzellenz». Aber: «Ohne journalis-
tische Glaubwiirdigkeit und ohne den Wil-
len, in redaktionelle Qualitit zu investieren,
geht es nicht.»

Wohin die Zeitung der Zukunft gehen
mag, zeigt das meistgelesene Nachrichten-
magazin Europas: Vier Millionen lesen die
deutsche Wochenzeitschrift «Spiegel> und
zwei Millionen User informieren sich in der
virtuellen Internet-Tageszeitung «Spiegel-
Online». Chefredaktor Stefan Aust: «Es gibt
beim Publikum ein riesiges Bediirfnis, erfah-
rene Journalisten zur Verfiigung zu haben,
welche die Informationen sichten, priifen,
aufarbeiten und Zusammenhinge herstel-
len.» Schweizer Verleger und Redaktionen
kénnten auf das Wort des «Spiegel»-Chefre-
daktors héren: «Die Leute sind tiberhaupt
nicht miide, Zeitungen und Zeitschriften zu
kaufen.»

DOKUMENTATION
Bundesamt fiir Statistik, Verband Schweizer Presse,
Dokumentationszentrum www.doku-zug.ch
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