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SWISSNESS ALS MARKENZEICHEN

Rot und Weiss in der Volksseele

Welches Bild und welches Selbstverstandnis haben die
Eidgenossen von ihrem Land? Wie steht es also mit

der Schweizer Identitat und mit dem Stolz auf die Heimat?
Eine reprasentative Umfrage und die Meinung von Person-
lichkeiten zum helvetischen Zeitgeist. Von Rolf Ribi

In einem Fahnenmeer in Rot und Weiss san-
gen fiinfzigtausend begeisterte Schweizer
Fans die Nationalhymne «Trittstim Morgen-
rot daher». So geschehen am 26. Juni 2006

im Stadion von Koéln beim Weltmeister-
schaftsspiel der Schweizer Fussball-Natio-
nalmannschaft gegen die Ukraine. Eine bei-
spiellose Euphorie hatte das ganze Volk
erfasst und mit Stolz erfiillt. Junge Schwei-
zerinnen und Schweizer zeigten sich fortan

im roten T-Shirt mit dem weissen Kreuz und

fanden das «cool>. Aber auch im Wirtschafts-
leben ist «Swissness» als Markenzeichen

hoch im Kurs. Und fiir die nichsten eidge-
nossischen Wahlen werben die politischen

Parteien mit Symbolen wie Schweizerkreuz

und Matterhorn. Die neuen Heimatgefiihle

lassen die Frage aufkommen, wie es wirklich

steht um das Innenleben in der Eidgenossen-
schaft.

Die Schweizer Identitit, also das Bild und
das Selbstverstiindnis der Menschen von
ihrem Land, ermittelt jeweils das Berner
Meinungsforschungsinstitut gfs. Die neuste
Studie von Ende 2006 geht Fragen nach wie
diesen: Sind die Schweizer und Schweizerin-
nen stolz auf ihr Land, auf die Politik, auf die
Wirtschaft? Wofiir steht fiir sie «die
Schweiz»? Welche Stirken, welche Schwi-
chen des Landes erkennen sie? Wie ist das
Verhiltnis zum Staat und seinen Leistungen?
Welche Reformen sind angezeigt? Gibt es
Gefahren fiir die Schweizer Identitit?

«Das Verhéilmis der Schweizer und Schwei-
zerinnen zum eigenen Land ist sachlich und
niichtern geworden», meint der frithere Staats-
rechtsprofessor Georg Mailler. Die « Vaterlands-
verehrungs spiele kawm noch eine Rolle. «Wir
fiiblen uns mit unserer Gemeinde, unserem Kan-
ton und dem Bund verbunden, weil wir an der
Gestaltung des politischen Willens mirwirken.»
Alr Bundesrar Adolf Ogi, heute Uno-Sonderbot-
schafter fiir Sport im Dienst von Entwicklung
und Frieden, erklirt: <Ich beobachte grundsiitz-
lich einen weniger verkrampfien Umgang der
Menschen mit ihrer Schweizer Identitét. Insbe-

sondere junge Schweizer sind mit unserem Land
stark verbunden.» Die ebemalige Rechtsprofes-
sorin Suzette Sandoz ist «nicht sicher, dass die
Biirger und Biirgerinnen heute dem Land tief
verbunden sind». Gerade in den grossen Stid-
ten «gibt es die ldentitdr Schweiz fast nicht
mehrs. Auch alt Bundesrat Rudolf Friedrich
dussert sich kritisch: «Ein wesentlicher Teil un-
seres Volkesist dem Land hauptséichlich deshalb
verbunden, weil man von ibm Leistungen und
persindiche Vorteile erwartet.»

Vom Stolz der Eidgenossen

«Sind Sie stolz, Schweizerin oder Schweizer
zusein», fragten die Meinungsforscher. «Sehr
stolz» waren 21 Prozent, «cher stolz» 54 Pro-
zent. Drei Viertel der Eidgenossen verspii-
ren also ein stolzes Gefiihl fiir ihr Land, aber
mehr als ein Fiinftel sind nicht stolz. «Insge-
samt ist ein starker Nationalstolz in der
Schweiz nicht sehr verbreitet», kommentiert
gfs-Projektleiter Lukas Golder. Es gibt in-
dessen Unterschiede in den Kantonen: So
zeigen etwa die Mittellandkantone Aargau,
Thurgau und Ziirich deutlich weniger Iden-
titatskraft als die Siidkantone Graubiinden,
Tessin und Wallis.

Die Meinungsforscher wollten genauer
wissen, worin der Stolz auf die Politik und
auf die Wirtschaft besteht. «Gibt es be-
stimmte Dinge, auf die Sie an der schweize-
rischen Politik besonders stolz sind?» Diese
Faktoren wurden an vorderster Stelle ge-
nannt: Eigenstindigkeit und Unabhingig-
keit, die Neutralitit, das Zusammenleben
der verschiedenen Sprachgruppen, die Bun-
desverfassung, Volksrechte wie Initiative und
Referendum, die Mitsprache der Kantone im
Foderalismus. Also: Unabhingigkeit und
Neutralitit gelten als die zentralen politi-
schen Erfolgsfaktoren, auf die 92 Prozent der
Befragten sehr stolz oder ziemlich stolz sind.
Auch das Zusammenleben der verschiedenen
Sprachgruppen wird von einer grossen Mehr-
heit mit Stolz vermerkt. Bundesverfassung,
Volksrechte und Féderalismus werden zwar
betont, aber jeweils nicht von einer «stolzen»
Mehrheit.

Auffallend stark ist die Konkordanz einge-
brochen, also das Zusammenwirken der
massgebenden politischen Krifte in der Re-
gierung. Darauf waren 2004 noch 79 Prozent
stolz, heute sind es nur noch 63 Prozent. Die-
ser Riickgang entspricht fast einer Dreivier-
telmillion Menschen. «Die Konkordanz ist
von allen politischen Elementen mit Abstand
dasjenige, welches am meisten an Identitiits-
kraft verloren hat», sagt Projektleiter Gol-
der. Die Polarisierung am rechten und am
linken Rand des politischen Spektrums hat
offensichtlich ihren Preis - die sinkende An-
erkennung der Konkordanz.

«Gibt es bestimmte Dinge, auf die Sie an
der schweizerischen Wirtschaft besonders

Starken der Schweiz 2006
«Welches sind die Starken der Schweiz, tber die in der letzten Zeit diskutiert und
geschrieben worden ist?» (Mehrfachnennungen moglich)
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stolz sind?» Der internationale Ruf der
Schweizer Qualitit ist das zuerst genannte
Element. Es folgen die Uhrenindustrie, die
Forschung, die starken schweizerischen Mar-
ken im Ausland, die erfolgreichen Klein- und
Mittelunternehmen sowie die Maschinenin-
dustrie und die Pharmaindustrie. Und wo
stehen die Banken und der Finanzplatz
Schweiz? Auch sie werden zu den Stiirken der
Wirtschaft gezihlt, aber immerhin 16 Pro-
zent der Schweizer und Schweizerinnen sind
nicht stolz darauf, und 19 Prozent empfin-
den beim Bankkundengeheimnis gar keinen
Stolz.

Beim Vergleich der Schweizer Wirtschaft
mit der Wirtschaft im Ausland kommt eben-
falls Stolz auf: Fiir 17 Prozent der befragten
Personen steht die schweizerische Wirt-
schaft sehr gut und fiir weitere 69 Prozent
eher gut da beim Vergleich mit dem Ausland

— mit steigender Tendenz gegeniiber frither.

«Ja, ich bin stolz, Schweizer zu sein», sagt alt
Bundesrar Adolf Ogi. Er sprichr vom wunder-
schinen Land, dem hoben Lebensstandard, der
gut funkrionierenden Demokratie: «Die Schwei-
zer sind seit jeher stolz auf ibr Land>, erkldrt
Professor Georg Miiller und erwdibnt den Klein-
staat mit seinen verschiedenen Sprachriumen
und Kulturen, die Unabhingigkeit, den Wobl-
stand. «In der Regel zeigen die niichternen
Schweizer diesen Nationalstolz nicht», fiigt er
bei. Ein emotionales Bekenntnis kommt von Ja-
kob «Kibis Kubn, dem Coach der Schweizer
Fussball-Nationalmannschafi: «Ich liebe die
Schweiz, ich bin stolz darauf, mein Land in-mei-
ner Disziplin zu vertreten.» Und: «Wenn ich

eine andere Heimat hitte, wiirde ich diese auch
lieben.»

Der Schriftsteller Adolf Muschg betont: Weil
die Schweiz «eine Konfoderation und nichr eine
Nation wie anderes ist; sind die Schweizer zu-
erstmit den kleineren Einheiten Gemeinde und
Kanton verbunden. «Nationalstolz passt nicht
dazu, war in der Schweizer Geschichte auchnie
recht natiirlich.» Und: «Die Schweiz erinnert
mich wobltuend daran, dass die <Nation> ein
spetes und keineswegs Gliick bringendes Produkt
der Geschichte ist.» Alt Bundesrar Rudolf Fried-
rich erklirt: «Was soll ich stolz sein auf etwas,
fiir das ich nichts kann? Ich binnicht stolz, aber
utiefst dankbar dafiiv; ineinem friedlichen und
freiheitlichen Land wirken und leben zu diir-
fen». Und er redet vom «verfluchten National-
stolx mit seiner Uberbeblichkeit und der Gering-
schitzung anderers. Abnlich die Waadtlinder
Professorin Suzette Sandoz: «Ich bin eher dank-
bar als stolz, denn wirklich stolz bin ich aufmei-
nen Vater, meine Eltern und Grosseltern, alle
echte und ehrliche Patrioten.» Im Ubrigen sei
«Nationalstolz ein Gefiibl der Kriegsgenera-
tion.

Wofiir die Schweiz steht

Konkreter wird das subjektive Bild von der
Schweiz, wenn gefragt wird, «wofiir die
Schweiz fiir Sie persénlich steht». Dies sind
die vorrangigen Nennungen: Sicherheit und
Frieden (21 Prozent), Neutralitit (20), Ord-
nungsbewusstsein und Priizision (19), Land-
schaft, Freiheit und Meinungsfreiheit, Wohl-
stand, Geld und Luxus, Sauberkeit. Das
primire Bild vom sicheren und friedlichen
Land besteht schon seit einigen Jahren. Die

Schwachen der Schweiz 2006
«Welches sind die Schwachen der Schweiz, Uber die in der letzten Zeit diskutiert und
geschrieben worden ist?» (Mehrfachnennungen méglich)
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Neutralitit an zweiter Stelle wurde im letz-
ten Jahr besonders stark gewichtet.

Wenn die Meinungsforscher nach nur drei
Elementen fragen, die fiir die Schweiz ste-
hen, ergibt sich diese Reihenfolge: Sicherheit
und Frieden, Neutralitit, Freiheit und Mei-
nungsfreiheit, Demokratie und Mitsprache,
Sauberkeit, Ordnungsbewusstsein und Pri-
zision, Wohlstand, Geld und Luxus, Land-
schaft. Die «Solidaritit» wird eher klein ge-
schrieben, «Heimat und Heimatland>» werden
noch weniger genannt.

Starken und Schwéchen im Profil

Welche Stirken des Landes sehen die befrag-
ten Schweizer und Schweizerinnen? Ein po-
litischer Faktor steht an der Spitze — die

Neutralitit. Ob es eine passive neutrale Hal-
tung ist (wie sie Bundesrat Blocher wiinscht)

oder eine aktive Friedenspolitik des Neutra-
len (im Sinne von Bundesriitin Calmy-Rey)

wurde nicht hinterfragt. Zu den primiren

Stirken der Schweiz werden sodann die

Qualitit und die Bildung geziihlt, gefolgt von

der politischen Mitsprache und dem Frieden.
Dann werden der Finanzplatz und die Ban-
ken genannt, noch vor so politischen Begrif-
fen wie individuelle Freiheiten, humanitire

Tradition oder soziale Partnerschaft. Das

Gesundheitswesen und die Pharmaindustrie,
die Landwirtschaft und die Uhrenindustrie

gehdren ebenfalls zu den Stirken der
Schweiz.

Und wo sehen die repriisentativ befragten
Eidgenossen die Schwichen der Schweiz?
Die am meisten genannten Schwachstellen
zielen direkt auf den Staat: zu viele Gesetze,
zu kompliziertes Gesundheitswesen, zu hohe
Steuern, zu wenig Steuergerechtigkeit, Re-
formunfihigkeit. Die weiter genannten Ele-
mente: Abhingigkeit vom Ausland und na-
mentlich von der Europiischen Union, ein
Zuviel an Multikultur, zu wenig starke Poli-
tiker und Politikerinnen. Und dann wird eine
politische Gegenposition genannt - die Ver-
schlossenheit der Schweiz und die Nichtmit-
gliedschaft in der Europiischen Union. «Die
Schwiichen der Schweiz werden sehr zentral
in der Politik gesucht. Im Vordergrund ste-
hen so zentrale Elemente des Staatswesens
wie die Steuern und die Gesetze», kommen-
tiert der Projektleiter Lukas Golder.

Zu den Stirken der Schweiz befragt, nennt
Professorin Suzette Sandoz die direkte Demo-
kratie und die Konkordanz, die Freibeit der
Meinungsiusserung und die Fibigkeit zum
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Dialog. Als Schwichen erwdibnt sie den Verkauf
grosser Schweizer Unternebmen ins Ausland,
die Angst vor der internationalen Meinung, den

Verlust des gemeinsamen Verantwortungs- und
Pflichigefiibls. Alt Bundesrar Rudolf Friedrich

betont als wesentliche Stirke die innere Stabili-
tdt und die leistungsfihige Wirtschaft dank der
soliden Arbeit von zehntausenden. Die grisste

Schwiche sieht er darin, «dass wir der interna-
tionalen Entwicklung stindig binterberlaufen,
so gegeniiber der Europdischen Union und bei
der Armee, wo doch unser Kleinstaat autonom

nicht mebr zu verteidigen ist». Adolf Muschg
hebt posttiv hervor, dass die Schweiz schon im

18, und 19. Jahrhundert ein «europdisches Land»
war, dessen spatmittelalterliche Strukiur die

Grundlage hergab «fiir einen Kleinstaar mit so-
zialer Vernunfi und grossem kosmopolitischem

Potenzial». Eine Schwdche ortet der friihere

Literaturprofessor im Pragmatismus: «Die

Schwerz handelt immer nur von Fall zu Fall, sie

wirkt charakter-oder ideenlos.»

Der friihere Magistrat Adolf Ogi betont die

«bedeutende Rolle unseres Kleinstaates auf dem

internationalen Parkett, dank dem grossen Ein-
saiz von Schweizern in der humanitiren Hilfe

und in anderen Bereichen». Die Wirtschafi

miisse innovatrv und wetthewerbsfihig bleiben

und auf typisch schweizerische Werte setzen wie

Qualitit, Zuverlissigkeit, Prézision. Der weit
gereiste Schweizer Filmregisseur Marc Forster
meint unpolitisch: «Wenn man hier ankomma,
hat man das Gefiibl, die Luft sei einfach viel bes-
ser als diberall auf der Welt. Alles ist so sauber,
die Leute sind gut angezogen, die Gebdude se-
hen aus wie frisch gewaschen. Sonst ist in der
Welt alles so heruntergekommen, so abgewerzt.»

Kein starkes Reformbediirfnis
Wenn die Schwiichen der Schweiz vor allem
im politischen System geortet werden,
miisste die Politik gefordert sein. Aber: «Alle
Schwiichen und Gefihrdungspotenziale fiih-
ren nicht zu einem eindeutig gerichteten Re-
formbediirfnis», erklirt Projektleiter Golder.
In der Tat - weniger als die Hilfte der befrag-
ten Personen sind bei der Forderung nach
Reformen am politischen System voll oder
cher einverstanden. Nur 15 Prozent sind un-
eingeschriinkt der Meinung, das politische
System miisse griindlich reformiert werden.
Immerhin, wenn den Befragten eine Liste
mit aktuellen politischen Zielen vorgelegt
wird, werden die «Baustellen» in der Politik
sichtbar. Und diese sind: die Sicherung der
Alters- und die Invalidenversicherung (fiir 8o
Prozent sehr wichtig), die Férderung des
wirtschaftlichen Wachstums, die Verminde-
rung des Kostenanstiegs im Gesundheitswe-
sen, die Eindimmung der Ausgaben im Bund,
die Bekimpfung der Kriminalitit, gefolgt
von weiteren Zielen wie «Bildung férdern»,
«Biirokratie senken», «Erwerbstitigkeit si-
chern», «Beruf und Familie besser vereinba-
ren», <Treibhausemissionen stabilisieren».
Im Vergleich zur Politik steht die Wirt-
schaft beziiglich Schwichen und Reformbe-
darf etwas besser da. Aber eine Mehrheit der
Befragten wiinscht mehr Arbeitsstellen und
mehr Ausbildungsplitze und ist zudem der
Meinung, die Grossunternehmen bezahlten
zu wenig Steuern. Eindeutig freundlicher
fallen die Urteile bei den Klein- und Mittel-
unternehmen aus: lhr Engagement fiir die
Allgemeinheit wird anerkannt und ihre

Drei Dinge, wofiir die Schweiz steht
«Sagen Sie mir bitte drei Dinge, wofiir die Schweiz firr Sie personlich steht.»
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Basis: Inhaltliche Nennungen

Steuerleistung mehr gewiirdigt als jene der
«Grossen».

Widerspriiche zur Rolle des Staates

Die Berner Meinungsforscher fragten auch

nach den Leistungen des Staates fiir den Ein-
zelnen - und nach dem eigenen Beitrag fiir
den Staat. Eine knappe Mehrheit der Befrag-
ten hilt die staatlichen Leistungen fiir unge-
niigend und fiihlt sich vom Staat im Stich ge-
lassen. Auf der anderen Seite hat fast ein

Drittel der befragten Personen das Gefiihl,
der Staat leiste zu viel fiir die Allgemein-
heit.

Wenn es um den Beitrag des Einzelnen fiir
den Staat und fiir die Allgemeinheit geht, er-
gibt sich ein erniichterndes Bild: Fast die
Hilfte der Biirger und Biirgerinnen glaubt,
man leiste selber zu viel - eine klar individu-
alistische Sicht. Das grosse Kennedy-Wort
«Frage nicht zuerst, was der Staat fiir dich tun
kann, sondern was du fiir den Staat tun
kannst» gilt offensichtlich wenig.

Gefahren fiir die Identitdt

Als grosste Gefahr fiir die schweizerische

Identitit wird in der Meinungsumfrage die

Einwanderung gesehen. Nicht weniger als 74
Prozent der befragten Personen nennen die-
ses Argument an erster Stelle - Tendenz stei-
gend. Weitere Gefihrdungen der Schweizer
Identitiit, die von einer Mehrheit wahrge-
nommen werden, sind: die internationale

Offnung, der zunehmende Egoismus im

Lande, der politische Reformstau und die

Polarisierung durch die politischen Parteien

rechts und links.

Und wie denken die Schweizer und
Schweizerinnen im Ausland iiber ihr Land,
ihre Heimat? Dazu gibt die hier wiedergege-
bene Umfrage keine Antwort. Gilt vielleicht
der Grundsatz «Wer die Heimat kennen
lernen will, muss sie verlassen»? Oder hat der
Amerika-Korrespondent des «Tages-Anzei-
ger-Magazins» Peter Haffner recht: «Aus-
landschweizer sind lebende Zeugen von Zeit-
reisen. Sie haben die Heimat eingefroren zu
dem Zeitpunkt, an dem sie sie verlassen ha-
ben.»

Dokumentation

Die hier zitierte Umfrage zur Schweizer Identitat wurde
vom Meinungsforschungsinstitut gfs.bern im Auftrag
des Bulletins von Credit Suisse erhoben
(credit-suisse.com/emagazine)
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