Zeitschrift: Schweizer Revue : die Zeitschrift fur Auslandschweizer
Herausgeber: Auslandschweizer-Organisation

Band: 32 (2005)

Heft: 4

Artikel: Philatelie : Pro-Patria-Marken - was ist das?
Autor: Hobi, Urs

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-911593

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 02.08.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-911593
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

SCHWEIZER REVUE August 2005/ Nr. 4

PHILATELIE

Pro-Patria-Marken - was ist das?

Die diesjahrigen Pro-Patria-Briefmarken zeigen wertvolle
Kulturgiiter, in deren Mauern Menschenwiirde, soziale
Gerechtigkeit, Humanitat und Kultur hochgehalten werden.
Alle dargestellten Bauten stehen im Dienste sozialer
Aufgaben. Sie sollen mit dem Erlos der Marken finanziell
unterstiitzt werden. Von Urs Hobi

Immer im Frithsommer gibt die schweizerische
Post die so genannten Pro-Patria-Marken he-
raus. Sie sind in diesem Jahr vier bedeutenden
Baudenkmilern der Schweiz gewidmet, nim

lich den Rotachhiusern in Ziirich (85 Rappen
Postwert und 40 Rappen Aufpreis), dem Klos-
ter Monte Carasso im Tessin (85/40), dem Klos

ter St. Katharinental in Diessenhofen (100/50)
und dem Palais Wilson in Genf (100/50). Es
handelt sich gleichzeitigum ein postalisches Ge

burtstagsgeschenk fiir die Gesellschaft fiir
schweizerische Kunstgeschichte, die in diesem
Jahr ihr 125-jihriges Bestehen feiert. Diese Ge-
sellschaft engagiert sich fiir Architektur und

Kunst der Schweiz mit ihren Publikationen auf

vielfiltige Weise. Im Jubildumsjahr wird sich
dies unter anderem mit der Publikation der mit
Spannung erwarteten Neuausgabe der ersten
beiden Binde des Kunstfithrers durch die
Schweiz bemerkbar machen .

PRO PATRIA 2005 romcisusenzunen

Angesichts der neuen Marken, die tibrigens
unbeschriinkt giiltig sind, taucht immer auch die
Frage auf, was der Begriff «Pro Patria» cigent-
lichist. Die Ubersetzung aus dem Lateinischen
(«Fiirs Vaterland>) bringt die Vermutung, die
Sache hiinge mit «irgendetwas Schweizeri-
schem» zusammen. Das ist in der Tat so. Die
Stiftung Pro Patria macht sich nimlich vor
allem rund um unseren Nationalfeiertag am
r.August verdient, und zwar traditionell, ging sie
doch aus dem 1909 gegriindeten Schweizeri-
schen Bundesfeierkomitee hervor. Bundesfeiern
gibt es iibrigens erst seit dem spiten 19. Jahr-
hundert. 1891 ist - basierend auf dem Bund der
Urkantone Uri, Schwyz und Unterwalden - der
600.Geburtstag der Eidgenossenschaft feierlich
begangen worden. Seither hat sich der 1.August
als Bundesfeiertag gehalten, ein Schweizeri-
sches Bundesfeierkomitee hat dafiir gesorgt,
dass sich der nationale Festtag durchgesetzt hat.
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Aus diesem Komitee ist 1909 die Stiftung Pro
Patria hervorgegangen. Diese Stiftung hat
das 1.-August-Abzeichen eingefiihrt. Auchillust-
rierte Postkarten haben fiir die Bundesfeier
geworben. 1938 kamen Bundesfeier-Briefmar-
ken dazu, die seit 1952 auch den Vermerk «Pro
Patria» haben. Der Erlés aus dem Abzeichen-
Verkauf und dem Aufschlag der Briefmarken
betriigt jihrlich rund drei Millionen Franken.
Die Sammlungsergebnisse werden vor allem zur
Forderung von Projekten der Kulturpflege, aber
auch fiir soziale Zwecke verwendet. Pro Patria
wird von der 6ffentlichen Hand nicht subven-
tioniert, sondern ist ein gemeinniitziges Werk
der schweizerischen Bevélkerung. Ungezihlte
chrenamtlich titige Biirgerinnen und Biirger
engagieren sich im Vorfeld des 1. August fiir den
Verkauf der Marken und der Abzeichen.

Der Stiftungsrat legt den Hauptzweck der
Sammlung jedes Jahr neu fest. Seit einigen Jah-
ren haben die Bilder der Pro-Patria-Marken ei-
nen direkten Zusammenhang mit den unter-
stiitzten Institutionen. Das war nicht immer so.
In den ersten Jahren der Bundesfeiermarken
waren historische Stiitten oder nationale Denk-
miler im Markenbild. Den Auftakt machte 1938
eine vom Berner Kiinstler Hans Théni entwor-
fene Darstellung der Tellskapelle. Die Grund-
farbe der Marke (Wert 1o Rappen — Zuschlag
10 Rappen) war violett. Auch der Stiftungs-
zweck war ein Jahr vor dem Kriegsausbruch klar
definiert: fiir die Schweizer im Ausland. Damit
istvor allem ideell auf die Existenz der Ausland-
schweizer und ihrer Organisationen hingewie-
sen worden.
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Die neuen Pro-Patria-
Marken: Rotach-
hduser ZH, Kloster
Monte Carasso TI,
Kloster St. Kathari-
nental, TG, Palais
Wilson, GE (von links).
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