Zeitschrift: Schweizer Revue : die Zeitschrift fur Auslandschweizer
Herausgeber: Auslandschweizer-Organisation

Band: 32 (2005)

Heft: 1

Artikel: Kultur : Tanz, Kunst und Literatur als Exportschlager
Autor: Eckert, Heinz

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-911573

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 25.02.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-911573
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

FOKUS / KULTUR

Tanz, Kunst und Literatur

als Exportschlager

Das Interesse an Kultur und Kulturschaffenden aus der Schweiz ist auf der ganzen Welt gross.

Als Vermittlerin spielt die Kulturstiftung Pro Helvetia die wichtigste Rolle. Sie will damit das

Verstindnis zwischen den Kulturen fordern.

VON HEINZ ECKERT
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Performance und Provokation: Hirschhorn-Kunst mit Schauspieler.

30000 BESCHAFTIGTE haben im Jahr 2003
in der Schweiz fiir 5,3 Milliarden Franken
Kunst in den Bereichen Musik, Literatur,
Film sowie darstellende und bildende Kunst
produziert. Nimmt man die verwandten
Sparten Medien, Phonoindustrie und
Kunsthandwerk hinzu, so sind es gar 82000
Beschiiftigte und 17 Milliarden.

Das entspricht knapp zwei Prozent des
Arbeitsmarktes, wie eine Analyse der
Schweizer Steuer- und Beschiftigungsstatis-
tiken ergeben hat. Und die Wachstumskur-
ven sind in der Produktion von Kultur stei-
ler als in allen iibrigen Wirtschaftszweigen.

«Das Business mit Kultur floriert», halt
Yvette Jaggi, Prisidentin des Stiftungsrates
der Pro Helvetia im Vorwort zum jiingsten
Tatigkeitsbericht des Unternehmens fest,
das auch fiir den kulturellen Export der
Schweiz zustindig ist. Das stete Wachstum
sei Teil einer fortschreitenden Okonomisie-
rung und Internationalisierung der Kultur,
schreibt Jaggi und stellt weitere Parallelen
zwischen Kultur und Wirtschaft fest. Wiah-
rend der industrielle Bereich zu Gunsten der
Dienstleistungen stindig schrumpfe, verlie-
re auch die eigentliche kiinstlerische Pro-
duktion an Bedeutung. Sie werde von Akti-
vititen tiberholt, die den Verkauf und die
Verbreitung forderten und sich im spekta-
kuldren Tempo der neuen Mirkte entwickle.
In allen Kunstsparten, so Jaggi, spielten
heute Verbreitung und Vermittlung die ent-
scheidende Rolle, und das kiinstlerische
Schaffen habe zunehmend eine reine Sup-
portfunktion, zum Vorwand gar oder zum
Vehikel fir wirtschaftliche Interessen. Und
sie geht sogar noch weiter: «Ist vielleicht
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schon bald die Rede von Kultur als eigenem
Exportzweig der Schweizer Wirtschaft?»,
fragt sich die Pro-Helvetia-Prasidentin.

Die Kultur ist zum grossen Geschift und
zum Konkurrenzkampf zwischen verschie-
denen und zahlreichen Anbietern und Pro-
duzenten geworden, zu einem Markt, der
zunehmend auch durch das Gesetz von An-
gebot und Nachfrage bestimmt wird.

Zugenommen hat auch das Bediirfnis
nach finanzieller Unterstiitzung durch die
offentliche Hand. So ist die Zahl der Gesu-
che an die Kulturstiftung Pro Helvetia von
1972 bis 2003 von 215 auf jihrlich 3500 ge-
stiegen. Die Bundesbeitrige sind im glei-
chen Zeitraum von 5,5 Millionen Franken
auf 35 Millionen Franken pro Jahr gestie-
gen. Wihrend die Zahl der Gesuche sech-
zehn Mal grosser geworden ist, haben sich
die finanziellen Mittel, die der Pro Helvetia
zur Verfiigung stehen, im gleichen Zeitraum
dagegen nur versechsfacht.

Obwohl die Kulturpolitik in der Kompe-
tenz der Kantone liegt und es eigentlich kei-
ne nationale Kulturpolitik in der Schweiz

gibt, bezahlt der Bund jedes Jahr insgesamt
rund 230 Millionen Franken fiir Kulturfor-
derung. Zusammen bezahlen Bund, Kanto-
ne und Gemeinden jedes Jahr 1,8 Milliarden
Franken fur kulturelle Aufgaben.

Auf eidgengssischer Ebene teilen sich
heute das Bundesamt fiir Kultur (BAK) mit
seinen 470 Teilzeitstellen und die offentlich-
rechtliche Stiftung Pro Helvetia mit 119 Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeitern die Aufga-
ben der Kulturforderung. Das BAK, zu
welchem auch das Schweizerische Landes-
museum und die Schweizerische Landes-
bibliothek gehoren, unterstiitzt unter ande-
rem kulturelle Dachorganisationen wie die
Cinématheque mit Betriebsbeitridgen. Das
BAK engagiert sich zudem in der Denkmal-
pflege und der Filmférderung und ist zu-
stindig fir Kulturvermittlung und Lesefor-
derung.

Die Kulturstiftung Pro Helvetia, 1939 fiir
die geistige Landesverteidigung ins Leben
gerufen, hat unter anderem auch den gesetz-
lich definierten Auftrag, fiir den kulturellen
Austausch mit dem Ausland zu sorgen.

Im kleineren Rahmen und mit anderer
Zielsetzung treten auch die Direktion fiir
Entwicklungszusammenarbeit (DEZA) und
die Prisenz Schweiz als staatliche Kulturver-
mittler und -forderer auf. Das DEZA trigt
ftr jahrlich 12 Millionen Franken in armen
Lindern «zur Bildung und Erhaltung von
eigenstindigen und vielfiltigen Kulturland-
schaften bei», und die Prasenz Schweiz
schliesslich setzt Kultur zur Imagepflege und
zur Wirtschaftsforderung im Ausland ein.

Alle genannten Institutionen haben ein
gemeinsames Ziel, das David Streiff, noch
bis Mirz 2005 Direktor des Bundesamtes
fr Kultur, so definiert: «Sie sollen die kultu-
relle Schweiz im Ausland bekannt machen,
Dialoge ermoglichen, den Gedankenaus-
tausch zwischen den Staaten fordern und
zeigen, dass die Schweiz ein kreatives und
originelles Land ist.»

Gibt es guten und schlechten Kulturex-
port? «Nein», sagt David Streiff, «die Frage ist
nicht, ob eine Idee gut oder schlecht ist, son-
dern ob sie verstanden wird oder nicht. An-
genommen, ein Schweizer Film zeigt das

Pius Kniisel: «Wir fordern das
Verstandnis zwischen den Kulturen»

Die Schweiz exportiert nicht nur Uhren, Schokolade und Kiise,

sondern auch Kultur. Was soll und kann damit erreicht

werden? Diese Frage haben wir Pius Kniisel gestellt, Direktor

der Kulturstiftung Pro Helvetia, die fiir den internationalen

Kulturaustausch zustindig ist.

«Schweizer Revue:» Was kann und soll
Kulturforderung im Ausland bewirken?

Pius Kniisel: Kulturforderung im Ausland:
Sagen wir besser: Kulturvermittlung ins
Ausland — starkt die Beziehungen zwischen
der Schweiz und anderen Lindern, kniipft
Faden zwischen den Kulturschaffenden und
fordert das Verstéindnis zwischen den Kultu-
ren.

Nach welchen Kriterien werden die Kultur-
botschafter beziehungsweise die Kulturpro-
jekte fiir das Ausland ausgewdhlt?

1. Nach Nachfrage. Es muss im Gastland
ein Interesse da sein, in der Regel ein Veran-
stalter, der einen Teil des Risikos tiber-
nimmt.

2. Nach Qualitit. Nur kiinstlerisch iiber-
zeugende Projekte werden unterstiitzt. Auch
wenn die kiinstlerische Uberzeugungskraft
immer wieder neu interpretiert werden
muss, siehe Paris im Dezember 2004.

3. Nach Vermittlungspotenzial. Nur Pro-
duktionen, von denen wir annehmen kén-
nen, dass sie verstehbar sind in der Kultur
des Gastlandes, erhalten Unterstiitzung.

Wo liegen die Schwerpunkte —
inhaltlich und geografisch — und
weshalb?

Inhaltlich gibt es keine Schwerpunkte, da
wir auf Anfrage reagieren. Verdichtungen in
einzelnen Disziplinen haben mit dem Funk-
tionieren des internationalen Kulturmarktes
zu tun und mit Stidrken und Schwichen der
schweizerischen Produktion. Derzeit erle-
ben Architektur, visuelle Kiinste und Tanz
einen Boom. Das kann dndern.

Geografisch geht der Lowenanteil der
Mittel in die Nachbarlinder Deutschland,
Frankreich und Italien, dann folgt das tibri-
ge Europa, dann weit abgeschlagen die USA,
schliesslich Asien, das siidliche Afrika und
der Rest der Welt. Die Gewichtung hingt di-
rekt mit der Stirke der jeweiligen Mirkte
zusammen. Mit Kulturmitteln gut ausge-
stattete Linder wie die europdischen produ-
zieren eine grossere Nachfrage nach Kultur
aus der Schweiz und sind auch dankbare
Abnehmer.
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Schicksal einer schwerreichen, aber depressi-
ven Frau, wie sie in ihrer Villa, umgeben von
ihrem Reichtum, leidet und wie sie sich am
Schluss zum Fenster hinaus in den Park
stiirzt, so konnen wir dieses Thema nicht in
Lindern zeigen, wo die Mehrheit der Bewoh-
ner ein Leben lang auf einen Wasseranschluss
wartet. Der Film wiirde dort nicht verstan-
den. Deshalb ist es auch fir den Erfolg eines
kulturellen Austausches enorm wichtig, dass
immer mit lokalen Kulturschaffenden zu-
sammengearbeitet werden kann, die mit der
lokalen Mentalitit vertraut sind.»

Laut Streiff arbeiten die verschiedenen In-
stitutionen koordiniert und problemlos
nebeneinander, da jede einzelne einen klar
definierten Auftrag zu erfiillen hat. Trotz-
dem mangelt es in den Medien und im Par-
lament nicht an harscher Kritik weder am
Bundesamt fiir Kultur noch an der Stiftung
Pro Helvetia. In Zeiten leerer Staatskassen
stehen auch die Kultursubventionen immer
wieder im Zentrum der Spardiskussionen.

Im letzten Dezember geriet eine Ausstel-
lung des Berner Kiinstlers Thomas Hirsch-

horn im Centre Culturel Suisse in Paris in
die Schlagzeilen: «Star-Kiinstler verhohnt
die Schweiz», titelte die Boulevardzeitung
«Blick» auf der ersten Seite, und die «Neue
Ziircher Zeitungy kritisierte den «Missgriff
im Schweizer Kulturzentrum in Paris».
180000 Franken bezahlte die Pro Helvetia
fir eine Ausstellung, die nicht nur Bundes-
rat Blocher ins Visier nahm und die direkte
Demokratie zur Farce machte, sondern die
Schweiz auch noch mit dem irakischen Fol-
tergefingnis von Abu Ghraib verglich.

Hat die Pro Helvetia in diesem Fall ihr
Geld falsch eingesetzt? Biirgerliche Politiker
zeigten sich entsetzt und schockiert, und
SVP-Prisident Ueli Maurer forderte, die
Kulturstiftung habe den Auftrag, Werbung
fiir die Schweiz zu machen und nicht das
Gegenteil. Die Pro Helvetia verteidigte um-
gehend die Hirschhorn-Ausstellung und
verwies auf die kiinstlerische Freiheit eines
international renommierten Kiinstlers auf
der Kulturplattform eines demokratischen
Staatswesens. Hingegen distanzierte sich die
Kulturstiftung vom Angriff auf Bundesrat
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Blocher. Die Pro Helvetia betonte jedoch, sie
erachte es als eine der grossen Errungen-
schaften der demokratisch verfassten Gesell-
schaft, dass sie auch Kiinstler unterstiitze,
die eben diese Gesellschaft kritisierten. Auch
Bundesrat Pascal Couchepin reagierte als
Kulturminister verstindnisvoll und meinte,
es sei kleinlich, tiber den Beitrag der Pro
Helvetia an die Ausstellung zu streiten. «Po-
litiker sollten nicht wie politische Kommis-
sare tber alle Details wachen», erklirte Cou-
chepin, der sich im letzten Sommer iiber
einen staatlich geforderten Film empérte, in
dem sein Name verunglimpft wird. Der
Stinderat hingegen zeigte fiir die Arbeit
Hirschhorns gar kein Verstindnis und kiirz-
te die Subvention fur die Pro Helvetia um
eine Million Franken. Der Eklat war perfekt.

Auch in welche Linder die Schweiz Kultur
exportieren soll, gibt immer wieder Anlass
zu Kontroversen. Lohnt es sich, zeitgenossi-
sche Schweizer Musik in Kasachstan be-
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Wie definieren Sie das Zielpublikum
im Ausland?

Kulturinteressierte und Kulturschaffende,
letztlich das intellektuelle und das birgerli-
che Publikum, das sich um die Kulturinsti-
tute der Gastlander gruppiert. Wir veran-
stalten prinzipiell nie selber, sondern
stlitzen uns auf den Ruf der Partner.

Spielen auch die Schweizer Schulen ein Rolle?

Nein. Auch die Auslandschweizer sind
kein Zielpublikum von Pro Helvetia. Beides
sind zu kleine Publika, um den Aufwand zu
rechtfertigen. Ihre Interessen sind meist
nicht deckungsgleich mit jenen der interes-
santen Partnerinstitutionen der Gastlander.

Wie wichtig sind die Leistungen der
Schweizer Botschaften fiir Pro Helvetia?

Unterschiedlich. Bei grosseren Program-
men sind die Vermittlungs- und Organisa-
tionsleistungen unerldsslich. Bei kleineren
Projekten sind die Botschaften hiufig die
Relaisstationen.

Welches Engagement finden Sie exemplarisch
fiir ausgezeichneten und wirkungsvollen
Kulturexport?

Die 17 Ausstellungen mit aktueller
Schweizer Kunst rund um die Kunstmesse
Arco 2003 in Madrid. Oder das Programm
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«0406 Swiss Contemporary Arts in Japan»,
das im Umfeld der Weltausstellung Aichi
2005 rund 25 Produktionen aktueller
Schweizer Kultur in verschiedene japanische
Stidte bringen wird.

Nicht immer stossen die Engagements der
Pro Helvetia im Ausland bei den Schweizer
Politikern auf Verstindnis. Die Hirschhorn-
Ausstellung in Paris hat Sie eine Million
Subventionsgelder gekostet. Ziehen Sie
Konsequenzen aus diesem einmaligen
Vorfall?

Die mit der Kiirzung verbundene politi-
sche Botschaft wird die Stiftung nachhaltig
verandern, ohne Zweifel. Auf operativer
Ebene werden wir tiberpriifen, wie der Ent-
scheid zu Stande gekommen ist. Auch wer-
den wir sorgfiltiger kommunizieren miis-
sen. Das Erstaunliche an der Sache ist, dass
das franzosische Publikum positiv auf die
Hirschhorn-Ausstellung reagiert und gar
nicht verstehen kann, warum das Schweizer
Parlament derart in Rage geriet.

Die Fragen stellte Heinz Eckert

Pro-Helvetia-Direktor Pius Kniisel: «Sorgféltiger kommunizieren».
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kannt zu machen, fragen sich die einen,
oder sollte sich die auswirtige Kulturarbeit
vorteilhafter auf Linder beschrinken, die
fir die Schweiz auch touristisch und wirt-
schaftlich von Interesse sind, die anderen?
«Nein», sagt David Streiff, «so einfach kann
man das nicht sehen. Der Auftritt eines
Schweizer Kinstlers in Kasachstan bringt
ihm unter Umstinden ein grosseres Publi-
kum und mehr Medienecho als ein Auftritt
in New York, das mit Veranstaltungen gesit-
tigt ist. Auch in wirtschaftlich schwachen
Lindern kann die Kultur als Ttroffner die-
nen.»

Die Pro Helvetia hat im letzten Herbst be-
kannt gegeben, dass sie ihre Auslandsstrate-
gie in Zukunft dndern und die Prinzipien
ihrer Auslandsarbeit neu definieren wolle.
Mit der EU-Erweiterung hitten die Aussen-
stellen der Pro Helvetia in Budapest, Bratis-
lava und Prag ihre Aufgabe erfiillt. Zudem
richte sich das Interesse der Kulturschaffen-
den seit einigen Jahren zunehmend auf Chi-
na, Indien, Brasilien und Mexiko, die auch
auf der globalen Kulturbiihne verstirkt in
Erscheinung treten. «Wir miissen auch die
Bediirfnisse der Kulturschaffenden beriick-
sichtigen, und fiir sie sind China, Indien
und Lateinamerika im Moment wichtiger
als andere Teile der Welt», erklirt Thomas
Laely, Verantwortlicher fiir die Auslands-
arbeit der Pro Helvetia. «Unsere neuen geo-
grafischen Schwerpunkte wurden jedenfalls
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von niemandem kritisiert, sondern einhellig
begriisst und verstanden.»

Die neue Auslandsstrategie der Pro Helve-
tia geht von zehn grossen Kulturriumen
aus: Europa, Russland/Zentralasien, arabi-
sche Kulturen, Afrika, China, Indien, Std-
ostasien, Ozeanien, Nordamerika und La-
teinamerika. «Die Schweiz ist tiberall auf der
Welt sehr willkommen und geniesst nach
wie vor grosses Ansehen, und unsere kultu-
rellen Leistungen werden gut aufgenom-
men. Je grosser die kulturelle Differenz zu
einem Land ist, desto sinnvoller ist jedoch
der Unterhalt eines lokalen Verbindungsbi-
ros mit lokalen Mitarbeitern», betont Tho-
mas Laely.

Immer wieder wird die Frage laut, ob und
welche kulturellen Leistungen gefordert und
welche Kultur ins Ausland exportiert wer-
den sollen. Miissen es die grossen Namen
wie jene der Schweizer Architekten Mario
Botta, Herzog & de Meuron, des Béjart Bal-
let Lausanne, des Orchestre de la Suisse Ro-
mande oder der Kiinstler Pipilotti Rist und
Fischli/Weiss sein oder sollen auch unbe-
kannte Newcomer ihr Schaffen im Ausland
zeigen kénnen? Sowohl als auch, meinen
David Streiff und Thomas Laely einhellig.
Die grossen Namen hitten auf der ganzen
Welt einen ausgezeichneten Klang und seien
immer gefragt. Neben der etablierten Kultur
miissten jedoch auch der begabte Nach-
wuchs Gelegenheit erhalten, sich im Aus-

land zu produzieren: «Das bringt nicht nur
wertvolle Kontakte zu ausldndischen Kolle-
ginnen und Kollegen, sondern kann auch
ausschlaggebend fiir die weitere Entwick-
lung sein», sagt Thomas Laely. Die Schweiz
habe ein unglaublich reiches und vielfiltiges
Kulturangebot, und diese Vielfiltigkeit gelte
es darzustellen und zu fordern. Laely: «Wir
wollen im Ausland keine Vitrinen fiillen,
sondern Plattformen fir kulturelle Arbeit
fordern.»

Das wichtigste Projekt im laufenden Jahr
heisst «0406 Swiss Contemporary Art in
Japan» und kostet zwei Millionen Franken.
Aus Anlass der Weltausstellung 2005 in
Aichi zeigt Pro Helvetia zeitgendssische
Kunst, Design, Comics, Netzkunst, Film,
Performance, Theater, Musik und Literatur
aus der Schweiz. Die Schweiz und Japan
haben schon immer einen regen Austausch
im Bereich des klassischen Kunstrepertoires
gepflegt. Vom zeitgendssischen Kulturschaf-
fen der Schweiz kannten die Japaner bisher
nur die Arbeiten von Herzog & de Meuron,
Pipilotti Rist und Fischli/Weiss. Die Neu-
gier auf das breite Spektrum des aktuel-
len Kunstschaffens soll deshalb gross sein.
In Zusammenarbeit mit lokalen Veranstal-
tern sollen langfristig tragende Partner-
schaften zwischen der Schweiz und Japan
entstehen. 3

SCHWEIZER REVUE NR. 1 - FEBRUAR 2005



	Kultur : Tanz, Kunst und Literatur als Exportschlager

