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Wettbewerb in vollem Gang

Fernsehe

Die Liberalisierung bei der
bundesratlichen Konzes-
sionierungspolitik hat unter
den Fernsehmachern zu
einer Aufbruchstimmung
gefuhrt. Wie lange die
Hausse anhalt, werden
Publikum und Werbeindu-
strie entscheiden.

die Stunde Null des fldchendecken-
den Privatfernsehens. In einer
medienpolitischen Kehrtwende verab-
schiedete der Bundesrat neue Grundsit-
ze fiir die Konzessionierungspraxis. Die

I n der Schweiz markiert das Jahr 1998

Balts Livio *

im Radio- und Fernsehgesetz veranker-
ten Schutzklauseln, welche bis dahin
die Offentliche Anbieterin SRG auf
sprachregionaler Ebene vor Konkurrenz
bewahrten, wurden stark relativiert.

Der Werhefranken rollt

Das griine Licht fiir mehr Konkurrenz
16ste eine eigentliche Goldgriberstim-
mung aus. Zur Verlegergemeinschaft
Presse-TV (NZZ, Ringier, Basler Me-
diengruppe und die deutsch-japanische
DCTP), die seit 1993 im Rahmen eines
in Europa einzigartigen Modells mit der
SRG in einem sogenannten Channel
Sharing kooperiert, sowie den Veran-
staltern der Spartenkanile Teleclub
(Pay-TV) und Star TV sind mittlerweile
fiinf neue Konkurrenten hinzugestos-
sen.

Den nun intensivierten Kampf um
Publikumsgunst und Werbefranken
eroffnete im August vergangenen Jah-
res das mit Sukkurs des Ringier-Verla-
ges aufgestossene Schweizer Fenster
des deutschen Veranstalters SAT 1. Es
setzt vorderhand einmal wochentlich
auf Nationalliga-A-Fussball, doch be-
stehen Ausbauplidne. Als zweites Pri-
vatfernsehen ging im Oktober gleichen

*Balts Livio ist Mitglied der Redaktion Elektroni-
sche Medien/Informatik bei der «Neuen Ziircher
Zeitung».

Flihrt der TV-Boom sprichwortlich zu
viereckigen Képfen?

Heimatliches Fernsehen
via Satellit

Dank Satellit ist Schweizer Fern-
sehen in ganz Europa zu empfan-
gen. Die SRG steuert zu der liber
300 Angebote zdhlenden Palette
des Eutelsat-Satelliten Hotbird 3 die
Programme aller sechs Fernseh-
ketten sowie sechs Programme von
Schweizer Radio International (SRI)
bei. Voraussetzung fiir den Empfang
ist eine digitaltaugliche Parabol-
antenne (deren Durchmesser vom
Empfangsgebiet abhéngig ist) samt
Empfangskonverter. Da die Pro-
gramme wegen der territorialen
Begrenzung der Senderechte
verschlisselt ausgestrahlt werden,
bendtigt man zudem einen fiir das
franzésische Codiersystem Viac-
cess tauglichen DVB-Empfanger
(Set Top Box) sowie die von der
SRG zum Preis von 50 Franken
ausgegebene Sat Access Card. Die
jahrliche Abonnementsgebdiihr
betrdagt 120 Franken. Weitere
Informationen findet man unter
http://www.srgsat.ch im Internet. BL

MEDIEN

Jahres Tele 24 auf Sendung, ein aus
dem Regionalangebot Tele Ziiri ent-
wickelter Kanal mit Schwerpunkt Infor-
mation.

Im August dieses Jahres ging das von
den beiden deutschen Unternehmen
RTL und Pro Sieben gemeinsam reali-
sierte und fiir die Schweiz in beide Pro-
gramme eingeklinkte Fenster auf, das
werktédglich ab 18 Uhr 100 Minuten
lang Infotainment anbietet.

Erstes privates Vollprogramm

Im vergangenen September schliesslich
feierten das Musikfernsehen Swizz so-
wie TV 3 Premiere. Mit letzterem ist
jetzt das erste private Schweizer Voll-
programm auf Sendung. Das zu glei-
chen Teilen von der TA-Media AG und
der in Luxemburg domizilierten ameri-
kanischen SBS Broadcasting SA getra-
gene Programm will sich innerhalb von
drei Jahren mit 10 bis 15 Prozent Mark-
tanteil als Nummer zwei hinter dem
SRG-Kanal SF | positionieren sowie
den Break-Even erreichen.

Von der Aufbruchstimmung mitreis-
sen liessen sich aber auch verschiedene
regionale Printunternehmen. Zu den be-
reits frither gegriindeten Stationen Tele
Birn, Tele M 1 (Mittelland), Tele Basel
und Tele Tell (Zentralschweiz) traten in
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MEDIEN

jlingster Zeit Tele Top (Nordost-
schweiz), Tele Ostschweiz (Raum St.
Gallen) sowie Tele Siidostschweiz (Tei-
le des Kantons St. Gallen, Graubiinden,
Schwyz und Glarus) hinzu.

Der Werhekuchen im Visier

Wihrend das Fernsehen in Italien
rund 56, in Frankreich 33 und in
Deutschland 24 Prozent des Werbeku-
chens beansprucht, lag der entsprechen-
de Anteil im Zeitungsland Schweiz
noch 1996 deutlich unter zehn Prozent.
Im Jahr darauf verzeichnete er erstmals
einen Quantensprung (um 18,4 Prozent
auf 432,77 Mio. Franken), dem 1998
eine weitere markante Zunahme folgte
(um 10,3 Prozent auf 519,3 Mio. Fran-
ken). Und auch heuer kann mit einem
Wachstum von 10 bis 15 Prozent ge-
rechnet werden. Wobei sofort festzuhal-
ten ist, dass es sich bei diesen Angaben
um Bruttowerte handelt. Der von Rabat-
ten, Frei-Schaltungen usw. geschmiler-
te effektive Erlos diirfte zwischen 20
und 30 Prozent tiefer liegen. Experten
beziffern den Nettoertrag fiir 1997 da-

her auf rund 342, fiir 1998 auf nur 402
Mio. Franken.

Bescheidene Wachstumsraten

Ob die Finanzierbarkeit des teuren Ge-
schifts gewdhrleistet ist — daran schei-
den sich die Geister. Optimistisch sind
erwartungsgemaiss die Programmbetrei-
ber, zuriickhaltender bis skeptisch ver-
schiedene Marktbeobachter. So gelang-
te das angesehene Basler Wirtschafts-
Forschungszentrum Prognos in einer
Ende 1998 im Auftrag des Bundesam-
tes fiir Kommunikation erarbeiteten
Studie zum Schluss, dass das Markt-
volumen der Fernsehwerbung bis 2002
auf netto bloss 439 Mio. Franken stei-
gen werde; damit wiirde der Fernseh-
anteil am Gesamtwerbekuchen auf 9,5
Prozent anwachsen.

Andere Untersuchungen stimmen in
bezug auf die grundsétzliche Entwick-
lung mit der Prognos-Studie weitge-
hend iiberein. Der Branchendienst
«Media Trend Journal» gelangt zu noch
tieferen Werten. Ausgehend von jéhrli-
chen Zuwachsraten von neun Prozent

fiir die Periode 1999-2001 errechnet er
fiir 2001 in der deutschen Schweiz ein
Netto-Volumen von nur gerade 370 Mio.
Franken. Vergegenwiirtigt man sich,
dass allein das Jahresbudget von TV 3
bei 73 Mio. Franken liegt, erscheint die
Schlussfolgerung des «Media Trend
Journals», dass nur ein deutlich stirke-
res Wachstum der Fernsehwerbung eine
taugliche Bestandesgarantie abgibe,
durchaus plausibel.

Absehbarer Konzentrations-
prozess

Zwar zahlt Kommunikationsprognostik
zu den riskantesten Lotterien. Doch ei-
nigermassen absehbar ist, dass sich die
Schweizer Privatfernsehlandschaft mit-
telfristig anders darstellen wird als
heute. Der relativ kleine Markt, auf dem
ein eigentlicher Verdridngungswettbe-
werb eroffnet ist, wird seinen Tribut
fordern, zu Zusammenschliissen und
neuen Allianzen fiihren. Tele 24 machte
es bereits vor: Sowohl mit Tele Ticino
als auch mit Tele Siidostschweiz laufen
Zusammenarbeitsvertrige. L]

Eveline Binsack beim Aufstieg in der Eigernordwand.

Kiihne
Impressionen aus
der Wand

SF DRS hat Mitte September flir interna-

tionales Aufsehen gesorgt. In einer 30
Stunden dauernden Direktsendung wurde
die Besteigung der Eigernordwand
tbertragen. Die technisch bisher an-
spruchvollste Live-Reportage in der
Geschichte des Schweizer Fernsehens
setzte eine Armada von Spezialisten
voraus: 47 Techniker, 10 Swisscomleute
und 10 Bergfihrer sorgten fiir einen
reibungslosen Ablauf.

Damit die Fernsehzuschauer in der
Wohnstube die Begehung hautnah
miterleben konnten, trugen die vier
Gipfelstiirmer (drei Ménner und eine Frau)
je einen Helm mit Kamera und Mikrofon
sowie einen rund finf Kilogramm schwe-
ren Sender im Rucksack. Weitere spekta-
kulére Bilder lieferten zehn festinstallierte
Kameras entlang der Route.

Selbst TV-3-Chef Jiirg Wildberger
musste neidlos anerkennen, dass SF DRS
ein grosser Coup gelungen war. Flir sein
privates Fernsehen sieht er momentan
keine Chance, etwas Ebenblirtiges zu
leisten: «Vorderhand liegt das finanziell
wie auch personell ausserhalb unserer
Méglichkeiten. »

LS

(Foto: Keystone)
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