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Von der Meinungspresse zum Markenprodukt

Wenn die Zeitung zur Massenw;

Die Schweiz ist im inter-
nationalen Vergleich ein
Zeitungseldorado. Die
Baume im Pressewald
stehen nicht nur dicht wie
kaum anderswo. Anders als
beim realen Waldsterben
sind vor allem die grossen
und machtigen Baume
auch weitgehend gesund.

hinaus triibt leicht die Klarsicht
iiber die Veranderungen, die sich
derzeit in der Schweizer Presseland-
schaft abspielen: Nie zuvor sind hierzu-

Der Blick iiber die Landesgrenzen

Christian Mensch *

lande mehr Zeitungen verschwunden
als 1997, 16 Titel insgesamt. Seit April
1998 erscheinen noch 82 mehrmals
wochentlich herausgegebene Blatter.
Vor zehn Jahren waren es deren 127.
Der vielbeschworene Bannwald der De-
mokratie ist lawinenanfillig geworden.
Einige pessimistische Auguren befiirch-
ten gar, dass es in der Deutschschweiz
in naher Zukunft nur noch fiinf bis
sechs grossregionale Tageszeitungen
geben wird.

Keine Zeitung mehr
pro Talschaft

Es scheint paradox: Eine der wichtig-
sten Ursachen fiir die radikale Ausfor-
stung des publizistischen Unterholzes
ist die explosionsartige Aufblahung des
Medienbetriebs, die nun, nach mehr-
jdhriger Verzdgerung gegeniiber dem
benachbarten Ausland, auch die
Schweiz erfasst hat. Sie erstickt den tra-
dierten und vielféltigen Zeitungswald,
der jedem Stiddtchen und jeder Talschaft
eine eigene Zeitung sicherte.

Die Kehrseite des Absterbens regio-
nal und lokal verankerter Publikationen

* Christian Mensch ist Medienredaktor der « Welt-
woche» in Ziirich.
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Kampf um die Leserschaft:
Zeitungsaushang in der Deutsch-
schweiz. (Foto: Keystone)

ist eine neue Vielfalt. Sie entstand einer-
seits innerhalb der Presse durch die
Neugriindungen iiberregionaler Wo-
chentitel wie «SonntagsZeitung», «Cash»
oder «Facts». Anderseits aber auch
durch die elektronischen Medien, die
allmahlich auch in der Schweiz die Ta-
gespresse als politisches Leitmedium
ablosen.
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Viel Platz fiir Werbung

Mehr als die medienkonsumierenden
Biirgerinnen und Biirger profitieren von
diesem Medienboom allerdings die
Werbeauftraggeber. Sie, die mit ihren
Anzeigen zu einem grossen Teil die
Zeitungen finanzieren, sind heute nicht
mehr auf die vielen kleinen und mittle-
ren Regionalblitter als Werbetrdger an-
gewiesen. Sie konnen wihlen. Im bes-
seren Fall wandern sie in die iiberregio-
nale Presse ab. Sie haben aber auch die
Freiheit, ihre Werbespots in Radio und
Fernsehen zu schalten.
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«Fusionitis» ist da 1
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Auf die Verinderungen reagierten die
Verleger zunichst hilflos. Wiren viel-
leicht die Leserinnen und Leser bereit,
mehr fiir ihre tédgliche Zeitung zu bezah-
len, um die Werbeausfille zu kompen-
sieren? — Edipresse, der Westschweizer
Beinahe-Monopolist, wagte einen Ver-
such. Doch kaum waren die angehobe-
nen Preise in Kraft, sank die verkaufte
Auflage signifikant. Edipresse-Verleger
Pierre Lamuniere brach das Experiment
rasch ab.

Medien als Markenprodukte

Nun bahnt sich in der Schweiz an, was
beispielsweise in den Vereinigten Staa-
ten bereits vor rund zehn Jahren Einzug
gehalten hat: Die Verlagsbranche wen-
det sich immer stédrker von ihrer staats-
politischen Verantwortung ab und be-
ginnt sich zum Markt als einzig massge-
bende Instanz zu bekennen: Die Zeitung
wird zur Massenware mit dem Image
eines Markenprodukts.

Das Nachrichtenmagazin «Facts» der
TA-Media («Tages-Anzeiger», «Sonn-
tagsZeitung») ist in der Schweiz die er-
ste Publikation, die nach den neuen
Spielregeln in den Markt hineinkatapul-
tiert worden ist. Nicht eine publizisti-
sche Vision steht hinter dem Magazin,
sondern eine anderswo bereits erfolg-
reich umgesetzte Marketingidee: Was
mit «Profil» in Osterreich und «Focus»
in Deutschland gelang, musste auch in
der Deutschschweiz moglich sein. Die
Entwicklung scheint dem Verlag recht
zu geben: Nach drei Jahren und Investi-
tionen von 42 Millionen Franken ist
«Facts» bereits in den schwarzen Zah-
len und die angestrebte Auflage von
100 000 Exemplaren erreicht.

Facelifting fiir viele Medien

Wenn das Fundament des Verlagswesen
in der Schweiz derart umgewdélzt wird,
hat dies Konsequenzen fiir die Redak-
tionen. In einem ersten Schritt haben
sich praktisch alle grosseren Schweizer
Zeitungen in den vergangenen Monaten
ein neues Layout verpasst; nun ist die
konsequente Einfiihrung des «redaktio-
nellen Marketings» angesagt. Dies for-
dert von allen Journalistinnen und Jour-
nalisten, angefangen vom einfachen Re-

daktor bis zur Chefredaktorin, ein neues
Berufsverstindnis.

Die Chefreaktorinnen und Chefre-
daktoren konnen sich immer weniger
auf das Verfassen von Leitartikeln be-
schrinken; sie werden in die kommer-
zielle Verantwortung eingebunden. Jiin-
gere Medienschaffende orientieren sich
kaum noch an iibergeordneten Werten
wie dem journalistischen Ethos. Sie in-
terpretieren ihre Rolle neuerdings eher
als neutrale Informationsvermittler und
— vor allem in den elektronischen Medi-
en — als Unterhalter.

Thomas Bernhard, Sekretér der Jour-
nalistengewerkschaft SJU, will aller-
dings nicht schwarz sehen: «Es gibt vor
allem in den grosseren Zeitungen der
Schweiz noch ein gehoriges Restpoten-
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tial an Redaktoren mit hohem journali-
stischem Ethos.» Ein gutes Zeugnis
stellt auch der deutsche Medienwissen-
schafter Siegfried Weischenberg den
Schweizer Journalistinnen und Journa-
listen aus. Der Journalismus hierzulan-
de verstehe sich noch immer «als ein
gutes Stiick Aufklidrung».

So darf bei aller kritischen Betrach-
tung der gegenwirtigen Verdnderungen
in der Schweizer Presselandschaft auch
nicht {ibersehen werden, dass die
Schweizer Presse international gesehen
weiterhin {iberdurchschnittliche Qua-
litit bietet. Die Schweiz ist weiterhin
ein Zeitungseldorado — auch wenn die
Goldadern nicht mehr so ergiebig sind
wie auch schon. =

Die veranderte Medienlandschaft: Interview mit Heinz Bonfadelli

Gut unterhalten,
eher schlecht informiert

Die Lancierung von Lokal-
radios und privaten
Fernsehprogrammen in
den achtziger Jahren hat
Landschaft und Nutzung
der Schweizer Medien
stark verandert, sagt
Medienforscher Heinz
Bonfadelli.

Herr Professor Bonfadelli, wie pri-
sentiert sich die Situation der Schwei-
zer Medien?

Aus der Sicht der Mediennutzer ist der
Schweizer Medienmarkt weitgehend
gesittigt: Nur gerade fiinf Prozent aller
Einwohnerinnen und Einwohner ver-
zichten heute auf ein Fernsehgeriit. Der
Verkabelungsgrad betrigt mehr als 80
Prozent, und in tiber 60 Prozent der
Haushalte steht ein Videogerit. Seit
1980 haben sich zudem sowohl beim
Radio als auch beim Fernsehen die
Kanile vervielfiltigt und die Program-
me zeitlich ausgeweitet.

Und wie hat sich die Presse verin-
dert?

Was die Reichweite der Zeitungen an-
belangt, hat sich die Gesamtauflage der
Presse kontinuierlich erhoht. Gut drei
Viertel der erwachsenen Bevolkerung
werden so tédglich durch die drei tages-
aktuellen Medien Radio, Fernsehen und
Zeitung erreicht. Freilich hat gleichzei-
tig die Titelvielfalt wegen der Presse-
konzentration deutlich abgenommen.

Wie lange wird téglich gelesen, ge-
schaut und zugehort?

Das Radio ist ein typisches Begleitme-
dium: Es wird rund dreieinhalb Stunden
pro Tag konsumiert, gefolgt vom Fern-
sehen mit 127 Minuten pro Tag. Diese
Werte gelten iibrigens fiir die Deutsch-

~ Prof. Dr. Heinz Bonfadelli

1 (1949) ist seit 1994
| Extraordinarius am Institut
& flir Publizistikwissenschafft
und Medienforschung der
Universitét Zlirich.
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