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Titelbild

Immer mehr Schweizer Zeitungen
und Zeitschriften, Radio- und
TV-Stationen berichten in dhnlicher
Weise liber die gleichen Themen.
Wie wohltuend ist ein Akzent in
dieser Medienlandschaft!
(Karikatur: Heinz «Pfuschi» Pfister)
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Die Schweizer Revue, Zeitschrift fur die Aus-
landschweizerinnen und Auslandschweizer,
erscheint im 25. Jahrgang in deutscher, fran-
zosischer, italienischer, englischer und spa-
nischer Sprache in mehr als 20 regionalen
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erscheinen viermal im Jahr.
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Mein erster Chefredaktor

war zugleich Verleger

und spiter auch Prisident

des ersten Lokalradios an
Ort. Stand der Leitartikel zu einer
Wahl oder Abstimmung zur Diskus-
sion, setzte er seine Meinung durch,
selbst wenn er sie als einziger ver-
trat. Wir jungen Redaktionsmitglie-
der fanden dies skandalds.

17 Jahre spdter wundert sich nie-
mand mehr iiber solche Machtbal-
lungen. Heute schneidet die Schere
im Kopf, bevor das Gesprich be-
ginnt. Mein pensionierter Chefre-
daktor wiirde heute tiberstimmt — al-
lerdings nicht von uns Medienschaf-
fenden, sondern von Werbern.

Die meisten Medien der Schweiz
gehoren heute sieben Grosskon-
zernen mit Umsitzen zwischen
300 Millionen und zwei Milliarden
Franken. Also prigen einige Marke-
tingstrategen die Position vieler Re-
daktionen. Ihr Ziel ist die Maximie-
rung des Gewinns.

1997 konnten 16 Zeitungen und
Zeitschriften diesem Sog nicht mehr
standhalten und gingen unter. Der
Einbruch der Inserate hatte ihnen
den Boden unter den Fiissen wegge-
zogen. Andere humpeln am Geh-
stock oder sind auf die Kriicken an-
derer Verlage angewiesen. Diese fu-
sionsartigen Prozesse nennen sich
beschonigend Kooperationen. Der
insbesondere von der «Neuen Ziir-
cher Zeitung» getragene Berner
«Bund», einst eine Zeitung von na-
tionaler Ausstrahlung, ist Beispiel
dieser Entwicklung.

In der Westschweiz erlosch das
Feuer des auch diesseits des Rosti-
grabens gelesenen aufmiipfigen «Le
Nouveau Quotidien» nach nur sie-
ben Jahren. Auch sein ernsterer
Cousin «Le Journal de Geneve»
ging ein. Beide waren nicht zuwenig
gut, sondern zuwenig rentabel. Ob
das Fusionsprodukt «L.e Temps» die
fiir eine liberregionale welsche Ta-
geszeitung notwendige Auflage von
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50000 Exemplaren erreicht, wird
sich noch weisen miissen.

Was in der Wirtschaft normal ist,
dass namlich die Grossen die Klei-
nen fressen, schwicht in der Me-
dienlandschaft drastisch die Qua-
litit. Mit dem Verschwinden der
Konkurrenz fillt der journalistische
Wettbewerb weg, die Blitter ver-
lieren an Identitit
und  langweilen.
Die Monopolisie-
rung der Zeitun-
gen, Radiosender
und Fernsehstatio-
nen hinterldsst in
den Kopfen der
Medienschaffen-
den Spuren: For-
mell autonom,
doch nicht mehr
eigenstdndig, er- {
fillen sie ihre Auf- & S ;
gaben mit Resignation statt Passion.
Abverlangt werden ihnen nicht bes-
sere Leistungen, sondern mehrheits-
fihige Beitrige zu Lebenshilfe und
«Lifestyle» ohne Biss. Anstatt auf-
zudecken und aufzuklidren, wie es
thre journalistische Pflicht wire,
schreiben sie «news you can use».

Wer zahlt, befiehlt: Zunehmend
erwarten Inserenten iiber redak-
tionelle Inhalte vorab unterrichtet
zu werden und drohen unverfroren
mit Inserateboykott. Sie haben
keine Lust, ihre Werbung zwischen
deprimierenden Beitrdgen zu pla-
zieren.

Zur Jagd nach Werbegeldern und
Lesermirkten gesellt sich der Ein-
heitsbrei in der Informationsflut:
Immer mehr Medien berichten {iber
Gleiches. Alternative Sichtweisen,
Zwischentone und Hintergriinde
finden kaum noch Eingang in Spal-
ten und Sendungen.

Wenn der Kommerz gewinnt, ver-
liert das Volk. Denn die Medien sind

ein unentbehrliches Instru- ))

ment fiir das Funktionieren
unserer Demokratie.
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Alice Baumann
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