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Schweizerische Medienlandschaft im Wandel

Die Schweiz liegt mitten im Einflussbereich zahl-
reicher potenter Fernsehanbieter. In den meisten
Haushalten kénnen 50 und mehr TV- und tiber 100
Radioprogramme via Kabel oder Satellit genutzt
werden. Der «Public Service» SRG, die Schweize-
rische Radio- und Fernsehgesellschaft, der auch
SRI angehort, arbeitet in einer immer vielfaltigeren

Medienlandschaft.

Die Schweizerische Radio-
und Fernsehgesellschaft
SRG gibt es seit 1931. Sie
wurde gut ein Jahrzehnt nach
Entstehen der ersten lokalen
Radiostudios als gesamt-
schweizerischer «Rundspruch-
dienst» gegriindet. Von allem
Anfang an hatte sie eine fiir
die foderalistische Schweiz
sehr wichtige Klammerfunk-
tion wahrzunehmen.

Die SRG ist eine Gesell-
schaft des privaten Rechts,
also keine staatliche Institu-
tion. Als Unternehmen des
«Public Service» verfolgt sie
keinen Gewinnzweck. Laut
Bundesgesetz iiber Radio und
Fernsehen soll sie Radio-
und Fernsehprogramme in
den vier Landessprachen her-
stellen und offentlich ver-
breiten und dabei der kultu-
rellen und ethnischen Viel-
falt Rechnung tragen. Die
SRG ist die gesamtschweize-
rische Dachorganisation fiir
regionale Unternehmensein-
heiten Radio und Fernsehen,
die sich in weitgehender
Autonomie auf ihre spezifi-
schen Publika und Mirkte
ausrichten. Selbst das Radio
und Fernsehen der rétoro-
manischen Schweiz geniesst
heute eine verstdrkte Selbst-
bestimmung.

Jede regionale Unterneh-
menseinheit verfiigt tiber ihre
eigene Infrastruktur: Radio-
studios in Bern, Basel,
Ziirich, Aarau, Luzern, Chur,
St. Gallen, Lausanne, Genf
und Lugano; Fernsehstudios
in Ziirich, Genf und Lugano;
das Studio von SRI und Tele-
fonrundspruch/Digit Super-
radio (Kabelradio) in Bern.
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Als jlingstes Kind dieser
weitldufigen ~ SRG-Familie
kam im Herbst 1993 der
vierte Schweizer TV-Kanal
«S-Plus» (heute «Schweiz 4»
genannt) hinzu. Insgesamt
leisten etwa 4800 festange-
stellte und rund 900 freie
Mitarbeiterinnen und Mitar-
beiter jahrlich tiber 100000
Programmstunden.  Finan-
ziert wird die SRG aus rund
75% der Empfangsgebiihren
und aus Fernsehwerbung.

Private Anbieter

In der Schweiz gibt es gegen-
wirtig etwa 40 Lokalradios
und etwas mehr als ein Dut-
zend lokale Fernsehsta-
tionen. Fiir sie, die sich laut
Gesetz in erster Linie aus
Werbegeldern zu finanzieren
haben, ist die kleine, sprach-
lich und kulturell vielfiltige
Schweiz ein  schwieriges

Geldnde. Im Vergleich etwa
zu den Nachbarldndern sind
die schweizerischen Mirkte
so bescheiden dimensioniert,
dass rein kommerziell abge-
stiitzte elektronische Medien
nur in Grossagglomerationen
moglich sind.

Seit 1993 arbeitet die SRG
auf der Basis einer neuen
Konzession. Sie ermdglicht
Partnerschaften mit privaten
Programmveranstaltern nach
einem Vertragsmodell. Die
Partner der SRG konnen
eigens produzierte Program-
me, vor allem Wirtschafts-
und Kultursendungen, in das
Gesamtangebot des neuge-
schaffenen 4. Fernsehkanals
«Schweiz 4» einbringen.

Internationale Programme

Schweizerisches Radio und
Fernsehen ist seit jeher inter-
national. Kaum waren die
Mittelwellensender Bero-
miinster, Sottens und Monte
Ceneri aktiv, wurden sie
europaweit von einer breiten
Horerschaft — genutzt. Die
Schweiz gehort zu jenen
Lindern, die schon verhilt-
nismdssig friih ein spezielles

Die kinftige Rolle SRI's

SRI wandelt sich ziigig vom traditionellen internationalen
Radio zu einem modernen schweizerischen Medien-
unternehmen, das seine Angebote weltweit via Kurzwelle,
Satellit, Kabel und Drittstationen verbreitet. Es wird das
einzige Schweizer Radio bleiben, das die Schweiz in ihrer
Gesamtheit einem internationalen Publikum néherbringt.
Selbst in Europa, vorab in Mittel- und Osteuropa, wird es
in dieser Eigenschatft eine fir die Aussenbeziehungen
der Schweiz konstruktive Rolle spielen kénnen. Seine
Kernaufgabe wird sein, fiir Schweizerinnen und
Schweizer im Ausland dort verfiigbar zu sein, wo kein
anderes Medium und kein anderes Programm auf

ihre Anliegen und ihre besondere Situation eingeht. SR/
wird die Geltung der Schweiz mit neuen Angeboten

und effizienten Verbreitungsmitteln férdern, und es wird,
nicht zuletzt dank Partnerschaften, im Sinne einer weltof-
fenen und kooperativen Schweiz, wirksamer denn je zum
Dialog unter den Vélkern beitragen. Voraussetzung ftir
diese Entwicklung ist eine solide Finanzierungs-

basis, auf welcher sich wettbewerbsféhige Programme
sowie angemessene Verbreitungsmittel planen und

verwirklichen lassen.
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Auslandprogramm auf Kurz-
wellen eingefiihrt haben.
Doch mit der grenziiber-
schreitenden Mittelwelle und
interkontinentalen Kurzwel-
lensendungen allein ist im
Zeitalter der Satelliten, der
perfekten Ton- und Bild-
qualitdt und der immer lei-
stungsfihigeren Telekommu-
nikationsdienste kein Staat
mehr zu machen.

Zunehmende Prasenz

Das Bundesgesetz iiber Ra-
dio und Fernsehen ist fiir den
wettbewerbsfihigen interna-
tionalen Auftritt der SRG
eine noch ungeniigende
Basis. Wohl sieht es ein vom
Staat mitfinanziertes Radio-
programm im Ausland vor
(SRI hat eine eigene Konzes-
sion!), aber es liberldsst inter-
nationales Fernsehen weitge-
hend der Privatinitiative.
Trotz den gesetzlichen
Mingeln baute die SRG in
den vergangenen Jahren, zum
Teil mit finanzieller Unter-
stiitzung durch den Bund,
eine valable schweizerische
Fernsehpridsenz im Ausland
auf. Fiir die Versorgung des
deutschsprachigen Europa ist
sie am Satellitenprogramm
3Sat beteiligt. Sie wirkt mit
bei TVS, einem franzosisch-
sprachigen Satellitenpro-
gramm, das in Europa, in
Nordamerika, Afrika und in
Bilde in Asien empfangen
werden kann. Sie beliefert
mit Beitrigen des Fernsehens
der italienischen Schweiz das
Satellitenprogramm  RAI-
SAT, das in Kiirze praktisch
alle Kontinente erreicht. Sie
ist, nicht zuletzt mit Beitri-
gen aus dem bescheidenen
TV-Dienst von SRI, bei «Eu-
ronews» und zahlreichen
weiteren TV-Netzen vertre-
ten.
W. Fankhauser,
Kommunikation & Marke-
ting-Service, SRI &
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