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Les maisons de commerce international

L'étroitesse des liens économiques de
la Suisse avec I'étranger, I'impor-
tance du commerce extérieur et le
niveau de vie élevé de la population
font que le commerce de marchan-
dises, sous toutes ses formes, reveét
‘une importance particuliére en
Suisse. Les grandes maisons de
commerce international, dont cer-
taines ont été créées il y a plus d’'un
siecle, jouissent d’une grande réputa-
tion ; les plus grandes disposent d’un
important réseau de représentants a
I'étranger et possédent souvent des
filiales dans les centres du commerce
mondial. Ces firmes ne s’occupent
pas uniquement du trafic de mar-
chandises entre [Détranger et la
Suisse, mais sont devenues des
puissants véhicules des échanges
internationaux et du commerce de
transit. Particularité de la Suisse, les
marchandises négociées par ces
maisons qui ne pénétrent pas en
Suisse (vente & un pays d’Amérique
latine de biens asiatiques, par exem-
ple) ne figurent pas dans les statisti-
ques douaniéres suisses.

La sphére d’activité de ces entre-
prises s’étend principalement a I'im-
portation de matiéres premieres
industrielles et de biens de consom-
mation et a 'exportation de produits
de lindustrie technique. Devant
créer des liens directs entre produc-
teurs et utilisateurs et pouvoir offrir
des services complexes dans tous les
secteurs d’activités, les maisons de
commerce international sont sou-
vent spécialisées par produits ou par
régions géographiques. Les produc-
teurs n’étant souvent pas en mesure
de résoudre de maniére optimale les
nombreux problémes que pose le
commerce avec les pays lointains,
'activité d’intermédiaire des grandes
maisons d’import-export revét une
grande importance. Leur sphere
d’activité ne se limite d’ailleurs pas a
la vente de produits élaborés mais
s’étend aussi a l'exportation de
know-how.

A coté de ces entreprises de format
international, il existe en Suisse de
nombreuses maisons de moindre
importance qui, dans leurs spéciali-
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tés respectives, font office d’intermé-
diaires entre les producteurs et les
entreprises de transformation ou les
gros consommateurs. On compte
actuellement quelques 12’200 mai-
sons de commerce de gros, em-
ployant plus de 100’000 personnes.
Quant au commerce de détail, il est
également trés developpé en Suisse.
Comme dans la plupart des pays
industrialisés, le petit commerce
indépendant y est de plus en plus
concurrencé par les grandes surfaces,
ce qui n'est pas sans poser des
problémes.

Les sociéteés
de conseil

Placée comme elle I'est au coeur de
I'Europe, avec les étroites relations
économiques et financiéres qu’elle
entretient dans le monde entier et les
nombreuses grandes entreprises
dont elle est le siége, la petite Suisse
polyglotte se présente comme un lieu
idéal ou pratiquer une activité de
conseil de gestion, d’organisation ou
de développement technique. Cela
d’autant plus que la vocation du pays
pour le travail de haute précision
vient encore de favoriser cette
pratique sous le rapport de la
formation du personnel qualifié.
Aussi les bureaux de conseil n’ont-ils
cessé de croitre en nombre durant ces
derniéres années.

On compte actuellement en Suisse
un millier de bureaux de ce genre,
dont certains sont devenus, avec les
années, de véritables entreprises
employant plusieurs centaines de
spécialistes. On distingue en gros
deux champs d’activités : le conseil
en organisation et le conseil techni-
que, dont il n’est, il est vrai, pas
toujours aisé de définir avec préci-
sion les limites. Le conseil embrasse
les secteurs les plus divers de 'entre-
prise. Sont & mentionner : le conseil
technique, l'analyse de la valeur
administrative (et technique), le
traitement électronique de I'informa-
tion, la planification des produits, la
conception d’installations de pro-
duction pouvant aller jusqu’a la mise
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