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Culture

Captiver pour obtenir quelques sous

Les Suisses se passionnent de plus en plus pour le financement participatif, ou crowdfunding, de projets et
d'idées innovantes. Cette tendance plait particulierement aux créateurs artistiques.

MARC LETTAU
Qui voyage cherche a s’évader. Mais

que se passe-t-il lorsqu’il n’y a plus
rien d’excentré ni d’exotique sur
Terre? Lorsque le monde perd ses «bor-
dures» du fait de la mondialisation?
Chaque lieu devient-il alors le «centre
dumonde»?

Les éditions zurichoises Rot-
punktverlag s’intéressent actuelle-
ment a ces questions. Cette maison
d’édition dynamique souhaite pu-
blier 'année prochaine un livre y ap-
portant des réponses. C’est un ou-
vrage regroupant plusieurs essais,
entretiens, portraits et photogra-
phies. Ce projet de livre «Die Mitte der
Welt» (Le centre du monde) est coii-
teux en temps et en argent, a tel point
que I'éditeur a testé pour la premiere
fois le financement participatif. Une
grande part des moyens nécessaires
a été réunie parce qu'une commu-
nauté d’amateurs de livres intéressés
par le projet était préte a préfinancer

ce livre qui n’existe pas encore. Ils .

l'ont acheté a 'avance, avant méme sa
création. Lobjectif financier fixé par
léditeura d’ailleurs été largement dé-
passé.

Vouloir consommer autrement

Pour Sarah Wendle de Rotpunktver-
lag, cette expérience est positive, d’au-
tant plus quelle connait parfaitement
les difficultés financiéres dans la
culture: «Je peux dire sans détour que
faire des livres sans aide financiere
externe devient de plus en plus com-
pliqué pour une petite maison d’édi-
tion indépendante. En particulier
pour leslivres un peu atypiques, dont
la production est de surcroit coii-
teuse.» Elle ajoute que les ouvrages un
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peu hors du cadre ou complexes de
par leur contenu ou leur forme ne bé-
néficient souvent d’aucune subven-
tion des services publics ou de fonda-
tions privées.

Mais selon elle, le crowdfunding
est plus qu’une simple source de re-
venus supplémentaire: «Le projet est
porté de maniére décisive par la ré-
flexion «ensemble, nous pouvons y
arriver». A ses yeux, le financement
participatif réveéle aussi la volonté
croissante de «consommer autre-
ment»: accompagner de la sorte la ge-
nese d’une ceuvre permet d’étre pres
des producteurs, de faire prospérer
un projet de niche particulier et de
prendre les choses soi-méme en
main.

Cette éditrice a raison d’étre
confiante. Le financement participatif
en Suisse gagne en importance, no-
tamment pour les livres et pour les

Le principe du
financement
participatif: donner
de Uargent dans
U'espoir de servir
une bonne cause

productions musicales et filmogra-
phiques d’artistes indépendants.
«Dans ce domaine, on peut communi-
quer clairement ce que l'argent rend
possible», précise-t-elle. Il s’agit tou-
jours de «quelque chose de solide.

Montants doublés d‘année
en année

La tendance est claire. Depuis 2011,
les montants réunis par financement
participatif sont multipliés par deux.
On comptait déja 11 millions de francs
en 2013. Pour l'année en cours,
Andreas Dietrich, professeur a I'Uni-
versité de Lucerne, prévoit un volume
de financement participatif de
24 millions de francs. A peu prés la
moitié de ces moyens sont destinés a
des projets culturels et sportifs.
L’autre moitié profitera a de jeunes

entreprises. Selon Andreas Dietrich,
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Sites de financement

participatif

Dans les domaines

culturel, social et sportif:

We make it
https://wemakeit.com/
«Modele balois»

https://wemakeit.com/basel

100 days

https//www.100-days.net/

| believe in you

http://www.ibelieveinyou.ch

Dans le secteur économique:

Investiere.ch

https://www.investiere.ch/

Terowd
https:/fwww.7crowd.ch/

cesont surtout des entreprises

qui «ont un produit simple,
permettant a chacun de se re-
présenter quelque chose» qui

profitent de cet élan. La com-
munauté financant de jeunes

start-up se distingue toutefois

de celle misant sur le culturel.
Les personnes investissant

dans des start-up sont avant

tout des spécialistes de la fi-
nance en quéte de possibilités

d’investissement alternatives.
Et celles qui se passionnent

pour des auteurs, des réalisa-
teurs, des metteurs en scene

de théatre, des artistes de ca-
baret, des illustrateurs de

livres pour enfants ou des de-
signers sont plutot des idéa-
listes et agissent par gotit des idées et

esprit de solidarité.

D’apres Rea Eggli, cofondatrice du
site de financement participatif «we
make it» créé en Suisse en 2012 et déja
bien ancré, le noyau de la commu-
nauté portant un projet culturel re-
grbupe généralement les membres de
lafamille, des amis et des proches. Elle
considere qu'un projet obtient le sou-
tien escompté si deux bons tiers de la
somme nécessaire ont pu étre mobili-
sésdans ce cadre. Le petit tiers restant
est financé par des personnes qui dé-
couvrent le projet par hasard et le sou-
tiennent spontanément, Si une per-
sonne a une bonne idée mais ne
dispose pas d’un vaste réseau person-
nel, elle aura des difficultés a atteindre
son objectif grace au financement par-
ticipatif. En outre, les porteurs de pro-
jet ne sont pas a l'abri de désillusions
et de ne toucher que des personnes
déja acquises a leur cause. La commu-
nauté résidentielle de jeunes de Rafz
(ZH) a par exemple réuni le montant
record de 54000 francs. Mais selon
Mario Schmidli, membre du comité de
l'association d’appartements protégés
de Rafz, il n’y avait aucun nom parmi
les donateurs qu’il ne connaissait pas:
«Cette expérience s’est révélée déce-

vante car jespérais trouver de nou-
veaux donateurs grace au financement
participatif.

Coutumiers des dons

Le financement participatif n'est pas
encore aussi populaire en Suisse que
dans les pays anglo-saxons par
exemple. Est-ce une conséquence de
la petite taille de la Suisse et de sa di-
vision en plusieurs régions linguis-
tiques? Rea Eggli de «we make it» se
montre optimiste et ne pense pas que
la taille du pays ni sa division soient
problématiques: «Internet n’a pas de
frontiere. On peut donc lancer une
campagne dans plusieurs langues a
I’échelle de plusieurs pays.» La culture

du pays est décisive: «La Suisse, par .

exemple, est coutumiere des dons et
connait une vieassociative active. Les
gens sont donc habitués a s’engager
pourune cause au lieu de se contenter
de l'approuver d’un «Like».

Réussite du «modele balois»

L'habitude du don est particuliere-
ment bien ancrée dans une région de
Suisse, notamment a Bale. Dans cette
ville a forte tradition de mécénat, les
projets de financement participatif
enregistrent un taux de réussite supé-
rieur a la moyenne. C’est aussi peut-
étre parce que Béle a concu la pre-
miere plateforme cantonale de
financement participatif en Suisse et
quele directeur des services culturels
du canton, Philippe Bischof, a fourni
de gros efforts en ce sens. D’apres lui,
le succes de la plateforme a largement
dépassé les attentes. «Cela me fait bien
stir vraiment plaisir car ¢’est un moyen
de soutenir et de réaliser un grand
nombre de projets culturels intéres-
sants.» Plus de 70 % des projets présen-
tés obtiennent le soutien escompté. La
scene filmographique et musicale in-
dépendante jouit d'une bienveillance
et d’'un soutien particulierement im-
portants. Toujours selon lui, la crainte

nourrie des les premiéres heures est
fort heureusement démentie: «Les
projets qui réussissent ne sont en au-
cun cas uniquement ceux qui sont po-
pulaires ou danslamouvance actuelle.
Beaucoup de projets expérimentaux
et de productions de niche de qualité
sont également financés.»

Lorsque les autorités font le for-
cing sur le financement participatif,
force est de se demander si les pou-
voirs publics comptent sur cet outil
pour compenser la diminution des
moyens dans la promotion culturelle
publique. Philippe Bischof se montre
fermement opposé: «Les pouvoirs pu-
blics ne peuvent pas se permettre de
faire ce calcul.» I ajoute qu’il faudrait
empécher de toute urgence que la
sphere politique pense que le finance-
ment participatif puisse remplacer les
subventions et la promotion des in-
frastructures. Il explique qu'en géné-
ral, les campagnes de financement
participatif ne durent que quelques
semaines et concernent des projets in-
dividuels alors qu'une politique cultu-
relle efficace et pertinente doit garan-
tir un soutien a long terme. Le
financement participatif doit donc
d’apres lui étre toujours considéré
«uniquement comme un complément
de la promotion culturelle publique,
par exemple dans les domaines ne cor-
respondant pas forcément aux criteres
traditionnels de promotion au niveau
cantonal.»

11 évoque une situation globale-
ment idéale ou les porteurs de projet
pourraient solliciter une aide pu-
blique et utiliser simultanément le site
de financement participatif cantonal.
«Il est important que la relation soit
sans condition.» Il précise que la pro-
motion culturelle publique doit rem-
plir sa mission sans envisager que les
créateursartistiques doivent charmer
la communauté pour lui soutirer des
sous.

MARC LETTAU EST REDACTEUR A LA «REVUE
SUISSE»
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