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ARCHITEKTUR- UND MEDIAMANAGEMENT

Die Kinste, notierte Jeremy Rifkin zur
Wandlung der kulturellen Okonomie,
sind die anspruchsvollsten Medien
menschlichen Ausdrucks. Hoch differen-
ziert und geschaffen, um die wesentli-
chen kulturellen Bedeutungen zu kom-
munizieren, organisieren und kommuni-
zieren sie gesellschaftliche Erfahrung auf
eine Weise, die nachdriicklicher auf
Menschen wirke als jede 6konomische
oder politische Kommunikation. Wenn

Architektur in dem Sinne den Kiinsten
zuzurechnen ist, dass sie nicht nur der
Kommunikation gesellschaftlicher Erfah-
rung dient, sondern insbesondere der
Transkription, der Ubersetzung dieser
Erfahrung in die Formen gebauter Um-
welt — wenn sie diese also auf reflexive
Weise transportiert, dann ist sie mit dem
Wandel der Marktbedingungen in Ce-
fahr, gesellschaftliche Erfahrung als kul-
turellen Inhalt nur noch auszubeuten.

Wird die kulturelle Produktion zum Leit-
sektor einer nur 6konomisch bestimm-
ten Wertkette, ist es nicht erstaunlich,
dass die Bedeutung des Marketing weit
tuber den gegenwdrtigen kommerziellen
Bereich hinauswachsen wird. Mit Metho-
den des Marketing wird der kulturelle
Gemeinbesitz nach Bedeutungen durch-
sucht, die Wertschépfung versprechen
und darum durch die Kinste in waren-
formige, kdufliche Erfahrungen verwan-



delt werden kénnen. Architektur mul3
sich dem gegentiber als eigenstandige
kulturelle Ressource behaupten.

New York City, Manhattan.
Die Uberlagerung von Archi-
tektur und Marketing

New York Prada Epicenter
Architekten: Rem Koolhaas/
OMA
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