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Wer fragt
die Verantwortung

für den erfolgreichen Weiterbestand der schönen

„Berner Woche"?

ich und du, wir alle
wollen mithelfen, der „Berner Woche" neue Freunde zu gewinnen!

Als einzige bernische Tiefdruck-Illustrierfe mit der be-

sonders vorteilhatten Kinder-Versicherung sollte

die „Berner Woche" in jeder bernischen Familie eine

freudige Aufnahme finden. Gerade in den letzten

Wochen und Monaten wurde die „Berner Woche"

illustrativ und textlich stark ausgebaut und bietet in

Bild und Wort währschafte Schweizer Kost.

Die Hausfrau fesseln besonders die flotten, spannenden

Romane und Kurzgeschichten, der neu eingeführte Mode-

und Küchenteil; den berufstätigen Mann begeistert

die objektive, eindrucksstarke Rundschau über das Welt-

geschehen, die geographische Kartenübersicht mit den

aktuellen Aufnahmen vom Kriegsgeschehen; die Kin-

der stürzen sich eifrig auf die lustigen Freizeit-Bastei-

aufgaben. Allen aber gewähren die flotten Bilder-

reportagen einen begehrten Einblick in bernisches

Schaffen und Forschen, in Leben und Werk unserer

Schriftsteller.

So kämpft die „Berner Woche" für die Erhaltung ber-

nischen Kulturgutes, bernischer Eigenart. Sie tritt ein für

aufbauende Gedanken und Taten. Unterstützen Sie

Ihrerseits den Existenzkampf dieser gediegenen Unter-

haltungszeitschrift durch Weiterempfehlung und Ge-

winnung neuer Abonnenten. Schliefst die Reihen!

Werbe! neue Bezüger! Für jeden neu zugeführten

Abonnenten erhalten Sie eine schöne Serie von

3 reichillusfrierten Landi-Erinnerungsbüdiern.

DIE „BERNER WOCHE" VERLAGS-AG. BERN

Laupenstrasse 7a, Telephon 2 48 45

Bitte ausschneiden und einsenden:

Abonnentenwerbung. Ich melde Ihnen als neuen Abonnenten für die „Berner Woche"

1. __ 5 ;

Abonnementspreis ohne Versicherung toi"'

lieh Fr. 15.-, mit Versicherung gemäss
Sonder-

prospekt, den Sie bei uns verlangen w

Den Betrag von Fr <«*?^ich gleichzeitig auf Postscheckkonto III t

^
damit habe ich Anrecht auf kostenfre

Stellung der Landi-Erinnerungsbücher

Meine Adresse:.

in

Werträgt
ciie Verantwortung

lür clsn erlolgrsiclisn Wsitsnbs5isncl clsn zclnönsn

„kscnsc Wocks"?

ick uncl c>u, wir alle
wollen mitlisllsn, clsc „kscnsc Woclis" neue kceuncls Tu gewinnen!

/XI; sinnige bscniîclis IislclsucIc-IIlu5li-istts Mit tier be»

loncierk vortsîlbâtten llîîncller-Verkicnsrung sollte

clis „ösrnsc Woclis" in jsclsi- bscnîîclisn ksmilis eins

lcsucligs ^ulnslims linclsn. (^srscls in clsn Isiàn
Woclisn uncl I^lonsisn wuncls clis „öscnsi' Woclis"
illuîtrstiv uncl tsxllicli stsrlc suîgsbsuî uncl bislsl in

kilcl uncl Wort wâli/5clislts Zckwsizisc Xo!t.

Die klsuslcsu kessln bssonclsrx clis llolten, spsnnsnclsn

Komsns uncl Xuc/gsîcliicktsn. clsi- neu singsiülicts Xlocls-

uncl Xüclisntei>! clen bsruklätigsn Xlsnn lzsgsiîiscl
clis objslclivs^ sinclcuclcîàflcs kunclgclisu übsc cls; Well-

gsìclislisn, clis gsogi-spliiZclis Xsi-tsnübscsiclil mit clsn

slctusllsn /^ulnslimsn vom Xnsgzgssclislisn! clis Xin-

cler îtûcisn îick silng sus clis luîtigsn krsi?sit-ksîtsl-

sulgsbsn. ^IIsn sbsc gewslicsn clis tlottsn Lilclsc-

cspoi-isgsn sinsn begelni-ten ^inbliclc in lusmiscliê!

8clisllsn uncl korsclisn, in l.sbsn unci Wsclc unîMt

^clii'illzlsllsi'.

5o Icâmplt clis „keimer VVoclie" lüc clis ^clisltunz lzm-

nisclisn Xulturguts5, bsnnisclisi- Eigenart. 5is tritt sin liit

sutbsusncls (?sclsnlcsn uncl Istsn. l^ntsrîtût/en

llirsrzsitî clsn ^xiztsnzilcsmpl cliszsr gscîisgsnsn Unten

lisltung5Tsit5clirilt ciurcli Wsitsrsmszlslilung uncl (5e

winnung nsusr ^bonnsntsn. î^Hlîellî «tie lîsillSN

Werbet neue Vvrüger! kür je«ten neu,ugstüi>tten

Abonnenten erkàlten 5is eins »eböns Zeris von

Z rsîcbillultriertsn l.sn«tikrinnerung»bücbem.

VI^ vekl.^05-^0 kW

l.supsnîtrszss 7s, Islsplion 2 43 45

kitte euzzebneicten uncl einsenden.

^bonnentenvecbung. leb melcle itinen a>! neuen Abonnenten für ciie „Kenner VVocbe"

1.
^

^bonnementspreis okns Vsrsiciierung >â'

lieb fn 15à-, mit Versicbsrung gemö-5

^rc>ss)el<t. cien 8>e dei unz ve^Iangeli ^

ven kàgvonlr .'°w>

ieb gisickrsitig out Ko5tscbecici<onto iil ^

^
ciamit kabe iaii /^nk'eckt auf lcosten^e

8îellung ciei^ !_anc!i'^n>nne5ung5ouciie^

freine Anesse-.
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